Urad vlady Ceské republiky @ 9

ev. ¢. 14/193-1

Dodatek €. 1
ke smlouv é o vytva feni medialnich analyz

uzavreny v souladu se zakonem ¢. 89/2012 Sbh., ob¢ansky zakonik

Strany:

Ceské republika - U Fad viady Ceské republiky

se sidlem: nabf. E. BeneSe 128/4, 118 01 Praha 1

jejimz jménem jedna: MgA. Martin Ayrer, feditel Odboru komunikace
ICO: 00006599

DIC: CZ00006599

Bankovni spojeni:  CNB Praha 1, &. 4. 4320001/0710

(déle jen ,odbératel”)
na strané jedné

a

NEWTON Media, a.s.

se sidlem: Na Pankréaci 1683/127, Praha 4, PSC 140 00
jejimz jménem jedna: Ing. Petr Herian, pfedseda predstavenstva
ICO: 28168356

DIC: CZ28168356

Bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a.s., &. Gétu: 2601942/0800

(déle jen ,dodavatel”)
na strané druhé

uzavrely nize uvedeného dne, mésice a roku tento dodatek ke smlouvé (déle jen ,dodatek®).

Clanek I.
Uvodni ustanoveni

1. Smluvni strany uzaviely dne 28.11.2014 smlouvu €. 14/193-0 o vytvareni medialnich
analyz (dale jen ,smlouva“).

2. Smluvni strany se dohodly na zméné smlouvy, a to zplsobem uvedenym v ¢l. 1l tohoto
dodatku.

Clanek II.

Zmeéna smlouvy

1. Clanek 2. smlouvy ,Struktura medialni analyzy“ se rusi a nahrazuje se timto &lankem:

2. STRUKTURA MEDIALNi ANALYZY
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Analyza bude dodéna v nésledujici struktu  Fe:

A) Signalni vysledky (sledované obdobi 14 dn &)

Executive summary — struéné vyhodnoceni celkového obrazu ¢lend viady za
poslednich 14 dnd.

1. Medialni obraz Vlady €R a jeho vyvoj

1.1.
1.2.

1.3.
1.4.
1.5.

Vyvoj medializace vlady a ministrt podle sentimentu po dnech

Vyvoj medializace vlady a ministrd podle sentimentu po polovinach
mésicu

Medializace ministrd a jeji sentiment

Vlada a minist/i ve skupindch médii

Minist/i ve skupinach médii

2. Vyvoj medializace ministr d

2.1.1.
2.1.2.

Vice medializovani ministA

Méné medializovani ministsi

3. Mira pozitivity v mediélnim obrazu ministr 4

3.1.1.
3.1.2.

Lépe medializovani minist#

Hdre medializovani minist/

4. Medialni témata ¢eské vlady a ministr &

4.1.
4.2.

4.2.1.
4.2.2.
4.3.

4.3.1.
4.3.2.
4.4,

4.4.1.
4.4.2.

Medialni témata ¢eské vlady a jejich sentiment
Bohuslav Sobotka

Vyvoj medializace B. Sobotky a jeji sentiment
Medialni témata Bohuslava Sobotky

Andrej Babis

Vyvoj medializace A. BabiSe a jeji sentiment
Medialni témata A. BabiSe

Pavel Bélobradek

Vyvoj medializace P. Bélobradka a jeji sentiment

Medialni témata P. Bélobradka

B) Kompletni m ésiéni analyza

Executive summary — stru ¢éné vyhodnoceni celkového obrazu  ¢lend viady za
posledni m ésic.

1. Mediélni obraz Vlady CR a jeho vyvoj ve sledovaném m ésici

1.1.
1.2.

Vyvoj medializace vlady a ministrd podle sentimentu po dnech

Vyvoj medializace vlady a ministrd podle sentimentu mésicich
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1.3. Medializace ministr a jeji sentiment ve sledovaném mésici
1.4. Vlada a minist/i ve skupindch médii
1.5.  MinistA ve skupinach médii
1.6. Vyvoj medializace ministrd ve sledovaném mésici
1.6.1.Vice medializovani minist/i
1.6.2.Méné medializovani minist#i
1.7.  Mira pozitivity v medialnim obrazu ministrd
1.7.1.Lépe medializovani minist#

1.7.2.Harfe medializovani ministf

Medialni témata ceské vlady a ministr g (vyélenéni tématu Migrace a
rozd éleni tématu Zahrani ¢ni politika a EU na dv € témata)

2.1. Medialni ttmata ¢eské vlady a jejich sentiment

2.2.  Vyvojtémat céeské vlady po m ésicich

2.3. Bohuslav Sobotka
2.3.1. Vyvoj medializace B. Sobotky a jeji sentiment
2.3.2. Medialni ttmata Bohuslava Sobotky
2.3.3.  Vyvoj témat B. Sobotky

2.4.  Andrej Babis
2.4.1. Vyvoj medializace A. BabiSe a jeji sentiment
2.4.2. Medialni ttmata A. BabiSe
2.4.3. Vyvojtémat A. BabiSe

2.5. Pavel Bélobradek
2.5.1. Vyvoj medializace P. Bélobradka a jeji sentiment
2.5.2. Mediélni témata P. Bélobradka
2.5.3.  Vyvojtémat P. B élobradka

2.6.  Lubomir Zaoralek
2.6.1. Vyvoj medializace Lubomira Zaoralka a jeji sentiment
2.6.2. Mediélni témata Lubomira Zaorélka

2.6.3. Vyvojtémat L. Zaoralka

2.7.  Martin Stropnicky
2.7.1. Vyvoj medializace Martina Stropnického a jeji sentiment
2.7.2. Medialni ttmata Martina Stropnického

2.7.3. Vyvoj témat M. Stropnického

2.8. Milan Chovanec

2.8.1. Vyvoj medializace Milana Chovance a jeji sentiment
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2.9.

2.10.

2.11.

2.12.

2.13.

2.14.

2.15.

2.16.

2.8.2. Medialni témata Milana Chovance

2.8.3. Vyvoj témat M. Chovance

Jan Mladek

2.9.1. Vyvoj medializace Jana Mladka a jeji sentiment
2.9.2. Medialni ttmata Jana Mladka

2.9.3.  Vyvoj témat J. Mladka

Robert Pelikan
2.10.1. Vyvoj medializace Roberta Pelikana a jeji sentiment
2.10.2. Medialni ttmata Roberta Pelikana

2.10.3. Vyvoj témat R. Pelikana

Michaela Marksova

2.11.1. Vyvoj medializace Michaely Marksové a jeji sentiment
2.11.2. Medialni témata Michaely Marksové

2.11.3. Vyvoj témat M. Marksové

Dan Tok

2.12.1. Vyvoj medializace Dana Toka a jeji sentiment
2.12.2. Medialni témata Dana Toka

2.12.3. Vyvojtémat D. Toka

Marian Jurecka

2.13.1. Vyvoj medializace Mariana Jurecky a jeji sentiment
2.13.2. Mediélni témata Mariana Jurecky

2.13.3. Vyvojtémat M. Jure ¢éky

Svatopluk Némecek
2.14.1. Vyvoj medializace Svatopluka Némecka a jeji sentiment
2.14.2. Mediélni témata Svatopluka Némecka

2.14.3. Vyvojtémat S. N émecka

Katerina Valachova
2.15.1. Vyvoj medializace Kateriny Valachové a jeji sentiment
2.15.2. Medialni témata Katefiny Valachové

2.15.3. Vyvoj témat K. Valachové

Karla Slechtovéa

2.16.1. Vyvoj medializace Karly Slechtové a jeji sentiment
2.16.2. Medialni témata Karly Slechtové

2.16.3. Vyvoj témat K. Slechtové

Stranka 4 (celkem 7)



2.17. Richard Brabec
2.17.1. Vyvoj medializace Richarda Brabce a jeji sentiment
2.17.2. Medialni ttmata Richarda Brabce
2.17.3. Vyvoj témat R. Brabce

2.18. Daniel Herman
2.18.1. Vyvoj medializace Daniela Hermana a jeji sentiment
2.18.2. Medialni témata Daniela Hermana

2.18.3. Vyvoj témat D. Hermana

2.19. Jifi Dienstbier
2.19.1. Vyvoj medializace Jifiho Dienstbiera a jeji sentiment
2.19.2. Medialni témata Jifiho Dienstbiera

2.19.3. Vyvoj témat J. Dienstbiera

3. Top média
3.1.  Top pozitivni média
3.2.  Top negativni média

3.3.  Top ambivalentni média

4. Priloha (ve formétu xIs)

4.1. Pozitivni témata v daném mésici (identifikace prispévkd — titulek, nazev
média, datum vydani, téma)

4.2. Top negativni témata v daném mésici
4.3. Top ambivalentni témata v daném mésici

2. Clanek 3. smlouvy ,Monitorované tituly“ se rusi a nahrazuje se timto &lankem:

3. MONITOROVANE TITULY

Deniky a reg. tydenik

- Mlada fronta DNES

- Pravo

- Ahal

- Blesk

— Lidové noviny

- Hospodarské noviny

- Metro

- Denik (vZzdy jedna mutace za kazdy kraj)
- 5+2

Casopisy
- Reflex
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Tyden
Respekt
Ekonom
Euro

Televize

Ceska telvevize (Udalosti, Udalosti komen:[ér"e, Otazky Véaclava Moravce,
Interview CT24, Udalosti v regionech, Studia CT24)

TV Nova (Poledni televizni noviny, Odpoledni televizni noviny, Televizni noviny)
Prima (Zpravy FTV Prima, Partie)

On-line

novinky.cz
idnes.cz
Aktuélné.cz
denik.cz
parlamentnilisty.cz
lidovky.cz

blesk.cz

ihned.cz

Rozhlas

CRo Radiozurnal (Hlavni zpravy, Ozvény dne, Ranni interview, 20 minut
RadioZurnalu)

Impuls
Frekvence 1
Radio Blanik

3. Clanek 4. smlouvy ,Format a IhGity dodani“ se rusi a nahrazuje se timto &lankem:

4. FORMAT A LH UTY DODANI

Analyza bude vyhotovena ve formatu PDF a dodana vzdy 5. pracovni den (Signalni
vysledky) a 6. pracovni den (mési¢ni analyza) po uplynuti analyzovaného obdobi.
Pripadne-li tento den na den pracovniho klidu ¢i volna, bude analyza zaslana 1. pracovni
den nasledujici po tomto dnu. Termin dodani 1. upravenych Signalnich vysledkd je 22.
09. 2015.

4. Clanek smlouvy 5.1. se rusi a nahrazuje se timto odstavcem:

Dodavateli prislusi odména ve vysi 41.000 K¢ bez DPH mésicné, ktera je stanovena jako
odména nejvySe pripustnd a neprekrocitelna, tj. 49.610 K¢ s DPH, pfi sazbé ve vysi
21 %, pficemZz sazba DPH bude v pfipadé jeji zmény stanovena v souladu s platnymi
pravnimi predpisy.

5. Ostatni ustanoveni smlouvy zlstavaji nezménéna.

Stranka 6 (celkem 7)



Clanek IlI.
Zavéreéna ujednani
1. Dodatek nabyva platnosti a ucinnosti dnem podpisu druhou smluvni stranou a lze jej

zruSit pisemnou dohodou smluvnich stran. Dodatek se uzavird na dobu ur€itou do
28.11. 2015.

2. Dodatek se pofizuje ve 4 stejnopisech, z nichZz objednatel obdrzi 3 a poskytovatel 1

vyhotoveni.
V Praze dne 1. 9. 2015 V Praze dne 1. 9. 2015
za dodavatele za odbératele
Ing. Petr Herian, v.r. MgA. Martin Ayrer, v.r.
pfedseda predstavenstva feditel Odboru komunikace
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