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Rada vlady pro udrzitelny rozvoj a propagace udrzitelného rozvoje

Rada vlady pro udritelny rozvoj (RVUR) je stalym pracovnim a poradnim organem vlady CR.
V roce 2014 byla jeji geséni pfisluinost prenesena z Ministerstva Zivotniho prostfedi zpét na Utad
vlady.

RVUR ve své cCinnosti iniciuje, koncipuje, koordinuje, sleduje, vyhodnocuje a podporuje
strategické dimenze v Ffizeni statu. Navrhuje opatreni ke sladéni dlouhodobych zamér a cili
se stfednédobymi a kratkodobymi cili a programy v souladu s principy udrZitelného rozvoje. Sleduje
a vyhodnocuje globalni jevy a rozvojové pfilezitosti a navrhuje v€asné a odpovidajici reakce statu
na né. Rada rozpracovava, koordinuje a sleduje uplatnéni principl udrzitelného rozvoje pfi dosazeni
dynamické rovnovahy jeho sloZzky ekonomické, socialni a environmentalni.

Sekretariat RVUR, jeho? ¢innost je zajistovana Oddélenim pro udrzitelny rozvoj (OUR) Ufadu
vlady, naplfiuje Ulohu RVUR stanovenou ve Statutu pfijatém usnesenim vlady z 29. cervence 2015

¢. 622, podle kterého RVUR: ,usiluje o popularizaci udrzitelného rozvoje, strategického fFizeni

«wl

a dlouhodobych priorit udrzitelného rozvoje statu a ,podporuje verejnou diskusi tykajici

se udrzitelného rozvoje, strategického fizeni, koncepce statu a dlouhodobych priorit Ceské republiky

a koordinuje zpfistupriovani informaci v této oblasti“.”

. (:Jlének 2 odstavec 1 pismeno g)
2 Clanek 2 odstavec 3 pismeno g)
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Komunikacni mix RVUR

Marketingova komunikace udrZitelného rozvoje probihd na Cctyfech zdkladnich drovnich,
které se vzajemné dopliuji:

1) Vytvareni pdvodniho medidlniho obsahu - aktuality, zvySovani dostupnosti informaci o udrzitelném
rozvoji a tématy s nim souvisejicimi v ¢estiné

e pro webové stranky udrzitelny-rozvoj.cz
e na Ceské verzi internetové encyklopedie Wikipedia, a to zakladanim, editaci a spravou hesel

e video rozhovory s pfednimi predstaviteli udrZitelného rozvoje v CR

2) Siteni relevantnich obsah( na socidlnich sitich

e profil @udrzitelnyrozvoj na socidlni siti Facebook

Ucet @udrzitelne na socialni siti Twitter

kanal UdrZitelny rozvoj TV na YouTube

e na socidlni siti Pinterest na profilu UdrZitelny rozvoj

kampané k propagaci Cild udrzitelného rozvoje, Klimatické konference v PatiZi

3) Eventy - Gcast a poradani akci s tématikou udrzitelného rozvoje
e koordindtor Tydne udrzitelného rozvoje, spoluporadatel nékterych akci v jeho ramci
e (cast na veletrhu nestatnich neziskovych organizaci NGO market

e (cast na Féru udrZitelného rozvoje

4) Tisténa propagacni média
e plakaty k propagaci akci v ramci Tydne udrZiteIného rozvoje
e vystava plakdtl k Cilim udrzitelného rozvoje
o letaky

e roll-upy

5) Kanaly pro spolupraci s médii
e tiskové konference
e tiskové zpravy

e snidané s novinari
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Cile udrzitelného rozvoje

Sedmnact Cild udrzitelného rozvoje3 (Sustainable Development Goals, dale jen ,SDGs”)
jsou programem Organizace spojenych narodd (OSN) pro celoplanetarni udrzitelny rozvoj
na nasledujicich patnact let (2015-2030). Navazuje na Uspésnou agendu Rozvojovych cill tisicileti
(Millennium Development Goals®), které se podafilo ze zna¢né &asti naplnit.

Ceskd republika se k SDGs pfihlasila na summitu OSN o udrZitelném rozvoji. SDGs byly pfijaty
v zafi 2015 v rdmci agendy s ndzvem ,Pfeména naseho svéta: Agenda 2030 pro udrzitelny rozvoj"
(Transforming our World: The 2030 Agenda for Sustainable Development),” na které se staty dohodly
béhem tfiletého procesu, ktery zacal na Konferenci OSN o udrZitelném rozvoji v roce 2012. Cile byly
vybrany tak, aby zahrnovaly nejrlznéjsi oblasti lidského Zivota nejen v zemich rozvojovych,
ale i rozvinutych. Jejich splnéni vyzaduje participaci vSech sektor( spolecnosti: statniho, obcanského
i soukromého. V Ceské republice pravé probihad proces aktualizace Strategického ramce udrzitelného
rozvoje (SRUR), ktery ma byt na zakladé usneseni vlady schvalen do konce roku 2016. Aktualizovany
SRUR zahrne ty SDGs, které jsou relevantni pro CR.

Pro implementaci Cilll do béZného Zivota je nutné zapojeni celé spolecnosti, coZz neni snadné,
vzhledem k tomu, Ze zna¢na ¢ast verejnosti nema hlubsi povédomi ani o udrzitelném rozvoji a o SDGs
s nejvétsi pravdépodobnosti nikdy neslysela. Velkou vyzvu proto predstavuje komunikace téchto Cild
mezi rlznymi aktéry a spoleCenskymi skupinami. StéZejni bude oslovit mladou generaci,
kterd je pro udrzitelnou budoucnost kli¢ova a zaroveri imunni vaci oficidlnim kampanim.®

3 http://www.osn.cz/osn/hlavni-temata/cile-udrzitelneho-rozvoje-sdgs-2015-2030/

4 http://www.un.org/millenniumgoals/2014%20MDG%20report/MDG%202014%20English%20web.pdf
° https://sustainabledevelopment.un.org/post2015/transformingourworld

® Vice k tomuto tématu v kapitole Segmentace publik
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Specifika Youtube jakoZto média a dvody k jeho vyuZiti

YouTube a fenomén youtuberti

YouTube je v souCasnosti nejvétsi internetovy portdl pro sdileni videl. ZaloZen byl v roce 2005,
od roku 2008 funguje také s ¢eskym rozhranim. Patfi do portfolia sluzeb firmy Google. Celosvétové
ma pres jednu miliardu uzivatell, pocet zhlédnutych minut i pocet uZivatell, ktefi se na platformu
vraceji kazdy den, v poslednim roce rostl nejrychleji v historii.” Dle dostupnych informaci tuto stranku
navstivi mési¢né 5,1 milionu ceskych uzivateld.®

Vyhodou YouTube je, 7e nabizi komplexni komunikat®, Uto&i tedy na vice smysli na jednou.
Nabizi také transmedidlni'® zaZitek, a to hned ve dvou rovinach - sama videa v sobé& mohou spojovat
audio, video, animaci a text, a zaroven byvaji provdzana s ostatnimi komunikacnimi médii.
Témi jsou zejména dalsi socidlni sité - vétSinou Twitter a Facebook, Casté je také napojeni na herni
pramysl. To zvySuje celkovou atraktivitu a pomaha pritahovat potencialni uzZivatele.

Youtuber je ¢esky termin pro oznaleni tviirct videf sdilenych na stejnojmenném video serveru.™
Youtuberem je v SirSim slova smyslu kdokoliv kdo nahraje video na server YouTube, v uzSim
pak internetova celebrita, kterd dosahla véhlasu a vysokého poctu fanouskl na tomto serveru.
V ¢eskych podminkach se zpravidla jednd o desitky az stovky tisic odbératell (tj. pravidelnych divakd)
obsahu.

V prizkumu nejoblibenéjsich celebrit u teenager(, jenz byl proveden ve Spojenych statech
americkych, se umistili ti, ktefi se neobjevuji v mainstreamovych médiich, ale ti, ktefi se stali
popularnimi sami - diky svwym videim na YouTube.* Komunikaci na YouTube je mnohem snadnéjsi
oslovit cilovou skupinu mladych lidi, navic je to vyrazné levnéjsi zplsob neZ béiné kampané.
Komunikace na YouTube je znacné specificka. Vénuje se ji fada studii (viz prehledova studie A Content
Analysis in the Studies of YouTube in Selected Journals)."

Nejuspésnéjsimi tvirci virdlnich videl (jednd se o videa, ktera se velice rychle Sifi napfic
socialnimi sitémi'®) jsou Casto déti &isotva zletili, ktefi o teorii marketingu sice vétinou nic nevédi,
zato dobfe znaji své divaky. Youtuberi nejsou celospolecenskymi celebritami, ale pro svou cilovou
skupinu maji vétsi vyznam nez celebrity z tradi¢nich médii. Je to proto, Ze se mohou prosadit jeding,
kdyZ produkuji vlastni obsah a vstupuji do interakce s fanousky. Komunikace je vice rovnostarska

! https://www.youtube.com/yt/press/en-GB/statistics.html

¢ https://cs.wikipedia.org/wiki/YouTube

° Komunikat je jakykoli projev, jenz prenasi podstatu komunikovaného sdéleni. Mize byt verbalni €i neverbaini.
Sdéleni mlzeme dekonstruovat na simplexni komunikaty, jejichz spojenim ziskavame komunikaty komplexni.
Simplexnim komunikatem je tfeba hudba v radiu, komplexnim televizni vysilani, jez v sobé spojuje audio, video,
animaci a text.

% Transmedialni vypravéni je zpusob prenaseni komplexniho sdéleni na mnoha platformach, mnoha medialnimi
kanaly zaroven. Cile se, na rozdil napfiklad od strategie medialniho planovani zvané Grand Slam, neomezuji pouze

zapamatovani a byva efektivnéjsi.
H https://cs.wikipedia.org/wiki/Youtuber

12 Variety http://variety.com/2014/digital/news/survey-youtube-stars-more-popular-than-mainstream-celebs-among-u-
s-teens-1201275245/

1 http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877042813037464
1 https://cs.wikipedia.org/wiki/Vir%eC3%A1In%C3%AD_video
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(oba sedi u pocitace, youtuberem se muzie stat kazdy, pod video lze napsat komentar, u tradicnich
celebrit je vidy mezi nimi a divaky néjaky typ bariéry, kterd zakladd nerovnost). Vzdalenost mezi
divdkem a tvlrcem se tak vyrazné zkracuje. Youtuberi mohou ménit produkci podle aktualni poptavky.
Z téchto davodu je dopad uzivani tohoto média vys$si nez u upadajicich médii tradi¢nich.
Ve vySe zmiflovanych Spojenych statech americkych jiz YouTube a youtubery vyuzivda Obamova
administrativa,” produkce na YouTube zacind hrat také dileZitou roli ve volbach.'® V Ceské republice

statni sprdva spoluprdci dle dostupnych informaci stouto skupinou producentl online obsahu
nenavazala.

Segmentace publika

Pro efektivni komunikaci je nutné sdéleni vhodné umistit, tedy do média, jez nase cilova publika
vyuzivaji. Cilovou skupinou byla v tomto pfipadé mladez a mladi dospéli ve vékovém rozpéti 15-25 let.
Je to nejen proto, Ze na tuto skupinu mzZe mit pripadny nezajem o udrzitelnost vétsi negativni dopad
nez na starsi ro¢niky, ale také proto, Ze je vici oficidlnim kampanim méné receptivni.

Pro¢ tomu tak je, naznacuje zprava Reuters Digital Report,*’ ktera upozorfiuje na to, 7e pouze
60 % 18 — 24 letych ma zdjem o zpravodajstvi (pohybujeme se na skdle informace — zabava), oproti
80 % v kategorii 65+. U téchto 60 % je pak vidét vyrazny odklon od tisténych médii i klasické televize
na Ukor jejich online alternativ. Pfibyva jak téch, v jejichZz Zivoté tiSténd média nehraji zadnou roli,
tak téch, pro néz je internet hlavnim zdrojem informaci. Dobfe to doklada naptiklad prazkum z roku
2013 provedeny na britské populaci denikem Guardian.'®

Zprava agentury DEFY media® uvadi, 7e online video platformy typu Youtube sleduje 96 %
Americanl ve véku 13 - 24 let, a to v priméru 11,3 hodin tydné, oproti 81 %, ktefi sleduji televizi,
a to pouze 8 hodin tydné. Vyvoj trendu samozfejmé hovori ve prospéch online platforem.

| v Ceské republice ¢tenost tisténych médii klesd, jak se Ize presvédcit u? pfi letmém pohledu
na jednotlivd vydani Media projektu méFictho ¢tenost Ceského tisku.® Dal$im argumentem
pro takovéto zacileni ndm byla ndvstéva prvniho rocéniku festivalu Utubering, jenz se uskutecnil
v Cervnu 2015. Mezi pfiblizné 20000 navstévniky prevlddala vékova kategorie 10 — 17 let. Jejich reakce
na youtubery pripominala pfichod rockovych hvézd, coz je dlivodné podezieni k tomu zacit povazovat
youtubery za velmi efektivni opinion leadery. Mezi touto vékovou kategorii je béZné také komunitni
sledovani Youtube na zadkladnich a stfednich $kolach. Dosah videa je proto pravdépodobné vyssi
nez pocet ,hit(”. Jak uz bylo naznaceno, youtubering obecné ma tu vyhodu, Ze v sobé snoubi obé
urovné dvoustupriového modelu komunikace - vysilaci médium a opinion leadera. To zvySuje 3anci,
Ze obsah bude publikem dekdédovan v souladu se zamérem jeho tvlrce, co? zajisti, Ze udrZitelny rozvoj
se stane v dané skupiné redlnym komunikaénim tématem. Vioggeri*' se obecné mezi svymi fanousky
tési vysoké dlvére, a to zejména proto, Ze je na ni postaven jejich obchodni model - u sledovani kanald

15 http:/Avww.webcitation.org/6Nnp553tF

'8 Ridout, T. N., Franklin Fowler, E., & Branstetter, J. (2010, August) [online]. Political advertising in the 21st century:
The rise of the YouTube ad.
17https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/fiIeS/Reuters%ZOIr1stitute0/020DigitaI%IZONeWS%ZOReport%ZOZ
015_Full%20Report.pdf

18 http://cdn.yougov.com/cumulus_uploads/document/jrlh273vg2/YG-G-Changing-Media-Summit-Report-PARTI.pdf
1o http://www.reelseo.com/13-24-watching-more-youtube-than-tv/

20 http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data

%L Vlogger je zazité oznadeni pro video blogery.

Strana 8 (celkem 19)


http://www.webcitation.org/6Nnp553tF

Urad vlady Ceské republiky @ @ 0
Oddéleni pro udrZitelny rozvoj

na Youtube, na rozdil od tradi¢nich médii, nemudze byt diky novosti tohoto fenoménu fe¢ o zvykové

spotrebé.

Vzhledem k tomu, Ze cilem této kampané je seznamit cilovou skupinou s pojmem udrzitelného

rozvoje a koncepci Cild udrzitelného rozvoje, mél by tim byt tento cil naplnén. Navic jesté vytvarime

poptdvku po dalSich informacich o udrzitelném zpUsobu Zivota a potencial k vétsi pfitomnosti tématiky

udrzitelného rozvoje ve Skolach, a to jak pomoci pronikani do osnov nebo prostfednictvim

mimoskolnich aktivit.

Rizika spoluprace statni spravy s youtubery

Mezi hlavni rizika spoluprace z pohledu statni spravy se zastupci této specifické subkultury patfi:

Nutnost najit spolecné akceptovatelny jazyk

Téma pfitazlivé pro obé strany

Nutnost nechat dostatecny prostor pro tvirci svobodu autora

Nutnost prekonat obezfetnost az nedlvéru ze strany schvalujicich instanci, v nichz mohou byt
zastoupeni lidé s malou obeznamenosti s YouTube a fenomény spojenymi s online komunikaci
Nevhodnost pfimého spojeni statni instituce s kontroverzné vyhranénymi youtubery

Nejistota ohledné spolehlivosti a loajality partnera, s kterym se spolupracuje poprvé

Vyhody spoluprace statni spravy s youtubery

Mezi hlavni vyhody spoluprace z pohledu statni spravy se zastupci této specifické subkultury patfi:

Moznost oslovit skupiny obcanl a obcanek, ke kterym se jinymi kandly nedostaneme
(mladez)
MoZnost pfibliZit specifické témata formou, ktera neni typicka pro komunikaci statni spravy

MoZnost oslovit pocetnou skupinu s vynaloZenim nizsich nakladl nez u bézné marketingové
kampané

MoZnost vytvofit obsah v kratsim ¢ase neZ u bézné marketingové kampané
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Okolnosti vzniku videa

Martin Rota

vvvvvv

tvlrce v Cesku. Rotovu tvorbu sleduje vice ne? 200 tisic odbératel(. Provozuje na YouTube nésledujici
kanaly: Naprosto Retardovany, Védecké Kladivo, Ztrata Casu, Martin Rota, Lepéi nez pracovat.

Na svém hlavnim kandlu Naprosto Retardovan\'/,22 na kterém rovnéz zvefejnil video Naprosto
Retardovany - Udrzitelny rozvoj, se ¢asto vénuje kontroverznim tématim, naptiklad Gtoku na redakci
¢asopisu Charlie Hebdo (ktery mu vadil nejen kvlli Utoku samotnému, aleivtom, Ze zpUsobil
"isldmofobii"), pfipadu vandalismu nékolika youtuberl nebo otdzkam homosexuality, v€etné adopce
déti stejnopohlavnimi pary. Tento kanal ma v soucasnosti vice nez 158 tisic odbérateld.

V roce 2015 se stal jednou z tvari ,Jsme v tom spolecné”, kampané iniciativy HateFree Culture.
V prestizni anketé Kristalova lupa se umistil na tfetim misté v kategorii One Wo/Man Show. Martin
Rota byl ke spolupraci vybrdn jak diky své angazovanosti v oblasti spolecenskych témat, tak i diky
tomu, Ze se ve svych prispévcich jako jeden z mala Ceskych mainstreamovych youtuber( vénuje
edukativni ¢innosti a popularizuje napf. védeckd témata. Jeho kandl Védecké kladivo je nejvétsim
vzdélavacim projektem na ceském YouTube.”

UZivatelé Youtube se déli do 4 kategorii podle angaZovanosti na 1) konzumenty, 2) fanousky,
3) komentatory a 4) producenty. Je logické, Ze ¢im vice je uZivatel sdélenim zasazen, tim je aktivnéjsi.
Pfipadova studie o politainmentu® ukazuje, Ze pfiliény dlraz na zabavnost uzavainych témat
a “spoofing”® sice zajisti vysokou sledovanost, ale zato maji nizky dopad a nestimuluji spotiebitele
k aktivité - neprovokuji diskuse a jsou sledovana prakticky pouze “konzumenty”. Hlavnim dlvodem
navazani spoluprdce pravé s Martinem Rotou bylo, abychom se vyhnuli pfilisné banalizaci tématu,
a zdroven udrzeli humorného ducha, v kterém by se populariza¢ni video mélo nést. Jeho tvorba
ma dalsi vyhodu v tom, Ze pfitahuje vysoké procentu “fanousku” a “komentétor(”, tedy lidi, ktefi
s obsahem ddle interaguiji.

2 https://www.youtube.com/user/NaprostoRetardovany

2 https://www.patreon.com/VedeckeKladivo?ty=h

2 BERROCAL, S; CAMPOS-DOMINGUEZ, E; REDONDO, M. Media prosumers in political communication:
Politainment on YouTube. Comunicar. 22, 43, 65-72, Cervenec 2014. ISSN: 11343478.

2 Spoofing — zesmésiovani vétSinou zavaznych témat prostfednictvim imitace, jejiz komika je zaloZena na
zveliGovani jejich charakteristickych rysu.
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Video Naprosto Retardovany - Udrzitelny rozvoj

Martin Rota osloven s ndvrhem na komunikaci Cild udrZitelného rozvoje, udrzitelného rozvoje
a RVUR. S ndvrhem souhlasil za predpokladu, Ze dostane tvarci prostor a vytvofi vlastni namét. To bylo
odsouhlaseno, vzhledem k tomu, Ze znd nejlépe své publikum a jeho poZadavky a bylo
by tak kontraproduktivni, aby mu nameét pfipravoval nékdo externi.

Martin Rota natocil své video a zverejnil ho 21. listopadu 2015, tedy témér dva mésice
po schvaleni SDGs (konference, na niz byly schvéleny, probéhla ve dnech 25. — 27. zafi 2015) a kratce
pfed zacatkem konani konference COP 21 v PafiZi vénované otazce boje s klimatickou zménou.
Ve videu predstavil popularni formou jak koncept udrzitelného rozvoje, RVUR, taksadu Cill
udrZitelného rozvoje.

Ve videu se autor zaméfil nejprve na komunikaci udrzitelného rozvoje jako celku, pficemz zvolil
neformalni zplsob komunikace, ktery je pro néj (a pro youtubery obecné) pfiznacny.
Je charakteristicky zejména upfrimnosti, pfiznava, Zze sam netusil, co udrZitelny rozvoj znamena.
Nasledné dochazi k udivu nad tim, Ze udrzitelny rozvoj neni samoziejmy a ptirozeny (,,ta véc, kterou
[udrZitelny rozvoj] resi, by méla byt absolutni samoziejmost, ale podle mého googleni absolutni
samozrejmosti neni”). To je pomérné sofistikovany call to action moment, protoze tim velice elegantné
v divacich vytvarfi pocit, Ze maji ve vzdélani o udrzitelnosti deficit.

Navazuje svou osobni definici udrzZitelného rozvoje (,,je to o tom, jak udélat rozvoj celé planety
udrzitelnym zpusobem, to znamend tak, abychom se nerozvijeli deset let a pak se nevodpdlili
atomovkama nebo abychom se nerozvijeli dvacet let, a pak jsme vsSichni umreli na zdkladé toho,
Ze jsme si vykdceli pralesy na zdkladé rozvoje...”), tato definice — i kdyZz znacné laickd — je dobre
pochopitelnd a ve své podstaté odpovida nejznaméji definici udrzitelného rozvoje.?

Konstatuje, Ze udrZitelny rozvoj se mu zda byt pfirozeny, ale pro spoustu firem ani politikd neni.
Dochazi tak k zavéru, Ze je dlleZita i ¢innost RVUR, stejné jako ostatnich aktivit v ramci OSN, poukazuje
na Uspéch predeslé rozvojové koncepce (Rozvojovych cill tisicileti) a nasledné pfirozenou formou
prechazi k Cilim udrzitelného rozvoje a skryté apeluje na aktivitu divakd, kdyz rika, ze maji nadéji
na Uspéch, pokud se do nich zapoji obcané (,,mnoho z téch véci je dosaZitelnejch, jenom to chce,
aby lidi nesedéli na prdeli a néco délali”).

2 .,...takovy rozvoj, ktery napliiuje potfeby pfitomnych generaci, aniz by ohrozil schopnost budoucich generaci

naplfiovat potfeby své." (Nase spole¢na budoucnost, 1987: 47)
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Analyza impaktu videa Naprosto Retardovany - UdrZitelny rozvoj

Hlavnim ukazatelem Uspésnosti videa na YouTube je pocet zhlédnuti. Video Martina Roty zhlédlo
od jeho uverejnéni pres dvacet tisic divakd (24,612 k 30. listopadu 2015). Ziskalo 1,926 like (kladnych
hodnoceni) a pouze 21 dislike (zapornych hodnoceni). Video také sdilel na svém profilu na socidlni siti
Facebook, kde ziskalo 260 like. Dosah na facebookovém profilu udrzitelného rozvoje®’ zaznamenal pres
tisic oslovenych uZivatell, co? je vice neZ md 90 % pfispévkl tohoto profilu fadi ho tak mezi

vvvvvv

Martin Rota poskytl interni statistiky z YouTube, které dokumentuji tfi hlavni sledované faktory:
gender, vék a demografie; udrzeni pozornosti a doba sledovani.

Gender, vék a demografie

V této oblasti se jasné projevila cilovd skupina Martina Roty (84 % odbératell a 16 %
odbératelek). Video zhlédlo 87 % muzl a pouhych 13 % Zen. Video nejvice zasdhlo vékovou kategorii
18-24, znacny pocet divakd byl ovsem rovnéz v kategorii 25-34 (25 %) a 13—17 (cca 10 %). Dalsi vékové
kategorie jsou zanedbatelné. Stejné jako vétSina ostatnich youtuberl je Martin Rota sledovan zejména
mladymi ve véku 15 — 35 let.?®

VEICHNI MUZI ZENY

100% 87% 13%

B Moz I Zeny

B .
w R .—___

|
25%
50% .
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 a vice
Vék
Nejéastéjsi lokalita Zhlédnuti 13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65avice Pohlavi
Ceska republika 18 425 16% 43% 27% 7.4% 21% 1,1% 29%
Slovensko 3004 16% 41% 28% 9,3% 1,8% 1,3% 2.2%
Velka Britanie 76 3.7% 56% 28% 7.4% 3.7% 1,9% 0,0% NG
Némecko 48 33% 53% 27% 13% 0,0% 0,0% 33%
lazdz 4

2 https://www.facebook.com/udrzitelnyrozvoj/ post z 22. listopadu 2015
- http://www.mediaguru.cz/2015/01/get-boost-prodava-autority-pro-osloveni-youtube-komunity/#.VI8tUIWrSVM
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UdrZeni pozornosti

Udrzeni pozornosti je jednim z doplfikovych analytickych ndstrojd k poctu zhlédnuti. Umoziuje
tvlrclim obsahu analyzovat, zda divaky zaujalo nejen téma ¢i nazev videa, ale jakym zpUlsobem byl
zaujati i v pribéhu spusténi videa. V oblasti udrZeni pozornosti video zaznamenalo velice dobry ohlas
(vzhledem k obtizné komunikovatelné problematice SDGs a udrZitelnému rozvoji obecné). Témér
do prvni poloviny vykazovalo lehce nadpridmérnou sledovanost, kterd se nasledné drzela na praméru
a klesala aZz v poslednich vtefinach, kdy jiz Martin Rota mluvil o tématu, které s udrZitelnym rozvojem
pfimo nesouviselo (zavérecné rozlouceni a propagace jeho kanalu).

—— QOrganicka

Nadpriméma
Primémé i

Podpriméma

Nizka
000 092 025 037 049 102 174 127 139 151 204 276 228 241 253 305 318 330 342 355 407 420 432 444 457
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Doba sledovani

Casova kfivka sledovani videa je ve shodé s dal$imi pfispévky Martina Roty a s videy na YouTube
obecné. Prvni hodiny a dny po uvefejnéni maji nejvétsi dosah, pak jejich sledovanost strmé klesa.
O tom, zda se videa stanou viralnimi rozhoduje velice kratka doba.?® Ukazuje se tak, e je dobré vyuZiti
youtuber planovat koncepcéné spolu s dalsimi medialnimi a PR aktivitami. Video celkem zaznamenalo
pfes 1250 hodin zhlédnuti.

DOBA SLEDOVANI (MIN) ZHLEDNUTI
75073 24 839
Dalsl metriky * Denni + Zobrazit rist Zabrazit soutty Zobrazitv %
e
40000
vl
1
30000
L]
=
@ 20000
10000

—— !

0 .
201115 211115 221115 231115 241115 251115 261115 271115 281115 291115 301115

0 9

B . ) 27.11.15
Geografic  Datum | Stavodbéru | Slufba YouTube  Titulky

Ceska republika: 877 (14 hodin 37 minut)

m Slovensko: 111 (1 hodina 51 minut) Priméma Priimémy

Geografie D s N Zhlédnuti doba zhlédnuty

Velka Britanie: 0 (0 sekund) sledovani procentni podil

u  Némecko: 5 (5 minut 8 sekund)

| Ceska republika Rakousko: 0 (0 sekund) 21168 (85%) 3:01 59%
| Slovensko 10034 (13%) 3390 (14%) 2:57 57%
Velka Britanie 313 (0,4%) 90 (0,4%) 3:28 67%
| Némecko 177 (0,2%) 54 (0,2%) 317 B64%

29 Broxton, T., Interian, Y., Vaver, J., & Wattenhofer, M. (2013). Catching a viral video. Journal of Intelligent
Information Systems, 40(2), 241-259.
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Interakce s cilovou skupinou - komentare:

Pod videem se rozproudila také Ziva diskuze, v niz se objevilo celkem 170 pfispévkd. Nékteré
komentare byly odlehéené (,,Priznej se, udélals tohle video jen proto, Ze Rada pro udrZitelny rozvoj
je vilumindtské hierarchii vys nez ty?”), jiné se pfimo tykaly problematiky udrZitelného rozvoje
(,,Nevyresila by se spousta téchto problémda, kdyby lidi nebyli pfemnoZeni?”; ,,Nemyslim, Ze udrZitelny
rozvoj je zrovna momentdiné mozny. Méli jsme o tom pfedmét na VS zaméfeny na udrZitelné
zemédeélstvi, a tak napr. vim, Ze kdyby jsme chtéli hospodarit udrzitelnym zemédélstvim, potrebovali
by jsme plochu velkou jako 2 a pul planety Zemé. Tot "sila" intenzivniho zemédélstvi. :)”; nebo
,,Co si myslite o tom, Ze princ ze Saudské Ardbie je pfedsada za lidské prdva v osn?”...).>° Nutno viak
podotknout, Ze vétsina komentara s udrzitelnym rozvojem nesouvisela. V pfipadné budouci spolupraci
by tak bylo vhodné zvazit nasazeni diskutujiciho provokatéra, ktery by rozproudil diskuzi svymi

prispévky, popf. reakci na jiné komentare.

%0 Citovano bez opravy preklepti v zdrojovém textu.
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Zaveér a doporuceni

Prostfednictvim navazani spoluprace s Martinem Rotou se o problematice udrzitelného rozvoje,
SDGs, a RVUR dozvédélo znacné mnozstvi prislusnikd mladé generace. Ze ziskanych dat Ize vyvozovat
i to, Ze jim tento zpUsob komunikace pfipadd vhodny, na coZ usuzujeme z poméru pfidélenych like.
Za zminéni stoji pozoruhodny fakt, Ze Ceské video Martina Roty o udrZitelném rozvoji na YouTube
prekonalo nékterd tematickd anglickd videa prezidenta Baracka Obamy a také videa hlavniho teoretika

31

udrZitelného rozvoje Jeffreyho Sachse.” Predstihlo také, co do poctu zhlédnuti, vSechna videa

o udrzitelném rozvoji v ¢estiné.

Je proto vhodné uvazovat o dalsim zapojeni youtuberi do komunikace udrzitelného rozvoje
v dalSich oblastech (napf. témata spojend s klimatickou zménou). Véfime, Ze tento priklad bude
nasledovany i dalSimi orgdny statni spravy, které se vénuji problémim, o kterych je potreba
komunikovat predevsim s mladou generaci (napr. konzumace alkoholu a dalSich navykovych latek,
Ci bezpecnost silni¢niho provozu).

Prestoze YouTube celosvétové vyuzivaji ve vétéi mite muzi, a to v poméru 54 ku 46, genderova
nevyvazenost publika videa (87 % muZl a pouze 13 % Zen) odpovida rozdéleni publika Martina Roty,
dle souhrnych dat. V pfipadé nasazeni youtuber( se tak jevi jako idedIni vyuZit jich vice a pfihlédnout
k cilové skupiné jejich fanouskd, aby se komunikované téma rozsifilo mezi vétsi ¢asti vefejnosti a rlizné
skupiny (gender, vék). Pfi pfipadné kampani je vhodné zvézit, zda do vldkna pod video na YouTube
a socialnich sitich pridavat prispévky, které rozproudi diskuzi o tematice udrzitelného rozvoje. Vybér
youtuberl musi byt ovsem velice peclivy, protoZe nejoblibengjsi témata této socidlni sité nalezi
na $kdle informace - zabava spise ke druhému jmenovanému pélu. Takova investice by poté mohla byt
pro daného youtubera i téma udrzitelného rozvoje spise kontraproduktivni.

V pfipadé Uvah o spusténi masivnéjsi komunikacni kampané na Youtube by bylo dobré, aby byl
Cesky internet jeSté vice saturovan informacemi o udrzitelném rozvoji, aby bylo moZzné nové zajemce
o tuto problematiku kam odkdazat a nadale s nimi pracovat.

Kromé pochopitelného zasahu Ceské vefejnosti stoji za zminéni téZz urcitd popularita videa
na Slovensku, coZz mize byt do budoucna i ndmétem na rozvahu o spole¢ném postupu v propagacnich
kampanich.

Hlavni akce komunity youtubert Youtubering ma také vyraznou agitaéni schopnost, proto
by stédlo za Uvahu vyuZit popularity youtubert mezi détmi a mladezi k jejich zapojeni do vzdélavacich
aktivit souvisejicich s udrzZitelnym rozvojem.

3L dle tdaju k 30. 11. 2015
32http://wvvvv.huﬁ‘ingtonpost.com/2012/06/20/social—media—by—gender—vvomen—pinterest—men—reddit—
infographic_n_1613812.html
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studie zaslal (viz grafy).

Strana 19 (celkem 19)


http://www.un.org/millenniumgoals/2014%20MDG%20report/MDG%202014%20English%20web.pdf
http://www.un.org/millenniumgoals/2014%20MDG%20report/MDG%202014%20English%20web.pdf
https://sustainabledevelopment.un.org/post2015/transformingourworld
https://cs.wikipedia.org/wiki/YouTube
https://cs.wikipedia.org/wiki/Youtuber
https://cs.wikipedia.org/wiki/Vir%C3%A1ln%C3%AD_video

