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1. oslavit v CR 40. vyroc&i

podnetu

Mezindrodniho
kodexu marketinﬁu
nahrad materského
mléka jeho lepsi
implementaci a
vynucovanim tak,
aby doslo k eliminaci
nevhodnych
komercnich vlivu
zasahujicich do
rozhodovani rodicu o
vyzive jejich déti
navazat na ukoly z
vladni Strategie
rovnosti Zen a muzu
na léta 2021-2030

4.6.7 Vécné vymezit
poifebnég legislativni
zmény & zajisiéni
implamentace
Mezindrodniho kodexu
marketingu néhrad
matefského midka WHO
a8 UNICEF & navaznych
rezoluci Svéiového
zdravotnického
shromaEdéni

Wéacné vymezil potfeoné
legislativni zmény {zajm.
¥ zdkond o regulac reklamy)
k zajiiténl implementace
Mezinarodnino kodeaxu
mar«atingu nahrad matefskaho
miéka WHO a UNICEF &
névaznych rezolucl Svétového
zdravoinickemno shromaEdéni.
Jednd se zejm. o zakaz raklamt
podatednl kojenaeckd vyivy &
zajiftén( efaktivninog kontralniho
mechanismu.

31122022

FredioZeni novaly
zakona £ 4011285 S50,
o regulaci reklamy

MZd

UV-RRP

4 &8 PradloZit nédvrh
novely zakona &. 40,1995
Sb., o ragulaci reklamy za

ugalern zajigt&ni
implamentace
Mezindrodniho kodexu
marketingu néhrad
matefského mldka WHO
a8 UNICEF & navaznych
rezoluci Svéiového
zdravotnického
snromaEdén|

Y néveznosti na opatfenl 4.6.7
predlodit novalu zakona &.
401995 So., o regulaci reklamy

12,2023

“redioZeni novaly
zdkona £ 401585 5.,
o regulaci reklamy

MPO

MZd

4.6.9 Omezit nevihodnou
propagaci nahrad
matefského midka, [dhv
a Siditek na vafejnosti,
mezi zdravotniky a
zdravotnicemi

Omezit nevhodnou propagac a
sméfovat k dldslednédmu
naplficvén] kodexu wE. rezoluce
Svétového zdravoinického
shromaZd&nl 69,8, Hodnotit
stav dodriovén| kodaxu
prostfednictvim protokold
MetCode kazdé 3 roky a
navazné navrhovatl kroky ke
Zlepdani situaca. Vytvoft
matodicky pokyn Fostup

1.1, 2022 -
31,12, 2030

Wytvofen! Metodického
pokynu pro
poskytovetela
zdravotnich sluZaln,
Hodnocenl dodriovani
kodexu prostFednictyim
protokold MetCode min.
1% za 3 roky.

MZd

MPO




Implementace Kodexu v EU a CR

Dotéené strany od konce roku 2007 pracmvxji na jasnych prav‘id‘leclT a dohcfdach'— zsjm?ng 39/100 bodji
s ohledem na skutecnost, ze pravni systém CR a SR je velmi nedcinny, je povedomi o prislusne
SN A oalls e IR gt R TIT T (ki laotalativa: tukailal e
legislativé tykajici se pocatecni vyzivy mezi dnstrlbutory v’elml nizké a mistni legislat ykaj 2droj: WHO/UNICEF /IBEAN: Marketing of
prislu§ného predmétu véci je v nékterych oblastech vagni. breast milk substitutes: national

Zdroj: Pravidla tykajici se propagace pocatecni kojenecké vyzivy, kterd musi byt respektovana vyrobci kojenecké vyzivy z roku implementation of the international code,
2014 status report 2020.

Implementovano, poruseni lze
sankcionovat

Implementovano, neni mozno
ulozit sankci

Neimplementovano




Cinnost dozorovych organu

* Krajské zivnostenské urady - od
roku 2018 jen 3 fizeni:
,symbolické pokuty” — 500 K¢,
5 000 K¢, 7 000 K¢

* Absence proaktivniho pristupu
* Otazka znalosti problematiky

vyuziti prav nebo ziavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud
neni dale stanoveno jinak.

‘Vétsina zenské populace je prostfednictvim zdravotnické osvéty dostate¢né informovana o

prednostech mateiského miéka a o jeho vlivu na zdravy vyvoj déti. Z toho divodu kazda Zena,

ktera muze své dit¢ kojit, vyuZije této moZnosti, aniz by se dala ovlivnit reklamou, ktera by
pfipadné vyznam kojeni zleh¢ovala.

Zdejsi odbor v této souvislosti také zminuje, Ze pfi posuzovani obsahu uvedené prezentace,
vychazel zplsobeni reklamy na pramérného spotiebitele, kterym je ve smyslu prislusné
evropské upravy (odst. 18 preambule smérnice ¢&. 2005/29/ES, o nekalych obchodnich
praktikach vi¢i spotfebitelim na vnitfnim trhu), ,spotiebitel, ktery ma dostatek informaci a je
vrozumné mife pozorny a opatrny, a to také s ohledem na socidlni, kulturni a jazykové
faktory™.

Na zakladé viech vySe popsanych skute¢nosti, zdejSi odbor uzavira feSeni Vaseho podnétu
pouze timto sdélenim a véc doklada. Davodem tohoto zavéru je to, Ze nezjstil poruseni § Se
zakona o regulaci reklamy tim, Ze by posuzovany text instagramu vedl k zavéru, Ze pocatecni
kojenecka vvziva je rovnocenna mateiskému miéku, nebo je lepsi.

S pozdravem

JUDr. Eva Novakova
feditelka odboru Zivnostenského a ob&anskospravniho
Magistratu hlavniho mésta Prahy



Navrh usneseni Rady

Rada vilddy pro rovnost Zen a muzu

a) povéruje sekretaridt Rady, aby ve spolupraci s Pracovni skupinou k porodnictvi, Ministerstvem
zdravotnictvi a Ministerstvem primyslu a obchodu usporadal odborny kulaty stil za Gcelem diskuse o
moznostech metodické podpory k vynucovani prislusné legislativy ve vztahu k Mezinarodnimu kodexu
marketingu nahrad materského mléka;

b) povéruje sekretaridt Rady, aby podnét Pracovni skupiny k porodnictvi ke 40. vyroci prijeti
Mezinarodniho kodexu marketingu nahrad materského mléka a informace o vystupech kulatého stolu
zaradil na navrh programu pristiho jednani Rady.



