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® Systematicky a meziregionalni vyzkum
zadany WHO a UNICEF

® Dosud nejvétsi studie svého druhu

® Analyzuje zkuSenosti vice nez 8 500 zen a
300 zdravotnikll a zdravotnic z 8 zemi (za
evropsky region ve Velké Britanii)

® Marketing nahrad matefského mléka je
| nadale nepfrijatelné rozsireny, zavadejici a
agresivni

® Nepravdiva a zavadéjici sdéleni
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6 hlavnich doporuceni




MIRA VYSTAVENI MARKETINGU

(dle vyjadreni zen)

Exposure of pregnant and post-partum women to formula milk marketing

27% 97% 39% 3% 24% 21% 84% 92%
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% ZEN, KTERYM BYLO PO PORODU DOPORUCENO
POUZITIi NAHRADY MATERSKEHO MLEKA

(tj. doporuceni primo od zdravotniku a zdravotnic)

% post-partum women who received recommendation from health professional
to use a formula product.

57%  17%  40%  38%  45%  22%  30%
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KLICOVA ZJISTENI 1-3

Marketing nahrad Vyrobci nahrad Vyrobci prekrucuji
materského mleka materského mleka vedecke

je vsudypritomny, pouzivaji a medicinske
neprehlédnutelny manipulativni poznatky, aby

a vysoce taktiky, které prodali svuj
personalizovany zneuzivaji strachu produkt

| tuzeb rodicu



KLICOVA ZJISTENI 4-6

—

Vyrobci
systematicky cili
na zdravotniky a
zdravotnice,
jejichz doporuceni
maji na rodice
nejvetsi vliv

Marketing nahrad
materskeho miéka
podkopava
duvéru rodicu v
kojeni

Regulaéni opatreni
mohou byt
efektivni, je vSak
zapotrebi, aby
pokryvala celou
skalu
marketingovych
praktik



DOPORUéENi 1-3  Uznat rozsah a naléhavost

problemu

* Prijmout, sledovat
a prosazovat pravni predpisy
v souladu s Kodexem

« Stavét na overenych
vedeckych a medicinskych
poznatcich a zabranit jejich
zkreslovani pro komercni
ucely




DOPORUCENI 4-6

Zregulovat digitalni marketing,
aby neovlivioval rozhodovani
rodiCu o vyzivé déti, a potazmo
neohrozoval zdravi deti

Investovat do politik a programu
na podporu kojeni

Vytvaret sirsi koalice, které se
budou aktivné stavet proti
neetickym marketingovym
praktikam a pozadovat
zodpovednost vyrobcu
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