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Uvodni metodické poznémka

Vnimani postaveni muzi a zen ve spole¢nosti je uréovano vice faktory.
Vedle tradicnich stereotypli, ale i angazovani zen ve vysoce odbornych,
zodpovédnych a vedoucich funkcich, jejich pomérné existenéni samostatnosti
atd., vyznamnou mérou ovliviuji postoje verejnosti k otazce rovnosti muza a
zen také média, ktera fakticky urcuji, jaka témata a v jaké podobé se k prFijemci
dostanou. Sociologicky orientovany prizkum se zabyval ucelenou analyzou
vztahl mezi vlivem médii, reklamy a postoji ceské spole¢nosti k problematice
rovnych prilezitosti. Znalost podstaty tohoto vlivu je dualezitym predpokladem
ke koordinaci agendy rovnosti muzl a zen, kterou zajiSt'uje zadavatel projektu.

Spole¢nost TNS Factum, s.r.o. uskute¢nila na zakladé uspésného vybérového
Fizeni v&decky projekt pro Ministerstvo prace a socialnich véci CR vénovany obrazu
Zen v Ceskych médiich a reklamé. V ramci tohoto projektu byly uskutec¢nény dvé viny
vyzkumu postoju obyvatelstva k vybranym aspektim prezentace Zen v médiich a
reklamach, které prob&hly ve dnech 18.-23.4.2003 a 18.-23.7.2003. Setfeni
probihala v rdmci omnibusového etfeni na reprezentativnim vzorku obyvatelstva CR
vybraném kvoétnim postupem. Odpovidalo v prvé viné 1037 a ve druhé viné 1010
ob&anud ve véku od 18 let. Vramci projektu byl dale proveden rozbor vybranych
denik a &asopist, jakoz i televiznich vysilani CT, TV Nova a TV Prima.
K vyhodnoceni postaveni Zen v reklamach dale TNS Factum uskute€nilo anketu
mezi predstaviteli reklamnich agentur.
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K tomu, aby bylo mozné pokud mozno co nejobjektivnéji posoudit roli médii
v utvareni predstav o Zenské problematice genderovych otazkach na vefejnost, byl
v ramci projektu proveden rozbor vybranych denikll a ¢asopisl, jakoz i na zakladé
zZjisténi z vyzkumu vefejného minéni vytipovanych televiznich pofadi. Rozbor byl
proveden za obdobi duben az ¢erven 2003 u nasledujicich titull:

e deniky: Mlada fronta Dnes, Lidové noviny, Hospodafské noviny, Pravo a
Blesk;

e (Casopisy: Elle, Kvéty, NasSe rodina, Playboy, Prakticka Zzena, Maxim/Quo,
Story, Stastny Jim, Vlasta, Xantipa, Zena a Zivot, Tyden, Ekonom, Reflex,
Patek LN, Magazin MF Dnes a magazin Pravo;

e televizni pofady:

- CT: Udalosti, Udalosti, komentare, Fakta, Klekanice, Na hrang;
- TV Nova: Televizni noviny, Na vlastni o€i, Ob&anské judo, Stfepiny;
- TV Prima: Zpravodajsky denik, Sauna, Trni;
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Hlavni zjisteni

Prezentace Zenské problematiky a zen obecné je v médiich ponékud ve stinu
muzské populace. Tato situace v podstaté odrazi stav, ktery je v nasi spoleCnosti, v
niz rozhodujici pozice ,ovladaji“ muzi, a tudiz i vcelku logicky vzbuzuji vétSi zajem
médii.

Ponékud odlisna je situace jen v pfipadé CasopisUl, kde existuje pomérné silna
Zenska Ctenarska obec. V titulech, které se prvoplanové vénuji vztahové
problematice (Zenské Casopisy a nékteré spolecenské tituly), je celkové zastoupeni
Zen pochopitelné vyraznéjsi.

V celém medialnim prostiedi z vétSi Casti vytvareji obraz o Zenach Zeny
(autorky) samy. Tento obraz je pozitivnéjSi, nez je image Zen ve vefejném minéni.
OvSem i muzi, jako autofi medialnich pfispévkld maji sklon prezentovat zZeny
v rozporu s realitou. Tim, Ze muzi zastavaji vétSinu rozhodujicich vefejnych funkci,
dostavaji se mnohem cCastéji do konfliktnich situaci, které jsou rovnéz reflektovany
médii. Zeny jsou z tohoto hlediska poné&kud v Ustrani. To vSak neplati o t&ch Zenach,
které se rozhodly aktivnhé pusobit ve vefejném a politickém zivoté. Takovymto
prikladem je napfiklad ministryné Marie Souckova. Jeji medialni obraz Ize povazovat
za srovnatelny s medialnim obrazem muzskych predstavitelt Ceské politiky.

Vcelku stale jak v médiich tak i ve spoleCnosti pfetrvava prezentace zZeny
v jejich tradi¢nich rolich a Cinnostech, za které Ize povazovat sexualni vztah, rozeni a
vychovu déti, starost o rodinu, péci o domacnost apod. Tomuto jistému stereotypu se
nevyhybaiji jak autorky, tak i autofi medialnich pfispévku. Pfesto Ize konstatovat, Ze
v medialnich prezentacich jsou patrné urcité sympatie Zenskym emancipacnim
snaham.

S tradi¢nimi zenskymi rolemi a vlastnostmi cilené pracuje i reklama, ktera jich
pouziva jako prostfedku upoutani zajmu u vytipované cilové skupiny, pro kterou je
uréena. Zena je pro reklamu pomé&rné tvarnym materialem a reklamni agentury toho
nékdy zneuzivaiji.

VétSina vefejnosti se zajima o otazky postaveni Zen v naSi spole¢nosti, zajem
v8ak neni zvlast intenzivni. Otazka rovnosti zen s muzi je povazovana predevSim za
zensky problém, v némz muzi zaujimaiji spiSe pasivni roli. Pfesto vSak vcelku panuje
obecné presvédCeni, Ze by vnaSi spoleCnosti méla existovat absolutni
rovnopravnost mezi obéma pohlavimi.

Strana 6



> factum

Zajem o genderovou problematiku

Vétsinu verfejnosti vcelku zajima, jaké je postaveni Zen v na$i spoleCnosti.
Nejedna se v8ak o néjak vyhranénou pozornost tomuto tématu. Tu Ize pfedpokladat
maximalné u C&tvrtiny obCanu. Vcelku pochopitelné vétsi zajem vzbuzuje postaveni
Zen u samotnych zen, mezi nimiz tento postoj deklarovaly tfi ¢tvrtiny (tfetina dokonce
vyrazny), zatimco u muzl jen dvé pétiny a vétsi interes pouze desetina (viz graf ¢. 1).
Zminéna zjisténi naznacuji, Ze otazka rovnosti Zen s muzi je povazovana predevsim
za zensky problém, v némZ muzi zaujimaji, jak jeSté bude niZze zminéno, spiSe

pasivni roli.
Graf ¢.1
Zajem vefejnosti o postaveni zen v Ceské republice
\ \ \ \
Cela populace |
Muz |
Zena |
| ‘ ‘ ‘ | | | | ‘ ‘ |
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B Velmi zajima @ SpiSe zajima O SpiSe nezajima @ VUbec nezajima

Vyrazny zajem (velmi se zajima) o postaveni Zen v nasi spole€nosti byl vcelku
logicky Castéji zaznamenan u téch, ktefi mohou ze zmén zazité praxe v pfistupech
k Zenam nejvice profitovat. Jedna se pfedevsSim, jak jiz bylo vySe zminéno, o
samotné zeny. Zeny se také ve skupiné t&ch, které se o postaveni Zen velmi
zajimaji, podileji ¢tyfmi pétinami'. S pfihlédnutim k této skuteénosti a na zakladé

sveviv s

' Ztoho Ize vydedukovat, ze i dalSi socio-profesni a demografické skupiny, u nichz byl Casté&ji

zaznamenan intenzivni zajem o postaveni zen, jsou pfedevsim syceny Zenami.
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reprezentanty zajmu o zZenskou problematiku jako zeny se stfednim a vySSim
vzdélanim pracujici v ,kancelafskych* profesich s nadprimérnymi pfijmy, které
rozhodné souhlasi s absolutni rovnosti mezi muzi a Zenami a své informace o
postaveni Zen ziskavaji spiSe z Casopisu.

Naopak skupina téch, ktefi projevuji o problematiku zen absolutni nezajem
(priblizné desetina verejnosti) je ze Ctyf pétin sycena muzi a pouze z jedné pétiny
zenami. Muzeme tedy obdobné jako v prvém pfipadé na zakladé detailnéjSiho
v dichodovém véku nebo nezaméstnané se zakladnim vzdélanim a s nizkymi pfijmy
do 10 tis. K& hrubého, ktefi nevidi mezi postavenim muzl a zZen rozdily, pfipadné si
mysli, Ze jsou u nas zvyhodnény Zeny. Na druhou stranu vSak s absolutni rovnosti
muZzuU a zen rozhodné nesouhlasi.
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Nazory na postaveni muzu a Zzen v ¢eské spole¢nosti

VSeobecné prevlada nazor, zZe v nasi spoleCnosti stale dochazi ke
zvyhodnovani muzd. Toto minéni zastavaji témér dvé tretiny vefejnosti. DalSi
pFiblizna tfetina povazuje postaveni muzli a zen za vyrovnané. Pouze 6,4 % ma za
to, Ze jsou u nas zvyhodnény Zzeny. Podivame-li se vSak, jak toto postaveni hodnoti
muzi a zeny zvlast, zjistime, Ze jsou to prfedevsSim zeny, které samy sebe vnimaji
jako znevyhodnéné oproti muzdm. Tento nazor zastavaji vice nez &tyfi pétiny z nich.
Pouze 15 % toto postaveni vnima jako vyrovnané. U muzu se postoj ponékud vice
kloni k nazoru, ze vzajemné postaveni je vyrovnané. K tomuto postoji se hlasi necela
polovina z nich. DalSi dvé pétiny jsou ovSem obdobné jako Zeny presvédcCeny o
zvyhodnéni muzl. Desetina panské populace vsak toto zvyhodnéni spatfuje také na
strané zen (viz graf ¢. 2).

Graf ¢.2

Nazor na postaveni muza a zen v ¢eské spolecnosti

Cela populace | |
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@ Postaveni muzl a Zen je stejné @ Jsou vice zwhodnéni muzi @ Jsou vice zvwhodnény zeny

Pfes vySe zminény rozdilny nahled muzi a Zen na rovnost pohlavi v naSi
spoleCnosti je zfejmé, Ze obecné nazory na genderovou problematiku jsou do urcité
miry ovlivnény osobni zkuSenosti. Zatimco mezi starSimi lidmi (60 a vice let)
se k nazoru, ze u nas dochazi ke zvyhodnovani muzl, kloni sedm desetin a pouze
Ctvrtina si mysli, Ze postaveni muzi a Zen je stejné, u mladych lidi se
vyznamné posiluje pfiklon k pfesvédcCeni o rovném postaveni. Mezi mladymi lidmi do
29 let tento nazor zastavaji jiz necelé dvé pétiny a mezi u¢ni a studenty dokonce
necela polovina, presto i u nich je velka Cast prfesvédCena o zvyhodfovani muzu
(mezi studenty a ucni 46 %).

Strana 9



> factum

Jisté diference byly zaznamenany také u jednotlivych vzdélanostnich
kategorii. K nejvyrazné&jSimu pfiklonu k nazoru, Ze jsou u nas zvyhodnéni muzi,
dochazi mezi stfedoSkolsky vzdélanymi. Postoje absolventl vysokych Skol se
pohybuji zcela v priméru postoju celé vefejnosti a lidé se zakladnim vzdélanim a
vyuceni se ponékud Castéji kloni k nazoru, Ze je u nas postaveni muzl a zen stejné.

Pfes ponékud rozdilné vnimani stavu soucasného postaveni muzl a zen
v nasi spoleCnosti panuje vcelku shoda vtom, ze by toto postaveni mélo byt
absolutné rovné, to znamena, Ze by jak zeny, tak i muzi méli napf. mit rovny pfistup
k zaméstnani, fidicim funkcim, méli by se rovnou mérou podilet na rodiCovskych
pravech a povinnostech, méli by odchazet do dlichodu ve stejném véku apod.
V dubnu tohoto roku, kdy bylo Setfeni na toto téma provadéno poprvé, se k absolutni
rovnosti pfiklonily témér tfi pétiny verejnosti. O tfi mésice pozdéji vdak zastoupeni
zminéného postoje ponékud pokleslo (na 70 %) a naopak vzrostl podil téch, ktefi
s absolutni rovnosti nesouhlasi (na 23 %). Z pohledu na graf €. 3 je tedy patrné, ze
postoje vefejnosti, tftebaze obecné s absolutni rovnosti muzd a Zzen pfevazné existuje
souhlas, nejsou zatim ustalené a podléhaji vlivim aktualnich udalosti &i verejné
diskuse. Presna identifikace determinant je vSak pomérné obtizna a pFesahuje
moznosti uskuteChovaného projektu. Za takovouto determinantu by snad bylo
teoreticky mozné povazovat jednani o zavedeni stejného véku odchodu do duchodu
pro muze a zeny ve vladé, ke kterému dochazelo po prvni viné dotazovani.

Graf ¢.3

Souhlas s absolutni rovnosti muzul a zen
(srovnani postoju v mésicich dubnu a ¢ervenci 2003)
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éervenec
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B Rozhodné souhlasi @ SpisSe souhlasi ONevi DO SpiSe nesouhlasi MW Rozhodné nesou
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S ohledem na probihajici diskuse by se dalo predpokladat, Zze na vnéjsi
podnéty budou reagovat predevSim zZeny. Souvislost zmén postoju vefejnosti
k absolutni rovnosti muzi a Zen s jednanim o dichodovém véku naznaluje také
vyznamny Ctvrtletni nardst nesouhlasu se zminénou rovnosti u vékové kategorie 30 —
44 let, ktera by byla zménou véku odchodu do duchodu bezprostfedné postizena, a
to z 16 % (duben 2003) na 25 % (Cervenec 2003). AvSak pfi porovnani postojli muzu
a Zen je zfejme, Ze vliv téchto jednani na postoje v genderové oblasti je omezeny. Pfi
srovnani vyvoje jejich postoju k absolutni rovnosti je patrné, ze vtomto obdobi
zaznamenaly vyznamnéjSi posuny nazory muzl (viz graf ¢. 4). DalSi kategorii, kde
byl zaznamenan vyrazny d&tvrtletni posun postojll v neprospéch absolutni rovnosti
muzl a zen, byly malé obce s 2 tis. — 5 tis. obyv., a to ze 14 % (duben 2003) na 48 %
(Cervenec 2003).

Graf ¢.4
Srovnani postoji muzi a Zen k rovnosti mezi pohlavimi
(srovnani mezi mésici dubnem a ¢ervencem 2003)
Zeny
duben | |
Cervenec | |
Muzi
duben | |
Cervenec | |
% 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

W Rozhodné souhlasi @ Spi$e souhlasi O Nevi O SpiSe nesouhlasi @ Rozhodné nesouhlasi
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Zdroje informaci o genderové problematice

Verejnost ziskava zcela nejvice informaci o postaveni Zen ztelevizniho
vysilani. Tento typ média uvedly témér tfi pétiny oband, a to jak muzl, tak i zen.
AvSak nelze podceriovat ani ostatni typy médii, tfebaze se zdaji z hlediska vypovédi
vefejnosti méné vyznamné. Dulezitou roli pfi formovani postoju Casti Zen s nejvétsi
pravdépodobnosti hraji také Casopisy, které pro Ctvrtinu z nich pfedstavuji hlavni
zdroj informaci o svém postaveni. U muzl tento vliv nelze jasné identifikovat u
zadného typu média. Z Casopisu ziskava povédomi o Zenské problematice jen pét
procent z nich. Ponékud vétSi roli lze pfisoudit dennimu tisku, z kterého Cerpa
informace pétina muzl. Zcela okrajovym médiem je stale Internet (viz graf €. 5).

Graf .5

Zdroje informaci o postaveni zen

Televize I ————
Gasopisy # |

Noviny

Rozhlas

Internet

Jiné zdroje
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@ Zeny @ MuzZi m Cela populace
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Pfi ,mechanickém® srovnavani vlivu medialnich informaci na vefejnost je
vhodna zvysena opatrnost. Informace uverejfiované v médiich maiji rizny charakter a
dopad jak podle obsahové naplné, tak také podle poctu téch, ktefi jednotlivé tituly
sleduji. Z tohoto posledné jmenovaného hlediska maji prvorady vyznam, jak jiz bylo
vySe zminéno, televizni vysilani a nej¢tenégjsi deniky. V pfipadé Casopisl je zajem
velmi roztfistény a v podstaté, na rozdil od denik( a televizniho vysilani, vyznamné
determinovan zajmovou vyhranénosti ¢tenare.

Podle urovné oblibenosti Ize jednoznacné povazovat za nejvlivnéjsi televizni
stanice TV Novu a dale CT1. Vysilani TV Nova s oblibou sleduje polovina vefejnosti.
V pfipadé CT1 je to jeji &tvrtina. Ponékud niz$i, avdak ne zanedbatelnou oblibu
ziskalo takeé vysilani televize Prima, které s timto zaujetim sleduje pfiblizné desetina
obéand. Naproti tomu CT2, piestoZe pfipravuje celkové obsahové nejhodnotné&jsi
porady, je podle oblibenosti okrajovym médiem s jistym vlivem na pomérné uzky
okruh ob&anu s vys$8im vzdélanim.

V oblibé rozhlasovych stanic panuje poméré velka ruznorodost.
Z konkrétnich radii je s nejvétsim zajmem poslouchan Cesky rozhlas (CRo). PFiblizné
desetina ob¢anu dale preferuje vysilani Frekvence 1 a Radia Impuls.

Mezi deniky je v nejvétSi oblibé MF Dnes, regionalni deniky, Blesk a Pravo a

s jistym odstupem také Lidové noviny. Ostatni novinové tituly Ize z hlediska obliby
¢tenaru povazovat spiSe za okrajové (viz graf €. 6).
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Graf €. 6

Obliba jednotlivych medialnich titult

TV Nova; 50,9
CT1; 24,2
| Prima; 12,1
CT2;55
Televize iJiné‘ 5
Jiné; 35
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Radoi Impuls; 11,1
Rozhlas otimpuis; 11,
MF Dnes; 21,9
Regionalni deniky; 19
Blesk; 16,6
Novin Pravo; 12,4
y Lidové noviny; 5,1
Sport; 3,6
Jing; 3
Hospodarské noviny; 1,9
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Poznamka: V grafu nejsou obsazeny nerozhodné odpovédi ,nevim®.

Velmi rozmanity je zajem verfejnosti v pfipadé Casopisu. Ve vyzkumu bylo
uvedeno celkem 102 tituld, které si nasly svého C&tenare. Mezi pét obecné
nejoblibenéjSich patfi Vlasta (7,6 %), Tydenik Kvéty (5,6 %), Tina (3,3 %), Katka
(3,0 %) a Spy (3,0 %). Jak z vyjmenovanych titulld vyplyva, pfevazuji mezi nimi ty,
které jsou uréeny predev§im Zenam. Také v celém souboru byly Zenské tituly?

2 Vefejnost za nejoblibenéjsi uvadéla z zenskych tituld Casopisy: Vlasta, Tina, Katka, Pfekvapeni,
Zena a zZivot, Chvilka pro tebe, Prakticka zena, Svét zeny, Cosmogirl, Divka, Elle, Marianne, Burda,

Doteky stésti a TOP magazin pro divky.
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Vv s

priblizné c&tvrtina dotadzanych. Zvlastni panské tituly byly mezi nejoblibenégjSimi
Casopisy uvadény jen minimalné.

Sledujeme-li oblibenost médii z hlediska muzu a Zzen, mizeme dojit k zaveéru,
Ze pokud jde o oblibu televiznich stanic, nejsou az na jednu vyjimku mezi nimi

podstatnéjSi rozdily. Tou vyjimkou je vyznamné vétSi obliba televize Prima meazi
Zenami (viz graf €. 7).

Graf 6. 7

Obliba televiznich stanic mezi muzi a Zzenami

@ TV Nova o0 CT1 m Prima o CT2 o Jiné o Nevi
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Vyznamné rozdily nebyly zaznamenany ani v pfipadé poslechu rozhlasovych
stanic. MuZi pouze s vétsi oblibou poslouchaji Cesky rozhlas. Jako stanici, kterou
nejradéji sleduji, jej uvedli tfi z deseti, mezi Zenami pouze &tvrtina. Zeny naopak
ponékud radéji poslouchaji Radio Impuls a Frekvenci 1(viz graf ¢. 8).

Graf &. 8

Oblibenost rozhlasovych stanic mezi muzi a zenami

@ CRo O Frekvence1 O Radio impuls O jiné O nevi
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Také v oblibenosti denikl nejsou, obdobné jako v pfipadé televiznich a
rozhlasovych stanic, mezi muzi a Zenami podstatnéjsi rozdily. Pouze Zeny ponékud
Castéji preferuji regionalni deniky a muzi naopak noviny Sport, které prakticky mezi
Zenami nevzbudily Zadny zajem (viz graf ¢. 9).

Graf €. 9

Obliba denikil mezi muzi a zenami

OMF Dnes OBlesk OPravo
OLidové noviny OHospodarské moviny ERegionalni deniky
H Sport OJiné ONevi

Podobna oblibenost televiznich a rozhlasovych stanic, jakoz i denikl u muzu a
Zen je vcelku pochopitelna. Jak televizni, tak i rozhlasové stanice jsou média, které
se vétSinou nesleduji separatné. V rodinach i v jinych spoleCenskych komunitach
(ubytovny, domovy dichodct apod.) musi dochazet k jistému druhu dohody, ktera
vysilani se budou spole¢né sledovat nebo poslouchat. Lze tedy predpokladat, ze
postupné& dochazi v ramci rodin apod. k urCité shodé, ktera viceméné vyhovuje jak
zenam, tak i muzdm.

Strana 17



> factum

Obdobny pfistup Ize predpokladat i v pfipadé deniku, které jsou uréeny pro
celou rodinu (MF Dnes, Blesk, Pravo, Lidové noviny a regionalni deniky). Vétsi
obliba regionalnich denniki u zen muize byt CasteCné zplsobena &etnéjSi oblibou
téchto titull mezi obCany v dichodovém véku, mezi nimiz vyznamné prevazuji Zzeny.

Vyrazné odliSna situace je v pfipadé Casopisovych titull. Nabidka ¢asopisli na
nasem trhu je jednak mnohem SirSi, jednak samotné cCasopisy jsou mnohem
individualizovanéjSi a vice odrazeji specialni zajmy svych ¢tenafl. Tato skuteCnost
se rovnéz odrazi v rozdilech oblibenosti jednotlivych titull mezi muzi a Zzenami. Mezi
deseti nejoblibenéjSimi Casopisy Ctenymi Zenami se nachazeji jen dva (Kvéty a
Story), které patii také mezi deset nejoblibengjsich tituld &tenych muzi. Ctenaiské
zajmy muzl jsou rovnéz rozmanitéjSi nez u Zzen. Zatimco Zeny uvedly celkem 58
titull, které s nejvétsi oblibou sleduji, pficemz deset nejoblibengjsich titull preferuji
tfi pétiny zen, muzi téchto tituld uvedli 80 a deset nejoblibengjSich preferuje celkem
jen C&tvrtina z nich.

Zcela evidentni rozdily mezi muZi a Zenami jsou Vv samotném vybéru
preferovanych zaméreni ¢asopisti. U Zen prevazuji klasické Zenské tituly>. Tyto
Casopisy celkem uvedla polovina v8ech Zen. Mezi muZi je oblibenost klasickych
muzskych tituld* zcela zanedbatelna a pohybuje se okolo jednoho procenta. V této
souvislosti je zajimavé, ze muzi, patrné pod vlivem svych partnerek, relativné ¢asto
(3,6 %) uvadéli mezi Casopisy, které nejradéji sleduji, typicky Zenské tituly jako
Vlasta, Katka, Tina, Prakticka Zena apod. Néco podobného ze strany zZen vuci
muzskym C€asopisim prakticky nebylo zaznamenano. Tato skuteCnost o to vice
prekvapuje, ze podil muzu s oblibou ¢toucich Zenské Casopisy je pfiblizné stejny
nebo i vySSi nez podil téch, ktefi preferu;ji tituly zamérené na tradiCni muzské zajmy,
jako je sport, lovectvi a zbrané. Vcelku vSak plati, Ze se Ctenarské preference muzi
vyraznéji nez u zen profiluji podle odbornych zajmu (viz graf ¢. 10).

% Za zenské &asopisy autofi povazuiji tituly: Vlasta, Zena a Zivot, Tina, Katka, Chvilka pro tebe,
Prekvapeni, TOP magazin pro divky, Svét Zeny, Prakticka zena, Elle, Cosmogirl, Burda, Divka,

Doteky Stésti, Marianne a Rytmus Zivota.

* Mezi muzskymi tituly byly uvadény pouze: Playboy, Popcorn, Quo a Esquire.
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Jak je z grafu patrné, Zzensky prioritni zajem se vcelku vyCerpava vedle jiz vySe
zminénych Zenskych tituld sledovanim spoleCenského déni. Mimo tuto oblast nékteré
Zeny rovnéz preferuji uzce tématicky zamérené Casopisy, jako jsou napf. tituly se
zdravotni nebo zbrojni (!) tématikou. Tyto Zeny jsou vSak spiSe jen vyjimkou.

Mezi muzi Ize oblasti ¢tenafského zajmu zhruba rozdélit do osmi vyznamnéjSich
oblasti. Vedle spoleCenského déni, kterému je obdobné jako v pfipadé Zen vénovana
relativné velka pozornost, figuruji mezi tématy muzského d&tenarského zajmu
predev§im motorismus®, domacnost®, elektronika’, lovectvi®, sport’ a zbrang' a
samoziejmeé takeé vySe zminéné Zenské Casopisové tituly.

Y, kategorii motorismus byly zahrnuty tituly: Auto moto sport, Automobil revue, Autoprofi, Autosport,
F1 Racing, Motocykl, Svét motort, Auto HIT, Auto Moto noviny a Auto TIP.

® Mezi tituly zahrnuté do kategorie domacnost spadaji takové, které se vénuji problematice bydleni,
domacimu kutilstvi, udrzbé zahrady a gastronomii a nejsou prioritné uréené Zenam. Konkrétné se
jedna o tituly: Bydleni, Domov, MUj ddm, Stfecha nad hlavou, Dim a zahrada, Zahradkar, Chataf a

chalupaf, Kutil — Udélej to sam, Moderni byt, Receptar, Nejlepsi recepty a Recepty prima napadu.

” Pod kategorii ,elektronika“ jsou zahrnuty ¢asopisy zaméfené jak na poéitade, tak i na hudebni nosice
a prenosovou techniku. Konkrétné se jedna o tituly: PC World, Chip, Level, Score, Computer World,
Computer, Podita¢ pro kazdého, VTM, Stereo a video a Mobil.

Sv kategorii lovectvi jsou zahrnuty tituly: Rybafstvi a Myslivost.

‘v kategorii ,sport® jsou zahrnuty tituly: Hattrick, Hokej, Jezdectvi, Stadion, Yacht, Gol a Muscle and

Fitness.

0y kategorii ,zbrané“ jsou zahrnuty tituly: Stfelecky magazin a Strelecka revue.
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Graf . 10

Tématicka zaméreni,
ktera preferuji muzi a Zzeny u ¢asopisu

Zenské &asopisy
Spolecnost
Zpravodajstvi
Domacnost
Zbrané

KFiZovky, kvizy

Televize

Zdravi
Motorismus
Fauna

MuZské €asopisy
Elektronika
Lovectvi

Sport

Jiné

Nevi

o O 5 10 15 20 25 30

@ Muzi @ Zeny

Strana 20



> factum

NejoblibenéjSim Zenskym titulem je Vlasta, kterou nejradéji sleduje kazda
sedma Zena. Pomérné vysokou oblibenost mezi Zenami ziskal i spole€ensky Tydenik
Kvéty, ktery nejradéji ¢te osm procent zZen. Pfiblizné Ctyfi az Sest procent zen dale
preferuje tituly Tina, Katka, Spy, Rytmus Zivota, Zena a zivot, Chvilka pro tebe a
rovnéz Story a Pfekvapeni (viz graf €. 11).

Zajem muzl o jednotlivé Casopisy je mnohem roztfisténéjsi, pfiCemz
nejoblibenéjSi z nich dokazaly zaujmout maximalné tfi procenta muzskych &tenaru.
Takovymi tituly jsou: Svét motorl, Reflex a Tydenik Kvéty. DalSimi relativhé
oblibenymi €asopisy mezi muzi jsou Rybarstvi, Zahradkar, Stfelecka revue, Mlady
svét, Story, 100 + 1 zahranicni zajimavost a Auto TIP (viz graf ¢. 12).

Graf €. 11
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Graf 6. 12
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Z vyzkumu je patrné, Ze v pfipadé Casopist existuje jen velmi maly prostor pro
shodu c&tenafskych zajmu muzi a Zen. Pokud bychom chtéli hledat skutecné
dominantni ,rodinny“, resp. ,partnersky“ Casopis, o ktery by stejnou mérou
projevovali zajem jak zeny, tak i muzi, pak bychom jej hledali marné. Takovémuto
stavu se aspori Gaste¢né blizi Tydenik Kvéty, Reflex, Story, Stastny Jim, Bravo,
Nedélni Blesk a ponékud pfekvapivé i Stfelecka revue (viz graf ¢. 13) .

Graf .13

Deset nejoblibenéjSich ¢asopistu, které sleduji jak zeny, tak i muzi
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Viyznam médii jako nosi¢e informaci o Zenské problematice

Zastoupeni prispévki o Zenach v jednotlivych typech médii

Pozornost, kterou jednotliva média vénuji zenské problematice, se liSi podle
jejich typl. Podle spolecnosti InnoVatio/Media Tenor, ktera pro potfeby projektu
provedla jejich samostatnou analyzu za obdobi mésicu duben az Cerven letoSniho
roku, vyplyva, ze jednotlivé hlavni televizni stanice ve svych zpravodajskych
poradech uvefejiiuji v priméru 3 — 4 pfispévky s hlavnim nebo aspon dil€im
zaméfenim na Zenskou problematiku mésicné. Ztohoto hlediska jsou
nejvyznamnéjSi porady Udalosti, Udalosti a komentafe a Televizni noviny a ze
samostatnych pofadld Sauna (viz graf ¢. 14).

Graf €. 14

Pocty prispévkl s zenskou problematikou
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Na zakladé zjisténi z vyzkumu nazoru verejnosti Ize také predpokladat, ze se
zaznamenané informace hlavnich televiznich zpravodajskych pofadd Udalosti a
Televizni noviny dostavaji k velké casti vefejnosti. Jisty ohlas u vefejnosti je
pravdépodobny také u pofadd Sauna a Trni, pfiemz kazdy z nich dokazal na
pfelomu bfezna a dubna letoSniho roku zaujmout Ctyfi procenta ob¢and, mezi nimi
ponékud vice Zen. DalSimi porady, které vefejnost v souvislosti s Zenskou
problematikou v tomto obdobi zaujaly, byl Dvojhlas Ester KocCickové (2 %) a Na
vlastni o€i (1,8 %).

V hlavnich denicich bylo ve sledovaném obdobi zaznamenano v priiméru 13
tématicky zaméfrenych pfispévkd mési¢né. Nejvice jich uverejnila MF Dnes a Lidové
noviny. NejmensSi pozornost je Zenské problematice vénovana v deniku Blesk (viz
graf ¢. 15). Presto v3ak je to pravé Blesk, ktery na prfelomu bfezna a dubna jako
jediny denik dokazal v souvislosti s prezentaci Zenské problematiky nejvice zaujmout
aspon nepatrnou ¢ast vefejnosti (0,3 %).

Graf . 15

Pocty prispévku s zenskou problematikou ve vybranych denicich
(duben - ¢erven 2003)
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Mezi vybranymi &asopisy nejvice prostoru v druhém Cctvrtleti tohoto roku
vénovalo Zenské problematice Story. Za sledované tfi mésice bylo v tomto titulu
zaznamenano deset pfispévkl. Na zakladé vyhodnoceni obliby tohoto periodika Ize
predpokladat, Ze tyto pfispévky mohly oslovit pfiblizné C&tyfi procenta Zen a dvé
procenta muzd.

Dalsimi tituly, které ve sledovaném obdobi uvedly relativné hodné prispévku
s Zzenskou tématikou jsou Elle, Magazin LN a NasSe rodina. Vliv téchto pfispévku Ize
s vyjimkou Magazinu LN povaZovat jen za minimalni. Casopis Elle uvedlo jako
oblibeny pouze 0,6 % Zen a v pfipadé titulu Nase rodina nebyl zaznamenan ani
jeden pfipad, Ze by dokazal nékoho vyrazné oslovit. Ponékud jina situace je
v pfipadé Magazinu LN, u néhoz |ze pfedpokladat obdobny okruh ¢&tenaru jako u
samotnych Lidovych novin (5 %).

Po Ctyfech prispévcich s Zzenskou problematikou ve sledovaném obdobi
uvedly ¢asopisy Reflex, Tyden a Zena a Zivot. VSechny ffi tituly maiji relativné velky
okruh oblibencl, ktery dovoluje pfedpokladat urcity vliv zminénych pfispévkid na
priblizné 1 — 5 procent verejnosti, a to spiSe Zen.

Po tfech pfispévcich vénujicich se problémim zen uvedly v druhém C&tvrtleti
tohoto roku &asopisy Kvéty, Magazin MF Dnes, Stastny Jim a Vlasta. Ve vSech
téchto pfipadech Ize diky pomérné velké oblibé predpokladat pomérné velky vliv na
vyznamnou Cast verejnosti.

Jen minimalné (jeden pfispévek) byla Zenska problematika obsazena
v Casopisech Magazin Pravo, Quo a Xantypa. V téchto pfipadech je také dopad
(s vyjimkou Magazinu Pravo) diky malé ¢tenarské obci minimalni (viz graf ¢. 16).
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Graf €. 16
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Tématické zaméreni prispévku s Zzenskou problematikou

Obecné neexistuje v hlavnich médiich (deniky, televize) téma, které by bylo
specificky Zenské. Zeny jsou ponékud &ast&ji zmifiovany nebo citovany v souvislosti
se zdravotnictvim a svédou a Skolstvim (ve dvou pétinach, respektive tretiné
pfispévku), k tomuto relativné vyS$Simu zastoupeni zZenského elementu v tématu
bezpochyby pfispiva skute€nost, Ze je resort Skolstvi i zdravotnictvi veden zenami a
zaroven po personalni strance feminizovan. V ostatnich pfipadech podil citovanych
nebo zminovanych Zen v tématu vétSinou nedosahuje ani jedné pétiny (viz graf C.
17). Toto zjisténi vcelku vérné odrazi nizSi zastoupeni Zzen ve vrcholovych fidicich a
spoleCenskych funkcich, které jsou obecné vice v centru pozornosti médii.

Graf &. 17
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V prezentaci samotnych Zen a jejich problému se média nejCastéji zabyvala
tématy kategorie ,Zena a spoleCnost” a dale problematikou zaméstnani, kariéry a
Zenské seberealizace. S ponékud mensSi intenzitou se jednotlive tituly dale vénovaly
vztahum mezi muzi a zenami. Nejvice prostoru vSem zminénym kategoriim témat
poskytoval denni tisk. V Casopisech a televiznim vysilani byl vyhrazen prostor
pfedevsim tématlm v kategorii Zena a spole€nost a zaméstnani a kariéra, v pfipadé
Casopisu rovnéz vztahlm mezi muzi a Zenami (viz graf ¢. 18).

Graf €. 18
Tématické okruhy vénované zenské problematice

prezentované v médiich
( pocty prispévku v dubnu - ¢ervnu 2003)
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Pfi detailnim rozboru konkrétnich témat byla zjisténa v druhém Ctvrtleti 2003
nejvétsi medialni pozornost otazce interrupci. Tato otazka také nejvice zaujala 2,4 %
ob&anu, mezi nimi Castéji muze (3,17 %) nez zeny (1,8 %). DalSim pomérné Casto
diskutovanym problémem bylo partnerstvi. Toto téma dokazalo upoutat 2,4 %
obcanul, a to zvlasté zen (3,5 %, muzi 1,3 %). Zavaznym problémem, kterému se
meédia rovnéz vénovala, byla otazka postaveni Zen v zaméstnani a diskriminace
spojené s pracovnim uplatnénim. Tyto problémy také patfily k tém, které dokazaly
celkové nejvice verfejnost zaujmout (4,4 %), a to spiSe zeny (5,3 %) nez muze
(3,4 %). DalSim aspektem, ktery vefejnost zaujal, bylo planované prodlouzeni
odchodu do dlichodu, které upoutalo pozornost 1,8 % obcanu, a to zvlasté muzu
(2,3 %, Zeny 1,3 %).
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Jisty medialni prostor byl rovnéz vénovan otazkam rodiny. Média uvefejnila
ve sledovaném obdobi deset pFispévkdl, které upoutaly 1,3 % vefejnosti a to jak
muzu (1,5 %), tak i zen (1,1 %). V této souvislosti je nutné zminit, Ze vefejnost
rovnéz zaujala otédzka rozvodovosti (1,3 %) a s ni spojené spory o déti (1,3 %).
Zenam v politice bylo ve zminéném obdobi zasv&ceno S$est prispévkd, které
dokazaly zaujmout 1,9 % ob¢anu, a to zvlasté muzid (2,8 %, zeny 1,1 %).

Relativné mala pozornost byla vénovana sexualnimu obtézovani zen na
pracovisti. Pfesto 0,9 % obcCanu uvedlo, Ze toto téma je ve zminéném obdobi nejvice
zaujalo, a to predevsim Zeny (1,5 %, muzi 0,3 %). Relativné maly prostor byl rovnéz
poskytnut domacimu nasili. Za sledované obdobi bylo uverejnéno jen pét pfispévku
s timto obsahem. Pfesto toto téma dokazalo nejvice zaujmout 2,3 % obc&an(, a to
zvlasté zen (2,6 %, muzi 1,9 %).Viz tabulka €. 1.
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Tabulka €. 1
Témata s zenskou problematikou, kterym se vénovala média v dubnu — ¢ervnu
2003

Typ média
denik casopis Televize Celkovy soucet
Interrupce 27 3 11 41
partnerstvi 10 20
postaveni Zen obecné 12 19
Zeny v muzskych &innostech 11 19
seberealizace zeny 14 17
Zena v uméni 13 16
biologické rozdily 12 14
rodina vs.kariéra 14
diskriminace v préci 13
Zena a styl 11
manzelstvi, rodina 10
modeling 10
nasili na Zenach obecné 10
tradiéni Zenské role 9

diskriminace kvuli materstvi

Zena a etnikum

Zeny v politice
nevéra

zenské nemoci

domaci nasili

feminismus

prostituce
sexualni souziti

Zzensky udél

feminizované profese

platova diskriminace

sex. haraSeni/obtézovani
zlo€iny pachané zenami

Zena v minulosti

zenské vlastnosti

Zeny a ndboZenstvi

Zeny ve spol. organizacich
drogy, alkohol, koufeni

gender programy

obraz Zeny v médiich
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Obecné cCastéjSimi autory pfispévkl s zZenskou problematikou jsou Zzeny.
Prokazatelné Zenské autorstvi bylo zaznamenano u 51 % pfispévka. V pfipadé muzu
jen u 29 %. Zeny jako autorky té&chto pfisp&vk( vyrazné pievazuji v Gasopisech, coz
je rovnéz zpusobeno velkym podilem Zenskych titull mezi nimi. Castgji jsou vSak
také autorkami pfispévkl s zenskou tématikou v denicich i televiznim vysilani.

Tabulka €. 2
Autori prispévkl s zenskou problematikou podle pohlavi (duben — ¢erven 2003)

pohlavi autora prispévku

téma Zena muz nerozeznatelné Celkovy soucet
interrupce 21 14 6 41
partnerstvi 17 20
postaveni Zen obecné 9 19
Zeny v muzskych €innostech 8 19
seberealizace zeny 10 17
zena v uméni 9 16
biologické rozdily 10 14
rodina vs.kariéra 14
diskriminace v praci 13
Zena a styl 11
manzelstvi, rodina 10
modeling 10
nasili na Zenach obecné 10

tradiéni Zenské role

diskriminace kvuli matefstvi

Zena a etnikum

Zeny v politice

nevéra

zenské nemoci

domaci nasili

feminismus

prostituce

sexualni souziti

zensky udél

feminizované profese

platova diskriminace

sex. haraSeni/obtézovani

zlo€iny pachané zenami

Zena v minulosti

zenské vlastnosti

Zeny a ndboZenstvi

Zeny ve spol. organizacich

drogy, alkohol, koufeni

gender programy

obraz Zeny v médiich
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Z jednotlivych témat se, jak dokumentuje tabulka ¢&.2, Zeny jako autorky
medialnich pfispévku nejcastéji vénovaly problematice interrupci, partnerstvi, vliastni
Zenské seberealizaci a biologickym rozdilim mezi muZi a Zenami. Muzské autory
rovnéz nejvice zaujala otazka interrupci, a dale uplatnéni Zen v muzskych
Cinnostech, jejich seberealizace a nasili pachané na Zenach.

V uvefejnénych pfispévcich jsou obecné negativnéji hodnoceni muzi nez
Zeny, a to zvlasté ze strany zZen jakozto autorek pfispévku. Muzi jakozto autofi
prispévkld hodnoti negativné Zeny a muze pfiblizné stejnou mérou. Vuc&i Zzenam vsak
mnohem Castéji pouzivaji také pozitivni soudy, takZe celkové je Zena jak od
muzskych, tak i od Zenskych autort hodnocena spi$e nebo velmi pozitivné.

Muzi jsou zvlast negativné prezentovani v Casopisech, a to ve tfetiné pfipadu.
Pozitivni hodnoceni muzl se v tomto typu médii objevuji jen poskrovnu (ve tfech
pfipadech z 37 prispévkid). Naopak Zeny jsou v Casopisech liceny pfevazné
pozitivné, a to v 56 % pfispévkul. Negativni hodnoceni se objevuji jen ve 12 % z nich.
Jesté pozitivnéjSi obraz Zen je vytvaren v televiznim vysilani (v 68 %, negativné jen
v deseti procentech prispévkd). Z tohoto hlediska podavaji relativné nejvyrovnangjsi
hodnoceni deniky, v kterych jak u Zen, tak i u muzl pfevazuje vyvazené hodnoceni.
Pfesto i zde jsou Zeny pozitivnéji prezentovany nez muzi.

Z hlediska jednotlivych tituld nebo pofadl, s nejvétsi mirou negativity byly
zeny prezentovany ve Stfepinach, v Magazinu MF Dnes a v panském c&asopisu
Quo/Maxim. Naopak jednoznacné pozitivni vyznéni maji zZeny v pfispévcich
Televiznich novin, Udalosti, a pofadu Fakta, z ¢asopisu pak v Xantipé, Kvétech,
Magazinu Lidovych novin a Tydnu.

Zeny i muzi jsou nejéastgji negativn& hodnoceni v souvislosti s interrupcemi.
Pfesto celkové hodnoceni tohoto tématu mnohem vice vyzniva, jak jiz bylo vySe
naznaceno, ve prospéch zen. Muzi vtomto pfipadé nejsou pozitivné hodnoceni
vubec.

Ve svych pfispévcich Zeny nejCastéji pozitivné hodnoti Zzeny obecné, jako
rodinné pfisludnice, Zeny v muZskych profesich a jako zastupkyné naroda Ci
nabozenstvi a v situacich jejich diskriminace, pokud Slo o tradi¢ni Zenské role a
matefstvi. Pozitivné vyznivaly také jejich pfispévky vénované zenam v politice a
obecné Zenskym vlastnostem. Kritika ze strany muzskych autorli jednoznacné
prevladala v hodnoceni feministek. Pomérné casté kritické nazory k Zenam se
objevily také v obecné roviné. Naopak pozitivni hodnoceni pfevladalo v hodnoceni
Zen jako védeckych pracovnic a dale, pokud Slo o Zenskou seberealizaci.
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Negativni hodnoceni u Zenskych autorek nejsou pfilis obvykla. Presto
v hodnoceni feminismu jakoZzto ideologie se objevila v 50 % pfispévkld. Muzsti autofi
Castéji kritizovali Zzeny v pfipadech prostituce, genderovych programud a v pfipadech
konfliktu rodina vs. kariéra.
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Hodnoceni medialnich informaci

Verfejnost obecné povazuje medialni informace vztazené k Zenam za vcelku
objektivni. Tento nazor zastavaji dvé tretiny obcCanu. Tretina z nich je vSak
k davéryhodnosti medialnich informaci spiSe skepticka (viz graf ¢. 19).

Graf . 19
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V hodnoceni duvéryhodnosti medidlnich informaci vénovanych problematice
médii poskytovanych informaci jsou vSak ti, ktefi se o postaveni Zen u nas vubec
nezajimaji a téch, ktefi si mysli, Ze jsou u nas zvyhodnéni muzi.

Tento obecny postoj se pfilis neméni ani v pfipadé reakci na konkrétni
prispévky, které povazuje rovnéz vétSina verejnosti za objektivni. Jen jeji desetina
ma za to, ze média ve svych pfispévcich stranila muzim. AvSak pfiblizné stejné
velka Cast vefejnosti se také pfiklonila k nazoru, Zze média stranila Zenam. Vice nez
desetina vefejnosti pak tyto medialni informace vztazené k muzim a ZzZenam
povazuje za zmatené a nesrozumitelné (viz graf ¢. 19). Pfesto vSak existuji jisté
rozdily v hodnoceni téchto pfispévkl muzi a zenami. Jak muzi, tak i Zeny si ponékud
Castéji mysli, Ze jednotlivé pfispévky vice strani opacnému pohlavi (viz graf ¢. 20).
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Graf €. 20
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Podivame-li se na jednotlivé pfispévky a témata, které verejnost sledovala
v bfeznu az dubnu tohoto roku, je obraz ponékud vice diferencovany. Pfedné je
nutné konstatovat, Ze genderové téma nebylo pfili§ v centru pozornosti vefejnosti. |
porady, které se vztahovym otazkam cilené vénovaly nebo vénuji (Dvojhlas, Trni),
dokazaly zaujmout jen nepatrné procento vefejnosti. Z tohoto hlediska v pribéhu
unora az bfezna 2003 nejvice zaujal pofad Trni (4,0 %), Sauna (3,9 %) a Dvojhlas
s Ester Kogi¢kovou (2,0 %). CtyFi pétiny vefejnosti viak dané téma vibec nesleduiji a
nebo si nedokazaly vzpomenout na zadny pfipad takovéhoto poradu.

V8echny uvedené porfady byly vcelku povazovany za objektivni. Nejvice byla
objektivita shledavana v pofadu Dvojhlas Ester Koci¢kové. V tomto pripadé tak
uvedlo pfiblizné 90 % ztéch, které tento pofad zaujal. V této souvislosti je v8ak
potfeba podotknout, ze z téch, které tento pofad zaujal, byly tfi ¢tvrtiny zen. Naproti
stejnou mérou zaujmout jak muze tak i zeny. Pokud jde o Zenské Casopisy, tak
trochu s podivem, jak jiz bylo vySe v jiné souvislosti zminéno, figuruje mezi témi,
které genderova problematika zaujala, C&tvrtina muzd. | zde vrozhodné mife
pfevazuje nazor, Ze informace jsou objektivni. V pfipadé pofadu Trni a Sauny zaujala
Zenska otazky muze a Zeny v poméru 2:3 ve prospéch zen (viz graf €. 21).
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Graf €. 21
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V ponékud pozménéné otazce, které byla verejnosti pokladana o tfi mésice
pozdéji, byla zaznamenana obdobna zjisténi. To znamena, Ze z poradl je
nejsledovanéjSi Sauna a Trni. Pofad Ester Kocickové Dvojhlas jiz ve sledovaném
obdobi na obrazovky uvadén nebyl. Obdobné jako dfive, vefejnost tyto porady
povazovala za objektivni. Pokud jde o jednotlivda témata, ktera vefejnost nejvice
zaujala, je to pfedevsim diskriminace Zzen v zaméstnani (4,4 %), laska v partnerstvi a
problematika interrupce (v obou pfipadech 2,4 %) a domaci nasili (2,3 %).

Presto, Ze vySe uskuteCnény rozbor meédii prokazal v konkrétnich tématech
medialnich pfispévkl pozitivnéjSi hodnoceni zen nez muzl, vefejnost se ponékud
Castéji priklani k nazoru, ze jednotlivé prispévky spiSe stranily muzim nez zenam.
Toto zjiSténi je nejmarkantnéjSi v pfipadé obtézovani zen na pracovisti, postaveni
Zen v politice, diskriminace Zen v zaméstnani a v otazkach interrupci. Prfipady, kdy
byl ponékud CastéjSi nazor, ze média stranila Zenam, jsou jednoznacné spojeny
s tradi€nimi zenskymi rolemi, jako je vychova déti a postaveni rodicu, soudy o déti a
domaci nasili (viz graf ¢. 22).
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Graf 6. 22
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Hodnoceni Zenskych osobnosti v médiich

Okruh Zen, které vystupuji v médiich a dokazi zaujmout vefejnost, je pomeérné
omezeny. Nejvétsi sympatie ziskava Lucie Borhyova a Lucie Bila, které uvedlo jako
sympatické osoby objevujici se v médiich 5,7 % respektive 5,5 % obcand. DalSimi
osobnostmi, které dokazaly se sympatiemi zaujmout vice lidi, jsou Petra Buzkova
(4,8 %), Jana Bobos$ikova (4,5 %), Mirka Cejkova (4,5 %), Zuzana Bubilkova (4,2 %),
Jifina Bohdalova (3,3 %), Helena Vondrackova (2,9 %), Halina Pawlowska (2,6 %) a
Hana Marvanova (2,3). Jisté sympatie vefejnosti ziskala rovnéz Dagmar Havlova
(1,3 %), Michaela Jilkova (1,3 %) a Marie Souckova (0,8 %).

Marie SoucCkova a Michaela Jilkova vSak u mnohem vétSi Casti vefejnosti
vzbuzuji antipatie, a to u 7,3 % respektive 5,9 %. Zvlastnim pfipadem je ministryné
Skolstvi Petra Buzkova, ktera ma relativné velky okruh sympatizantli, avSak také
téch, u kterych vzbuzuje antipatie (7,6 %). Ponékud vice antipatii nez sympatii
vzbuzuji rovnéz Dagmar Havlova, Hana Marvanova a Helena Vondrackova.
Vyrovnany okruh sympatizantd a nesympatizantd ma moderatorka Jana BoboSikova
(viz graf ¢. 23).

Mezi Zenami ziskava ponékud castéji sympatie Halina Paviowska, Zuzana
Bubilkova, Mirka Cejkova, Helena Vondrackova a Dagmar Havlova. Muzi sympatizuiji
spiSe s Lucii Borhyovou, Petrou Buzkovou, Hanou Marvanovou a Jifinou
Bohdalovou.

Antipatie mezi zenami ponékud Castéji vzbuzuje Lucie Borhyova, mezi muZi
pak Dagmar Havlova, Michaela Jilkova, Hana Marvanova a Jana Bobosikova.
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Graf €. 23
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V pfipadé uvedenych zZen aktivné puUsobicich v politickém déni ministryni
Marie Souckove, Petry Buzkové a poslankyné Hany Marvanové Ize provést srovnani
s tim, jak o nich skuteCné média informovala. VSechny ftfi politicky patfi mezi ty,
kterym je mezi politiCkami vénovana nejvétsi medialni pozornost. Proto ani pfilis
neprekvapuje, ze Cast vefejnosti k nim dokazala zaujmout svUj postoj. Také se zda,
ze celkové vyznéni prispévkld vénovanych témto osobnostem se vcelku odrazi
v projevenych sympatiich a antipatiich vefejnosti. Z tohoto hlediska je v médiich
nejkritiCtéji hodnocena Marie Souckova, ktera rovnéz u vefejnosti vzbuzuje spolu s
Petrou Buzkovou nejCastéji antipatie. Marie SoucCkova je také povazovana za
Zenskou politickou osobnost, ktera spoleCnosti spiSe Skodi. Z tohoto hlediska je
ponékud rozdilna situace u Petry Buzkové, které stale patfi mezi tfi politické
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osobnosti povazované za nejvice spoleénosti prospésné.!’ Presto se zda, Ze se ve
vztahu k ni utvafi pomérné vyznamny okruh nesympatizantll. Poslankyné Hana
Marvanova je v médiich hodnocena pfiblizné stejné jako Petra Buzkova. Presto jeji
vystupovani vzbuzuje vyrazné mensi projevy sympatii i antipatii, nez v pfipadé Petry
Buzkové. Mezi politickymi osobnostmi se Hana Marvanova pohybuje v té €asti, ktera
je hodnocena spise priznivé, pric¢emz ji takto hodnoti priblizné polovina verejnosti."?

" Tiskova informace TNS Factum ze dne 21.5. 2003 Hodnoceni &eskych osobnosti. S. 3.

2 STEM: Informace z vyzkumu Trendy 5/2003. s.2.
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Predstavy o povahovych vlastnostech Zen a muZzu

Predstavy vefejnosti o povahovych vlastnostech muzli a Zen jsou relativné
vyhranéné, pfiCemz zenam jsou pfisuzovany zvlasté ty vlastnosti, které jsou spojeny
s citovou oblasti. K takovym vlastnostem patfi soucit, povérc€ivost, utlocitnost,
estetické vnimani, oddanost a zavist. Naproti tomu u muzu Ize spiSe nalézt vlastnost
souvisejici s absenci citu — krutost a se sebestfednym vnimanim — jeSitnost a
ctizadost.

DalSi pro zeny ,charakteristické® vlastnosti jsou spojeny s nedostatkem
odpovédnosti, se zdlUraznénim bezstarostného, povrchniho pfistupu k zivotu a
vztahum. K témto vlastnostem Ize zaradit koketnost, marnivost a naivitu. | zde plsobi
muzi se svym strategickym uvazovanim jako jisty protiklad. OvSem samotna
odpovédnost jako povahovy rys neni dominantné pfisuzovana ani muzim ani Zzenam.

DalSimi vlastnostmi typickymi pro zZeny jsou ty, které jsou spojeny s urcitou
peclivosti — peclivost a pile. U muzu je spiSe charakteristicka odvaha a pfirozena
autorita.

Mezi vlastnosti, v kterych vcelku neni mezi Zenami a muzi rozdilu, patfi jiz
vySe zminéna odpovédnost, a dale tvrdohlavost, vérolomnost, neschopnost, chytrost
a lehkomyslnost.

Vcelku Ize tedy shrnout, Ze muzi a Zeny maji tendenci byt vnimani ve svém
protikladu, pfiCemz Zeny jsou predevSim spojeny s citovymi strankami osobnosti,
muzi pak s racionalnim uvazovanim a sebestfednosti (viz graf €. 24).
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Graf €. 24
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Pres tento obecny pohled existuji mezi pohledem muzl a Zen na povahové
vlastnosti jisté rozdily. Zeny maji samy o sobé& vyrazné silngj$i pfedstavu o tom, Ze
jsou peclive, pilné, odpovédné a oddané, s ¢imz muzi tak zcela nesouhlasi. Naproti
tomu muzi si Castéji o zenach mysli, Ze jsou koketné, marnivé, naivni, zavistivé a
pfipadné i mazané. Sami o sob& muZi maji pfedstavu, Ze disponuji pfirozenou
autoritou a strategickym uvazovanim a Ze jsou odvazni, ale ponékud kruti,
ctizadostivi a se smyslem pro humor a odpovédni, Cestni a chytfi. Tato muzska
predstava o sobé samych vSak zcela neodpovida tomu, jak jsou vnimani Zzenami.
Z jejich pohledu je nejdominantnéj§im muzskym rysem krutost, pfirozena autorita a
jeSitnost, a rovnéz v ponékud menSi mife strategické uvazovani, odvaha a
lehkomysinost (viz graf ¢. 25).
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Graf &. 25
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Reflexe prezentovanych vlastnosti muzli a Zzen v médiich vcelku odrazi to, co
si vefejnost o muzich a Zenach mysli. To znamena, Ze za profilujici vlastnosti Zeny
byla podle vnimani vefejnosti v médiich oznaCena koketnost, soucit, marnivost,
peclivost, povérdivost, naivita, utlocitnost a estetické vnimani. Na strané muzd pak
pfirozena autorita, odvaha, krutost a strategické uvazovani. Za pohlavné indiferentni
|ze povazovat vlastnosti: neschopnost, tvrdohlavost a vérolomnost (viz graf ¢. 26).

Graf ¢. 26
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Pokud jde o vnimani v médiich prezentovanych vlastnosti muzi a Zzen,
nehraje pohlavi hodnotitele tak vyznamnou roli (viz graf ¢. 27). Muzi jen ponékud
Castéji pfisuzovali Zenam negativni vlastnosti, jako jsou mazanost a lehkomysinost.

Graf ¢. 27

Vlastnosti zen Vlastnosti muzi
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PFi porovnani deklarovanych vlastnosti muzi a Zzen stim, jak si vefejnost

mysli, Ze vlastnosti prezentuji média, panuje vétsi shoda u Zenskych vlastnosti nez u
vlastnosti muzd. V pfipadé vlastnosti muzl jsou vice zviditelfiovany pozitivni
povahové rysy jako odpovédnost, chytrost, estnost, smysl pro humor a ctizadost (viz

graf €. 28).
Graf ¢. 28
Srovnani predstav o vlastnostech muzili a zen
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Pfi vlastnim rozboru médii v obdobi, kdy probihalo dotazovani vefejnosti
(duben — ¢erven 2002), bylo vSak zjisténo, Ze nejvétsi pozornost byla ve sledovanych
médiich vénovana zenskému zevnéjSku a dale chytrosti a inteligenci. Z vlastnosti
pfisuzovanych Zzenam se v médiich nejCastéji objevovala mazanost, sebeveédomi,
samostatnost, citlivost, schopnost empatie, rétorické schopnosti (vyfeCnost) a
tvrdosSijnost spolu s dlislednosti.

Vysledky rozboru naznacluji ze vytvareny obraz Zen v médiich zcela
neodpovida tomu, co o zenach v médiich vnima nebo chce vnimat vefejnost. V tomto
pfipadé je nutné rovnéz zdlraznit, ze pomérné silny vliv na utvareni obrazu zeny
maji filmy, rozhlasové hry apod. které se z pochopitelnych divodid nemohly stat
soucasti rozboru. Pokud jde vSak o publicistiku a tisténa média, Ize konstatovat, Zze
vytvareny obraz Zeny je ponékud pfiznivéjSi nez jsou predstavy verejnosti (viz
tabulka ¢. 3).
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Tabulka ¢. 3

Zenské vlastnosti prezentované v médiich v mésicich dubnu az éervnu 2003

vlastnosti zen

hodnoceni vlastnosti

negativni | pozitivni | vyvazené

Celkem

mazanost, rafinovanost, provokativnost

2

4 1

7

osobnostni vlastnosti vS§eobecné

sebevédomi

zevnéjSek

nezavislost, samostatnost

citlivost, precitlivélost, slabost

schopnost empatie, vnimavost

inteligence, chytrost, logika

rétorické schopnosti

tvrdo$ijnost, vydrz, vytrvalost, dislednost

ohleduplnost, tolerance

otevienost, Cestnost, nepodplatitelnost, upfimnost

pfirozena autorita

zenskost

ctizadostivost, cilevédomost

davéryhodnost

estetické vnimani

majetkové poméry

materskost

neschopnost (obecné)

osobni Zivotni styl

peclivost, pofadnost

rodinné poméry, zazemi

OO~ |O|COm[mOIN|O|2 | |0~ |OIN|m~[ONIN

2N (2 INO2 2O |WIN2|WINOINWINON
OO~ [OCIOIN|_[O|=2NO|ICIOIN|~ | O [NOO|W

NININDNININDNIDNIDNIDNINDNWI®W W WAoo o | N|INN

schopnost rozhodovat, fesit

uvazovani

problémy,

strategické

vzdélani

zkuSenost, vyzralost, zralost

arogance

energické vystupovani

intuitivnost

jeSitnost

koketnost

odpovédnost

odvaha

pile

profesionalita

romanti¢nost

soucit

vudéi schopnosti

zdravi, zdravotni stav

jiné vlastnost

W[~ O0Or|O|O|OCO|O|OOC|IO|m|O|—~

OO~ O|OCO|O|OC|O|n OO~
WO OO0 CI0O|~ |2 |On|m~ OO

3—\—\—‘—‘—\—\—\—‘—\—\—\—\—‘NNN

Celkovy soucéet

N
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Pfi hodnoceni Zenskych vlastnosti v médiich neni mezi zenskymi a muzskymi
autory prispévkl podstatného rozdilu. Autorky Castéji ve svych pfispévcich pozitivhé
ocenuji u zen zevnéjSek, mazanost, rafinovanost a schopnost empatie, zatimco
muzsti autofi jejich pili (viz tabulky ¢. 4 a 5).

Tabulka €. 4
Zenské vlastnosti prezentované v médiich zenami v mésicich dubnu az éervnu
2003

hodnoceni vlastnosti - kategorie

vlastnosti Zen hodnocené autorkami prispévku negativni vyvazené pozitivni | Celkem
zevnéjSek 3 7 14 24
jina vlastnost 5 4 10 19
inteligence, chytrost 3 3 5 1
nezavislost, samostatnost 0 4 5 9
mazanost, rafinovanost 1 1 6 8
schopnost empatie 1 2 5 8
citlivost, precitlivélost 3 2 3 8
sebevédomi 1 2 4 7
zenskost 1 3 3 7
osobnostni vlastnosti vSeobecné 0 4 2 6
schopnost nasazeni, aktivita 0 3 3 6
rodinné poméry, zazemi 0 3 3 6
osobni, profesni minulost 0 6 0 6
otevienost, ¢estnost, nepodplatitelnost, upfimnost 0 0 5 5

schopnost rozhodovat, fesit problémy, strategické
uvazovani

pfirozena autorita

ctizadostivost, cilevédomost

peclivost, pofadnost

dobrota (hodnd, usmévava)
tvrdoSijnost, vydrz, vytrvalost, dislednost

rétorické schopnosti

majetkové poméry

pile
ohleduplnost, tolerance

koketnost

odpovédnost
odvaha

profesionalita

estetické vnimani

intuitivnost

materskost

ddvéryhodnost

jeSitnost

lidsky pfistup, lidskost

N |2 (O[22 NN OO ININ|IOINININ|WIN|(W|W

schopnost kompromisu, vyjednavani, komunikativnost

OO~ |~ |mO|0O|O|O(~ |~ |O|O0O|m~|O|O|O|O|O|O
ARO[~ |O00C|0O| |2 (2| |O0(W|IO | [N N
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Celkovy soucet 110 203
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Tabulka &. 5

Zenské vlastnosti prezentované v médiich muzi v mésicich dubnu az éervnu
2003

hodnoceni vlastnosti - kategorie

vlastnosti Zen negativni | vyvazené | pozitivni | Celkem

zevnéjsSek 3 9 3 15

jina vlastnost 10

inteligence, chytrost

pile

schopnost nasazeni

pfirozena autorita

laskavost

vytrvalost, dislednost

zkuSenost, vyzralost

mazanost, rafinovanost, provokativnost

schopnost empatie, vnimavost

sebevédomi

osobnostni vlastnosti vSeobecné

rodinné poméry, zazemi

ctizadostivost, cilevédomost

rétorické schopnosti

ohleduplnost, tolerance

osobni Zivotni styl

nezavislost, samostatnost

zenskost

osobni, profesni minulost

peclivost, pofadnost

majetkové poméry

koketnost

odpovédnost

profesionalita

spontaneita

arogance

skromnost, pokora

NINO|= OO N2 NINC|IO|=2|= |2 N[OOI~ ININIOIN|IOIN|IN

extrémni tendence

WOIOIN|ICOIO~ OO0 IN|2 O |22 INOIN= (22 INOIN|~ |~
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Celkovy soucet 131
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S vySe nastinénym a pocitovanym medialnim obrazem muzu a zen souhlasi
v nadpolovi¢ni vétsiné jak muzi, tak i Zeny. Pfesto vSak existuje mezi muzi i zenami
pomeérné velky pocet téch, ktefi s timto obrazem vyslovuji spiSe nesouhlas (viz graf
¢. 29).

Graf ¢. 29

Souhlas s medialnim obrazem muzi a Zzen

Cela populace

Muz

Zeny

% 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

B Rozhodné ano @ SpiSe ano O SpiSe ne @ Rozhodné ne

Na zakladé provedeného rozboru se lze pfiklonit k nazoru, ze v mnoha
pfipadech jsou predstavy vefejnosti o vlastnostech muzl a Zen zatizeny stereotypy.
Tato jista pokfivenost ve vnimani sebe sama a svého i opacného pohlavi je do jisté
miry pfirozena, ma vSak také hluboké spoleCenské kofeny. Jak bylo zrozboru
patrné, jak zZeny, tak i muzi sami sebe vnimali v lepSim svétle, nez byli hodnoceni ze
strany opacného pohlavi. Pravé toto hodnoceni by bylo vSak mozZno povaZovat za
blizSi realité. Také média tim, Zze autofi pfispévkl o genderové problematice nejsou
nestranni, prispivaji k vytvareni ponékud pokfiveného obrazu jak zen tak i muzd.
Toto je zvlast patrné, pokud jde o Casopisové tituly.
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Zeny v reklamach

Reklamy s vyuzitim Zen se v jednotlivych typech médii objevuji s rdznou
intenzitou. To je dano jiz charakterem jednotlivych tituld. NejvétSi prostor je pro
reklamy tohoto typu zvlasté v jednotlivych televiznich stanicich, které rovnéz dokazi
v pruméru oslovit nejvétsi ¢ast verejnosti. Pomérné velky prostor pro tuto reklamu je
také na strankach €asopisu. V tomto pfipadé reklamy obecné vice pusobi na zZeny
nez na muze, ktefi nezfidka preferuji takové €asopisecké tituly (Rybarstvi, Myslivost,
Strelecka revue, Chip apod.), v nichz je vyuziti Zenského faktoru v reklamach velmi
nepravdépodobné nebo dokonce témérf nemozné. S touto reklamou vSak mizeme
pocitat v Cisté panskych Casopisech jako je Playboy, Quo/Maxim apod. V téchto
pfipadech, zvlasté pak v pfipadé €asopisu Playboy obnazenost Zen v reklamé zcela
splyva s Zenskou nahotou, ktera je na strankach tohoto cCasopisu bézné
prezentovana. Vliv panskych médii na muzskou ¢ast populace je vSak jen minimalni.

Obdobné pfistupy jsou patrné i v Zenskych ¢asopisech. Jako pfiklad Ize uvést
Elle, které nezasvécenému d¢tenafi mlaze pripominat reklamni katalog. Reklamy
v Elle uplné odpovidaji duchu tohoto €asopisu. Tyto a podobné tituly jsou vSak také
v oblibé mezi Zenami spiSe okrajové. V nejvice Ctenych Zenskych titulech (Vlasta,
Katka, Tina apod.) je reklama s Zenskou problematikou spiSe umirnéna.

Jistou ,velkou neznamou® jsou vSak profesni Casopisy. V téchto pfipadech se
Cas od Casu stava, Ze na svych strankach uverejni reklamu, ktera dokaze skutecné
Sokovat. Za takovyto pfipad Ize napfiklad povazovat reklamu na balici sluzby ,Baleni
nechte na nas“ zhotovenou pro firmu Mailstep, ktera byla uvefrejnéna v bfeznu tohoto
roku v Casopise Marketing & Media a v které je prezentovana fotografie nahé
svazané zeny zabalené do kufru.

Obecné vS8ak plati, ze Zeny jsou vreklamach nejCastéji vyuzivany ve
stereotypnich rolich, a to hlavné jako objekt sexualniho zajmu, straZzce domaciho
krbu a vroli Zeny matky nebo jako neinformovany prostacek ¢i naivka. Z tohoto
hlediska je zfejmé, Ze jsou u zen vyuzivany také ty vlastnosti, které jsou verejnosti
Zenam pfisuzovany.

Podle ankety uskuteCnéné mezi predstaviteli reklamnich agentur vSak
pfevlada mezi jejimi tvlrci pomérné spokojenost s tim, jak jsou Zeny v reklamach
prezentovany, a to i pfesto, ze pojeti Zeny v reklamnich vytvorech je ponékud, jak
bylo vySe naznaceno, schematické a nékdy pomérné vzdalené realité Zivota. V jejich
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reklamni cinnosti vSak, jak pfiznavaji, hraje zena nezastupitelnou ulohu: ,Je to
dllezita cilova skupina, na kterou je zaméfena vétSina znacek a jejich komunikace.
Zena je zt8lesnénim toho, kdo se stard o chod domécnosti (zdravi, éistotu, krasu,
vyZivu) a harmonicky Zivot ostatnich ¢lenl rodiny. Dodava uklidfiujici a inspirativni
podtext hlavnimu sdéleni komunikacnich kampani.“. Podle jinych vyjadfeni zjemnuje
a déla reklamu duvéryhodnou, s Zenami se dobfe pracuje a hezky se na né diva.
V reklamach pro muZe maji podle vypovédi Zeny v reklamach za cil zaujmout,
upoutat. V reklamach zaméfenych na zeny se zakaznice se zenou v reklamé
ztotoznuje, tudiz Zena, ktera v reklamé vafi, bude jina nez Zena, ktera hraje
v reklamé na sprchovy gel.

Pfesto by i podle pfedstaviteld reklamnich agentur mélo dojit k urCitym
zménam ve vyuzivani zen v reklamach. S tim se v podstaté shoduji s obecné&jSim
pozadavkem na ,umravnéni“ reklam.

Obecné by se mély i podle vilastnich tvircl potladovat v reklamach propasti
mezi nerealnymi a realnymi vécmi a eliminovat ,laciné prodavani a nabizeni Zenské
krasy za kazdou cenu, i vulgarnim zpasobem®. Mél by se podle jejich ndzoru omezit
také pristup tvlrcu k zené jako sexualni inspiraci pro muze a ztélesnéni pfehnané
naivity.

Urcit dobrou a Spatnou reklamu nebo mez, kdy je uz reklama skuteCné
nevhodna, je vSak dosti obtizné. V nasem prostredi roli urCitého arbitra plni Rada pro
reklamu, ktera na zakladé podnétli pochybné reklamy posuzuije.

V anketé mezi predstaviteli vybranych reklamnich agentur se dotazani shodli
na dobrych a Spatnych reklamach jen CasteCné. Jista shoda panovala v tom, Ze
obecné Spatné reklamy jsou na praci prasky a pfibuzné produkty, zviasté pak na
Calgon. Z mravnostniho hlediska vSak tuto reklamu asi nelze povazovat za nijak
zavadnou, prestoZze nékteré Zzeny dokaze urcité iritovat. Jako dalSi Spatné reklamy
byly uvadény reklama na Paegas, ve které Zzena vede jednani, kterého se jinak
ucastni jen sami muzi (nerealna situace), a reklama na Ramu.

Jako obecné dobré byly uvadény reklamy na détské plenky, reklama na FA a
Maybeline, ¢erné viozky Always a reklamy cilené na mladsi cilovou skupinu (KFC).
V jednom pfipadé byla jako dobra reklama uvedena rovnéz Fidorka, ve které
holCiCka prasti panenkou Zenu v auté, aby si mohla kousnout do Fidorky. V tomto
pfipadé by v8ak o vhodnosti takto udélané reklamy bylo mozné s uspéchem
pochybovat.
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Samotnou vefejnost nejvice v druném Ctvrtleti tohoto roku upoutala reklama
s zenskou aktérkou na Podébradku. Tuto reklamu uvedlo celkem pét procent
ob&anu. DalSi reklamou, kterd dokazala pomérné upoutat zajem vefejnosti, byla
reklama na kosmetiku FA. PFiblizné dvé procenta ob&anl byla zaujata reklamou na
Eurotel - Vyhraj dovolenou snll, Dove, BE BE suSenky a diskrétni vliozky (viz graf €.
30) .

Graf €. 30

Reklamy s Zzenskymi aktéry, které verejnost zaujaly

Podébradka

FAkosmetika |

Eurotel - whrajte dovolenou snu |

BE BE suSenky |

DOVE |

Vlozky diskrétni |

COCACOLA (Civava) |

Aquila |

Dobra voda

Tang dzus
BOLD prasek na prani

Nivea - kosmetika, deodoranty

Roztan¢ené léto

% 0 05 1 16 2 25 3 35 4 45 5 55
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Obdobnou pozornost jako Podébradka v pfipadé Zenskych aktérl vyvolala
reklama na Fernet v pfipadé vyuziti muzského elementu vreklamé. DalSimi
reklamami, které dokazaly zaujmout vefejnost a vystupovali v nich muzi, byly dale
reklamy na Old Spice, Velkopopovicky kozel a Staropramen — Chlapi sobé&. Ponékud
mensi pozornost vzbudily reklamy na Calgon — Blaha, Coca Cola (Civava) a Eurotel

— Vyhraj dovolenou snu (viz graf ¢. 31).

Graf &. 31

Reklamy s muzskymi aktéry, které verejnost nejéastéji zaujaly

Fernet Stock

OLD SPICE

Velkopopovicky kozel - pivo jako kien
Staropramen - pivo, chlapi sobé
Calgon - Blaha

COCA COLA (Civava)

Eurotel, whrajte dovolenou snt
CS - uwer

Gambrinus pivo

Jihlavanka kava a pekar
Mattoni

HAME - Méjka - B.Polivka
E.banka - bézny ucet

%

0

0,5
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Obecné verejnost na reklamach, kde vystupuji muzi a Zeny, pfitahuje
pfedevsim vzhled postav a navozena nalada. Tyto aspekty uvedly tfi pétiny ob¢anu.
Vice nez polovinu vefejnosti pfitahuje rovnéz chovani postav. Z hlediska pfitazlivosti
jsou na tom vSak ponékud hufe samotné propagované vyrobky a také obnazené
postavy (viz graf ¢. 32).

Graf €. 32

Pritazlivost vybranych aspektt v reklamach

vzhled postav

navozena nalada

chovani postav

propagovany vyrobek

obnaZenost postav

% 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

O pfitahuje O nevzbuzuje Zadny pocit O odpuzuje
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Podivame-li se na pfitazlivost uvedenych aspektll v reklamach z pohledu
muzU a Zen, pak zjistime, Ze se jejich vkus ponékud lisi. Zatimco u Zzen hraje
ponékud veétsi roli navozena nalada, chovani postav a propagovany vyrobek, u muzu
je to jednoznacéné pravé Zeny nejvice iritujici obnazenost postav (viz graf ¢. 33).

Graf ¢. 33

Pritazlivost vybranych aspekta v reklamach
(srovnani pohledt muzt a Zen)

Vzhled postav
Navozena nalada
Chovani postav
Propagovany wrobek
Obnazenost postav

% 0 10 20 30 40 50 60 70

@ Muzi m Zeny
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Vcelku logicky ztoho vyplyva, Ze obnazené postavy jsou nejvice trnem
v oku Zenam, a to i pfes to, ze velka €ast reklam, vyuzivajicich pravé tohoto aspektu,
je zaméfena na Zeny. Muze ponékud Castéji odpuzuje propagovany vyrobek (viz graf
¢. 34).

Graf 6. 34

Odpudivost vybranych aspektd v reklamach
(srovnani pohled( muzi a Zen)

Obnazenost postav T
1 |

Chovani postav L

Navozena nalada II

Propagovany wrobek

Vzhled postav EI
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@ Muzi m Zeny
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Prilohy
Dotazniky

1. vina vyzkumu

G1. Jaky je Vas osobni nazor na otazku rovnosti
Zen a muz(? Souhlasite s tim, aby celkové
postaveni Zen a muzi bylo absolutné rovné,
funkcim, pInéni rodi¢ovskych povinnosti, véku
odchodu do diichodu atd.?

Rozhodné souhlasim ..........ccceeeees 1
spiSe souhlasim ........ccceccccmeeeeennn. 2
spiSe nesouhlasim .........ccccceeeeen 3
rozhodné nesouhlasim .................. 4
NEVI oo, 5

G2. Ktery porad v televizi, v rozhlase nebo ¢lanek v
novinach nebo casopise Vas v souvislosti s
problematikou muzd a zen v poslednim mésici
nejvice zaujal?

OTAZKU G3 POLOZTE TEM, KTERI NA OTAZKU G2 UVEDLI
NEJAKOU KONKRETNi ODPOVED — PORAD NEBO CLANEK.

G3. Jak byste hodnotil Uroven zpracovani tohoto
poradu (€lanku)? Bylo podle Vas:

objektivni .......cccoceiiiiiiinen 1
stranil muzdm .........cccoeeeeeneeeeen. 2
stranil zenam .............cccceeeeeeenn. 3
nebo byl zmateny a

nesrozumitelny ....................... 4
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2. vina vyzkumu

G1. Nyni se budeme vénovat zenské otazce v nasi

spoleénosti. Zajima Vas, jaké je v Ceské|

republice postaveni zen?
Velmi zajima ......cccocvivvvieeniceeenns 1

spiSe zajima .......ccccvreinciennineennns 2
spiSe nNezajima .........cccccccevieieninnnes 3
viibec nezajima .........cccccceceriieeenne 4

G2. Kdyz srovnate celkové soucasné postaveni zen
a muzu v Ceské republice, je podle Vas:
postaveni muzl a Zzen stejné ..... 1

jsou vice zvyhodnény muzi ......... 2
nebo jsou vice zvyhodnény Zeny .. 3

G3. Jaky je Vas osobni nazor na otazku rovnosti

Zzen a muzi? Souhlasite s tim, aby celkové

postaveni zen a muzi bylo absolutné rovné,

funkcim, plnéni rodi€ovskych povinnosti, véku
odchodu do dichodu atd.?

Rozhodné souhlasi ......cccccnueennnnnnn 1
spiSe souhlasi ........ccccceiniiiniinnnns 2
spiSe nesouhlasi ......ccccccverrrirnnnnes 3
rozhodné nesouhlasi 4
NEVI oo 5

G4. Kdyz byste mél prisoudit vlastnosti, které Vam|
nyni pfe¢tu, muzim a zenam, které byste spise
prisoudil muzim a které zenam?

x) utlocitnost

y) neschopnost

I QG
NDNDN
W ww

z) jeSitnost

G5. Nyni mi feknéte, které tituly nebo stanice v
ramci jednotlivych typi médii nejradéji
sledujete.

a) televize:

G6 Odkud ziskavate o
informaci?
ztelevize ....ccocvvvvviviiiieieens
b2 Lo ) V/ | o [P
zrozhlasu .......coccvvevieviiiiinnennnn

postaveni zen nejvice

b4 o7- -To] o 1 V I
zinternetu ............c.coiiieinns
z jinych zdrojd .......c..coceneene.e.

No ot AN

MUZI STEJNE MUZI | ZENY ZENY
1 2 3
a) odpovédnost
b) krutost
c) marnivost
d) odvaha

e) peclivost

f) smysl pro humor

g) pile

h) lehkomysinost

i) cestnost

j) vérolomnost

k) naivita

1) chytrost

m) oddanost

a) mazanost

0) zavist

p) ctizadost

q) povércivost

r) soucit

s) pfirozena autorita

t) koketnost

u) strategické uvazovani

v) estetické vnimani
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w) tvrdohlavost

G7. Které téma Vas v médiich, tedy v tisku,
rozhlase, televizi nebo internetu, v souvislosti
se vztahy muzid a Zen nejvice zaujalo v
poslednim mésici?

P.: OTAZKU G8 POLOZTE TEM, KTERI NA OTAZKU G7
UVEDLI
NEJAKOU KONKRETNI ODPOVED
G8. Jak byste hodnotil objektivhost zpracovani
tohoto tématu? Bylo podle Vas:

objektivni ........ccccociiiiiiiiiieen. 1
stranilo muzim ........ 2
stranilo zenam ..........cccccceeeeeeeee 3
nebo bylo zmatené

a nesrozumitelné ..................... 4
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G9. Jaky je Vas nazor, jak média o problematice a
postaveni zen u nas celkové informuji?,
Povazujete tyto informace za:
velmi davéryhodné .....................
spiSe davéryhodné .....................

1
2
spiSe nedavéryhodné .................. 3
rozhodné nedivéryhodné .......... 4

G10. Mohl byste uvést néjakou zenu, ktera se
objevuje v médiich a je Vam sympaticka a
naopak, ktera ve Vas rozhodné sympatie
nevzbuzuje?

sympaticka:

G11.Pfeétu Vam jesté jednou vlastnosti a Vy mi
prosim u kazdé z nich feknéte, jestli je podl
Vas v médiich pfisuzovana castéji zenam
nebo naopak ¢astéji muzam.

ZENAM MUZUM NEVI
1 2 3
a) ODPOVEDNOST
b) KRUTOST
c) MARNIVOST
d) ODVAHA

e) PECLIVOST

f) SMYSL PRO HUMOR

g) PILE

h) LEHKOMYSLNOST

i) CESTNOST

j) VEROLOMNOST

k) NAIVITA

) CHYTROST

m) ODDANOST

a) MAZANOST

o) ZAVIST

p) CTIZADOST

q) POVERCIVOST

r) SOUCIT

s) PRIROZENA AUTORITA

t) KOKETNOST

u) STRATEGICKE UVAZOVANI

v) ESTETICKE VNIMANI

w) TVRDOHLAVOST

x) UTLOCITNOST

y) NESCHOPNOST
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z) JESITNOST

G12. Kdyz vezmete v tvahu vSechny tyto vlastnosti,
o nichz jsme hovorili, a zamyslite se nad tim,
jak se o zenach v nasSich médiich piSe a mluvi,
fekl byste, ze tyto vlastnosti v souhrnu
odpovidaji skuteénosti?
Rozhodné ano ..........ccceverineeninnnnne
SPISE ANO ..ervrreircceree e
SPISE N ..coeeeeeeeeeeeeeeeee e
nebo rozhodné ne ?........ccccccvvinnes

AOWN=

G13. Nyni se budeme vénovat uloze muzi a zen v
reklamach. Mohl byste uvést néjakou
reklamu, ktera Vas opravdu zaujala a ve které:

vystupovala zena:

G14.Co Vas na reklamach, kde vystupuji muzi a
zeny, pritahuje, a naopak, co Vas odpuzuje?
Preé¢tu Vam jednotlivé prvky a u kazdého mi
prosim feknéte, zda Vas vétSinou pritahuje
nebo vétSinou odpuzuje nebo nevzbuzuje

zadny pocit.
= NEVZBUZUJE
PRITﬁHUJE ODPL;ZUJE SADNY POCIT
3

a) vzhled postav

b) obnazenost postav

c) chovani postav

d) navozena nalada

[ G G G Gy
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W WWwww

e) propagovany vyrobek
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