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A) Obecna cast

1. Vymezeni pojmu

Cestovni ruch — je komplexni spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé
prostifedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle nez jeden rok za Ucelem zabavy, rekreace, vzdélavani,
zaméstnani (vydéle¢nd c¢innost neni v navstiveném misté zaloZena na trvalém ¢i prechodném pracovnim
poméru) ¢i za jinym uUcelem. Déle zahrnuje i aktivity subjektd poskytujicich sluzby a produkty témto
cestujicim osobam a aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojli pro cestovni ruch (véetné
politickych a verejné spravnich aktivit. (Zelenka, J. — Paskova, M.: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, 2012)

Nabidka v cestovnim ruchu — pfedmétem nabidky jsou veSkeré sluzby a zboZi (komercni, vefejné i
neziskové), které slouzi k uspokojeni potreb ucastnik(l cestovniho ruchu. Nabidku cestovniho ruchu tvoii
atraktivity destinace (lokalizacni predpoklady — tzv. primarni nabidka), vybavenost destinace (realiza¢ni
predpoklady — tzv. sekundarni nabidka) a selektivni predpoklady (napf. demografické, socialni, politické,
ekologické a dalsi). Vybavenost destinace umoznuje vyuZiti primarni nabidky a rozvoj cestovniho ruchu,
vybavenost zahrnuje vSechny sluzby cestovniho ruchu poskytované v destinaci.

Poptdvka v cestovnim ruchu je projev potreb Ucastnika cestovniho ruchu podloZeny koupéschopnosti a
ochotou ke koupi. Nositel poptdvky je ucastnik cestovniho ruchu, ktery se ucéastni cestovniho ruchu, rozsah
poptdvky je dan charakterem, rozsahem a strukturou potreb, které Ucastnik svoji Uc€asti na cestovnim ruchu
uspokojuje. Poptdvka po cestovnim ruchu vyplyva z motivace navstévnika a zvolené formy cestovniho ruchu
(poznavani, rekreace, aktivni dovolena, kulturni cestovni ruch, business travel, atd.), poZzadavk( na sluzby
(kvalita sluzeb) a pozadavk(i na destinaci (umoini realizaci poZadované formy cestovniho ruchu a
konzumaci pozadovanych sluzeb v pozadované kvalité). Z pobytu mimo misto bydlisté vyplyva i poZadavek
navstévnika na komplexni nabidku sluzeb, tedy nabidku uspokojujici jeho veskeré potreby (ubytovani,
stravovani, dostupnost, informace, atraktivity, aktivity, atd.).

Destinace znamend cilové misto cestovani navstévnika; z pohledu velikosti a vzdalenosti trhu, na ktery se
destinace orientuje, a konkrétnosti poskytovanych informaci, rozezndvame nékolik Urovni destinace —
lokalni, regionalni, narodni i nadndrodni destinace. Nadnarodni a narodni marketing a management
zabezpecuje ndrodni DMO, regiondlni — krajské DMO a lokalni — turistické regiony. Destinace dale
predstavuje soubor sluzeb cestovniho ruchu koncentrovanych na jednom uUzemi, sluzby jsou poskytovany
v navaznosti na potencidl cestovniho ruchu (atraktivity). Atraktivity predstavuji podstatu destinace a hlavni
motivaci k navstévé. Atraktivity maji ¢asto unikatni povahu danou pfirodnim prostfedim, kulturnimi
pamatkami nebo se jednd o aktivity, jakymi jsou nejrlzné;jsi sportovni a kulturni akce. Jednotlivé subjekty si
pak v ramci platformy partnerstvi nekonkuruji, ale spoluvytvareji ucelenou nabidku svého regionu, ktera je
dobfe uplatnitelnd na trhu cestovniho ruchu. Pfi Uc¢inné kooperaci vznikaji synergické efekty, dochazi k
efektivnéjSimu vyuzivani prostfedkd, implementaci inovaci, zavadéni novych metod fizeni a tim Ize |épe
celit narUstajici konkurenci i dopadlm na Zivotni prostfedi. Destinace je tedy obecnéjsim vyjadienim pro
pojmy, jako jsou: turisticka oblast, turisticky region /kraj/, stfedisko cestovniho ruchu. Destinace mlze byt
vnimana v nékolika Urovnich v souvislosti svelikosti trhu a vzdalenosti zdrojovych trhi, pro které je
destinace uréena (zamofrské trhy — destinace Evropa; Evropské zemé — destinace Stfedni Evropa, pfipadné
CR jako takova; pfihraniéni destinace a domdci cestovni ruch — destinace region /kraj/ a turistickd oblast).

Dle pfipravovaného zakona muze turisticka oblast vzniknout jen tehdy, pokud Gzemi aspirujici na turistickou
oblast naplni stanovena povinna kritéria, napf. minimalni primérny pocet prenocovani za rok 300 tisic
za poslednich 5 let, minimalni pocet IGZzek 2000, min. 3 turistickd informacni centra (dale jen TIC)
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nachdazejici se na Urovni oblasti, kde je mozné, aby tato byla zfizena jednim, Ci vice zfizovateli, pocet trvale
Zijicich obyvatel v minimalni vysi 100 tisic. Obec mlzZe byt soucasti jen jedné turistické oblasti (oblastni
DMO), pficemz hranice jejiho katastru musi tvofit hranici turistické oblasti nebo se nachazet uvnitt této
oblasti. Subjekty cestovniho ruchu pusobici v dané oblasti mohou po vzniku turistické oblasti zaloZit

oblastni DMO, kterd bude spravovat dané Uzemi.

Vzhledem k uspokojeni komplexnich potfeb / poptavky navstévnikl, je cilem destinace cestovniho ruchu
poskytnout tzv. komplexni Fetézec sluzeb, tedy sluzby realizované pred samotnou cestou (informace o
destinaci, marketing a propagace destinace, rezervace pobytu a poZadovanych sluzeb, cesta), souvisejici
s pobytem v destinaci (uvitani v destinaci, ubytovani, stravovdni, péce o klienta, informace, aktivity a
zabava, rozlouceni) a sluzby souvisejici s odjezdem z destinace (cesta, péce o klienty po navratu — zasilani
dalsich informaci o nabidce a aktivitdch poradanych v destinaci, dotaznik spokojenosti s ndvstévou
destinace, atd.).

Destinacni management — soubor technik, nastrojli a opatreni pouZivanych pfi koordinovaném planovani,
organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem
takového procesu jsou udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spolecné sdilené logo,
znacka kvality, spolecny (sdileny) informacni - rezervacni systém, tvorba cenové politiky, provadéni
vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a verejného
sektoru cestovniho ruchu i podpora profesnich spolkll, sdruZeni a organizaci. Soucasti destinaéniho
managementu je navstévnicky management, model LAC (Limit of Acceptable Change - limity pfijatelnych
zmén) a tzv. spektrum rekreacnich pfilezitosti.” (Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, MMR 2012).

Destination management organization (DMO) — v Ceském prostiedi neni preklad ustadleny. V praxi se
setkdvame srdznymi pojmy (napf. organizace destinaéniho managementu, destinacni spolec¢nost,
spole¢nost destinacniho managementu, organizace cestovniho ruchu apod.). Jde organizaci zaméfenou na
management destinace (turistické oblasti). Jejich ukolem je rozvijet cestovni ruch v destinaci, zjistovat
trendy vyvoje poptavky a nabidky v cestovnim ruchu, sestavovat komplexni produkt cestovniho ruchu,
sledovat Zivotni cyklus produktu a upravovat produkt dle jednotlivych fazi jeho cyklu, zajistovat propagaci
produktd, volit zdrojové trhy — zajistovat Upravu produktl a propagace dle potfeb jednotlivych trh,
sledovat vyvoj cestovniho ruchu v destinaci, méfit UspésSnost realizovanych opatreni, realizovat
navstévnicky management — minimalizovat dopady cestovniho ruchu na kulturné-historické a pfirodni
dédictvi destinace, rezidenty a destinaci samotnou.

Produkt cestovniho ruchu — je pojem mnohovrstvy, pouZivany v rizném kontextu riizné. Pro Ucely tohoto
dokumentu je chdpan jako produkt destinace cestovniho ruchu. V tomto pfipadé na néj nahlizime jako na
kombinaci rlznych sluzeb a statkd verejného a soukromého sektoru (v¢. volnych statkd), kdy navstévnik
spotfebovava a hodnoti destinaci jako celek. Mira komplexnosti a provazanosti je vsak rlGzna, od
konkrétnich produktovych balicki (paketd), pres vytvareni fetézcl sluzeb az po marketingové pojeti
produktu (nadstavba, doplnéni kombinace sluzeb o symbolické a hodnotové asociace).

Tvorbou produktu, resp. fizenim nabidky v destinaci rozumime proces orientovany na klienta (navstévnika)
destinace, zaloZeny na existenci vertikdlni a horizontalni spoluprdce s cilem zajisténi potfebnych kvalit a
atribut( vytvarenych produktd (nabidky). Proces fizeni nabidky v destinaci zahrnuje nasledujici kroky (Luft
2005; Palatkova 2011):



e koordinace nabidky (vytvareni fetézcll sluzeb, inovace produktl a sluzeb),

e zpracovani a priprava nabidky (vytvareni pobytovych program(, paketl — zajezd( a jednotlivych
soucasti nabidky),

e realizace nabidky (zajisténi péce o navstévniky v destinaci, animacni programy, zajisténi
jednotlivych sluzeb i svazk( sluzeb),

e zajisténi kvality sluzeb (prosazovani standardi kvality dilcich sluzeb ¢i svazk( sluzeb).

Region cestovniho ruchu (téz turisticky region) - jeden z typl region(, ktery mlzZe byt vymezen jako
homogenni region (Uzemi relativné homogenni z hlediska predpokladl pro realizaci cestovniho ruchu —
typl atraktivit cestovniho ruchu, dostupnosti a Urovni infrastruktury cestovniho ruchu) nebo heterogenni
region. Z pojeti homogennich regiond vychazela v minulosti v Ceské republice provedend tzv. Rajonizace
cestovniho ruchu. Pfikladem homogenniho regionu je CHKO s predpoklady pro pfirodni cestovni ruch.
Priklad heterogenniho regionu je stfedisko zimnich sportl predstavujici vlastni lyZarsky areal a jeho
infrastrukturalni zazemi. OdliSné pojeti regionalizace cestovniho ruchu predstavuje c¢lenéni na
marketingové regiony cestovniho ruchu, iniciované agenturou CzechTourism , kde hlavni kritérium spociva
v organizacné-ekonomickych vazbach, vochoté obci, mikroregionli daného regionu komunikovat a
spolupracovat na spolecném marketingu a rozvoji infrastruktury cestovniho ruchu. Hranice regionl tak
nejsou pevné vymezeny, ale vyvijeji se v Case. Problémem zUstava statistické podchycovani rozvoje
cestovniho ruchu, nebot vymezeni téchto regionll se pIné nekryje ani nesestava ze spravnich jednotek, pro
které jsou statistickd data zjistovana. Také financni toky jsou rozhodujicim zplsobem uréené podle
administrativnich jednotek.

Konkurenceschopnost — je vymezena schopnosti produkovat zbozi a sluzby, které obstoji v testu
mezinarodni konkurence, a zaroven schopnosti udrZzovat nebo zvySovat realny HDP. Potencial
konkurenceschopnosti subjektd plsobicich na Gzemi Ceské republiky neni dan pouze jejich subjektivnimi
charakteristikami. Tento potencial je zasadné dotvaren jak neovlivnitelnymi podminkami jejich fungovani
(pfirodnimi, geografickymi, podminkami fungovani v zahranici, konkurencnimi subjekty, globalnim
hospodafskym a financnim cyklem), tak podminkami ovlivnitelnymi ¢innosti narodni vlady a verejné spravy
(ovliviiujici ptipadné i podminky vnitiniho trhu EU). (ZPET NA VRCHOL: Strategie mezinarodni
konkurenceschopnosti Ceské republiky pro obdobi 2012 a7 2020)

Regionalni rozvoj - regionalni rozvoj je komplexem procesu, které probihaji uvnitf regionl a které se tykaji
pozitivnich ekonomickych, socidlnich, environmentalnich a jinych promén regionu. V obecné roviné
mliZeme rozvoj oznacit jako ,proces pozitivhich zmén, obvykle jde o zlepSeni kvantitativnich (extenzivni
rozvoj), ale zejména kvalitativnich (intenzivni rozvoj) charakteristik dané oblasti (nejcastéji pfirodni a
socialné-ekonomické oblasti). Je ale nutné odliSit od sebe posouzeni toho, jak se zlepSilo naplnéni
kvantitativnich charakteristik (vybudovani ubytovacich kapacit apod.), od toho, jakych cili (dopadd) mélo
byt dosazeno realizaci jednotlivych aktivit (zkvalitnéni infrastruktury cestovniho ruchu, zvyseni vydajl
navstévnika atd.).” Konkrétni predstava o (Zzadoucim) rozvoji je spojena s vnimanim jednotlivych promén ze
strany pfrislusnych aktéri (obyvatelé, podnikatelé, politi¢ti predstavitelé, Urednici verejné spravy atd.).
Rozvoj se stava ryze subjektivni veli¢inou, ktera se odviji od hodnotové orientace obc¢and, lokalnich autorit
apod. Smérovani rozvoje se odviji od mistnich zdroji a rozvoj ziskava obrysy preménou zdroji na rozvojové
potencidly. (Garep: http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/regionalni-rozvoj.html)

Marketingova strategie — je nastrojem DMO uréenym ke stimulaci rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
Marketingovy plan je soucasti marketingové strategie, respektive nastroj jeji implementace, jedna se o
kratkodoby operaéné-takticky dokument, ve kterém jsou podrobnéji rozpracované opatieni a aktivity na
implementaci cil(l a opatfeni marketingové strategie.


http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/regionalni-rozvoj.html

Podpora cestovniho ruchu — podporou se rozumi ucelové vazané financni prostifedky smértujici do predem
definovanych aktivit realizovanych organizaci cestovniho ruchu s cilem podpofit rozvoj cestovniho ruchu na
svém Uzemi, stejné jako nefinan¢ni nastroje napt. tvorba metodik, strategickych dokumentt zajistujicich
efektivni rozvoj daného odvétvi.

Rizeni cestovniho ruchu - uceleny a propojeny systém proces(, které jsou realizovany subjekty cestovniho
ruchu za ucelem efektivniho rozvoje a propagace destinaci cestovniho ruchu.

Cesky systém kvality sluzeb (CSKS) - je inovativni a dobrovolny néstroj vytvateny MMR primarné uréeny
pro malé a stfedni podniky, DMO a dalsi aktéry cestovniho ruchu a sektoru sluzeb, jimz je schopen
systematicky pomahat pfi zvy$ovani kvality poskytovanych sluZeb a ziskavani odbornych znalosti. CSKS je
manaZerskym systémem Fizeni prizplsobeny pro sektor cestovniho ruchu. DMO budou nejen
certifikovanymi subjekty v ramci CSKS, ale v soucinnosti s MMR budou zaji$tovat propagaci tohoto systému
vici dalsim subjektdm cestovniho ruchu, tj. potencidlnim zdjemcim o certifikaci, stejné jako budou
zajistovat propagaci téchto v ramci systému certifikovanych sluzeb viéi konec¢nym uZivateldm.



2. Zavérecna zprava z hodnoceni dopadi regulace (RIA)

MMR CR zpracovalo zhodnoceni dopadtl navrhované pravni Gpravy dle obecnych zésad pro hodnoceni
dopadl regulace (RIA).

2.1. Duvod predloZeni a cile

Nazev

Ministerstvo pro mistni rozvoj predkladd navrh vécného zaméru zakona o podpore rozvoje cestovniho
ruchu, jeho? cilem je podpofit konkurenceschopnost cestovniho ruchu CR. Podstatou zékona je definovat
systém kompetenci a odpovédnosti subjektli cestovniho ruchu na narodni a regiondlni Grovni (stat - kraj -
oblast) a vytvorit tak funkéni systém organizace a fizeni cestovniho ruchu. Zakon nechce upravovat
podnikani v oblasti cestovniho ruchu, ale vytvofit pro néj vhodné podminky.

Definice problému

Pfestoze Ceskd republika je primyslové orientovanou zemi svysokym podilem automobilového,
strojirenského a elektrotechnického primyslu, cestovni ruch hraje v ekonomice CR vyznamnou roli. Je
nemalym exportnim odvétvim (na exportu sluZeb se devizové pfijmy z cestovniho ruchu podileji 33,1%),
které navic zaméstnava pomérné velké mnozstvi ekonomicky aktivniho obyvatelstva (vice neZz 235 tis.
osob). Navic je v urcitych regionech (venkov, hory, periférie) jedinou ekonomickou aktivitou. Pficteme-li
k tomu vyznamny potencidl CR pro rozvoj cestovniho ruchu (historické dédictvi, kulturni krajina, tradice
lazenstvi, atd.), Ize konstatovat, Ze cestovni ruch je dllezitym zdrojem ekonomického a socidlniho rozvoje
spolecnosti.

Primdrnim diivodem je zhorsujici se postaveni Ceské republiky na mezindrodnim trhu cestovniho ruchu.
Podle indexu konkurenceschopnosti (Travel & Tourism Competitiveness Index 2011 publikovany Svétovym
ekonomickym férem) klesla CR b&hem poslednich dvou let na 31. pozici ve svété (zhor$eni o 5 mist). Klesaji
i spotiebni vydaje domacich, tak zahrani¢nich navstévnikd a v dlsledku toho i dariové vynosy (mezi lety
2008 — 2012 pokles o 33 mld. K¢&). Nelze pritom mluvit pouze o vnéjsich pricinach (vyvoj svétové i domaci
ekonomiky). Zaostadvame v inovaci nabidky, v jeji efektivni distribuci na trhy i v kvalité marketingovych
aktivit. Chybi produkty cestovniho ruchu, které by dokazaly uspokojovat naroky soucasnych navstévnika.

CR nema funkéni nastroj, ktery by potfebné procesy uvnitf odvétvi nastartoval. Ani samoregulace, ani
soucasny stav legislativnich i nelegislativnich opatfeni statu nepfindsi podstatné zmény v chovani aktér
cestovniho ruchu. Cely systém je dnes charakteristicky nestabilitou prostredi, nevyjasnénosti kompetenci,
duplicitnimi aktivitami, absenci smysluplné spoluprace a nizkym zapojenim podnikatelskych subjekt(.
Soucasna legislativa (predevsim zakon ¢. 2/1969 Sh., o zfizeni ministerstev a jinych Ustfednich organd statni
spravy Ceské republiky; zdkon &. 129/2000 Sb., o krajich; zdkon &. 128/2000 Sb., o obcich; a zékon ¢&.
131/200 Sb., o hlavnim mésté Praze) sice svéfuje redlnou odpovédnost za rozvoj cestovniho ruchu MMR CR
a Uzemné samospravnym celkiim, ale jiz nedefinuje role, kompetence a odpovédnosti jednotlivych nositell
politiky cestovniho ruchu. Nelze tak zajistit koordinovany rozvoj cestovniho ruchu a provazanost
realizovanych opatfeni a aktivit.



Popis existujiciho pravniho stavu

Oblast Fizeni cestovniho ruchu neni v CR pravné upravena, respektive neni vytvofen systém organizace
cestovniho ruchu, ktery by umoznil definovat role, kompetence a odpovédnosti jednotlivych nositell
politiky cestovniho ruchu a zajistil koordinovany rozvoj cestovniho ruchu a provdzanost realizovanych
opatreni a aktivit.

V soucasné dobé je upravena pouze dil¢i oblast podnikani v cestovnim ruchu a to provozovani cestovni
kanceldfe a agentury prostfednictvim zdkona ¢. 159/1999 Sb., o nékterych podminkach podnikani
v cestovnim ruchu, ve znéni pozdé&jsich predpisd, ktery dale upravuje i €innost Horské sluzby CR, o. p. s.

Pfi zpracovani ndvrhu vécného zdméru zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu byly vzaty v Uvahu
nasledujici pravni predpisy:

= zakon &. 2/1969 Sb., o zfizeni ministerstev a jinych Ustfednich organa statni spravy Ceské republiky,
ve znéni pozdéjsich predpisd,
= z3dkon ¢. 129/2000 Sb., o krajich (krajské zfizeni), ve znéni pozdéjsich predpis(,

v

= zdkon ¢. 128/2000 Sh., o obcich (obecni ztizeni), ve znéni pozdéjsich predpis(,

= z3dkon ¢. 131/2000 Sh., o hlavnim mésté Praze, ve znéni pozdéjsich predpisu,

= zdkon €. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich Udajd a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich
predpis(,

= z3kon ¢. 218/2000 Sb., o rozpodtovych pravidlech a o zméné nékterych souvisejicich zakonu
(rozpoctova pravidla), ve znéni pozdéjsich predpisq,

= zdkon ¢. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech tzemnich rozpoctd, ve znéni pozdéjsich predpisd,

= zdkon ¢. 89/1995 Sh., o statni statistické sluzbé, ve znéni pozdéjsich predpisu,

= z3dkon ¢. 159/1999 Sb., o nékterych podminkach podnikani a o vykonu nékterych ¢innosti v oblasti
cestovniho ruchu a o zméné zédkona ¢. 40/1994 Sb., obc¢ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpisd,
a zakona €. 455/1991 Sh., o zivhostenském podnikani (Zivnostensky zakon), ve znéni pozdéjsich
predpisl

= z3kon €. 40/1964 Sb., obc¢ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpis(,

= zdkon €. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani (Zivnostensky zdkon), ve znéni pozdéjsich
predpisQ,

= z3kon €. 634/1992 Sh., o ochrané spotrfebitele ve znéni pozdéjsich predpis(,

= zakon ¢. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich predpisd,

= zakon ¢. 248/2000 Sb., o podpore regionalniho rozvoje, ve znéni pozdéjsich predpisd.

Identifikace dot¢enych subjekta

stat:
= koordinovand implementace politiky cestovniho ruchu, udrZeni stavajicich pfijmd z cestovniho
ruchu, zvysSeni konkurenceschopnosti ekonomiky, zefektivnéni vydajli na implementaci politiky
cestovniho ruchu.
kraje, obce:
= zefektivnéni implementace aktivit na podporu cestovniho ruchu realizovanych samospravnymi
celky (podobné dopady jako pro stat), zvySeni atraktivnosti regiont a tim i jejich navstévnosti.
organizace cestovniho ruchu:
= podpora institucionalizace a cinnosti DMO, zabezpeceni jejich dlouhodobého rozvoje, posileni
funkce DMO jako nastroje podpory podnikani v regionech.



podnikatelé:
= zapojeni podnikatel( do rozvoje cestovniho ruchu v regionu, propojeni nabidky sluzeb s tvorbou
produktll, zvyseni konkurenceschopnosti.

NNO:
= zapojeni NNO participujicich na rozvoji cestovniho ruchu do systému organizace a fizeni cestovniho
ruchu
regiony1

= cestovni ruch predstavuje ndstroj udrzZitelného rozvoje — podpora zaméstnanosti a ochrany
pfirodniho a kulturné-historického dédictvi.

Popis cilového stavu

Zakon umozZni zavedeni systému organizace cestovniho ruchu, nastoleni procesu managementu a
marketingu destinaci cestovniho ruchu jako nastroje podpory podnikani v regionech. Navrhovany zdkon
predstavuje investici statu nejen do rozvoje cestovniho ruchu, ale celé ekonomiky. Vytvofi prostiedi, které
bude motivovat aktéry cestovniho ruchu k vys$sim vykonim a kvalité poskytovanych sluzeb.

Hlavnimi cili zakona je:

= vytvorit funkéni systém organizace a fizeni cestovniho ruchu na ndrodni, krajské a oblastni Grovni

= zlepsit koordinaci ¢innosti jednotlivych aktérd uvnitf odvétvi cestovniho ruchu, a to pfedevsim na
zakladé partnerstvi vefejného, podnikatelského a neziskového sektoru

= zlepsit pfistup subjektl cestovniho ruchu na trh, tzn. zabezpecit tvorbu konkurenceschopnych
produktl cestovniho ruchu v pozadované kvalité a jejich i¢innou marketingovou podporu.

Cilem zdkona je:

= Profesionalizovat fidici struktury destinaci a zkvalitnit jejich ¢innost.

= Zajistit stabilni a vykonové orientované pracovni pozice zamérené na produktovy management,
prodej a PR destinaci.

=  Podpofit rozvoj a vyuziti modernich marketingovych (trzné orientovanych) nastroju.

= Minimalizovat konflikty zajm{ mezi aktéry cestovniho ruchu.

= Prostfednictvim Ceského systému kvality slufeb podpofit rozvoj podnikani v regionech a zvyseni
kvality poskytovanych sluzeb.

Specifickym cilem zakona je udrieni stavajicich pfinost cestovniho ruchu pro ekonomiku CR vyjadienou
podilem cestovniho ruchu na zaméstnanosti, HDP, podpora MSP v cestovnim ruchu a zvySeni
konkurenceschopnosti CR.

Implementaci zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu vznikne:

= horizontalni systém fizeni - ZajiSténi koordinace a spoluprace na implementaci politiky cestovniho
ruchu Ustfednimi organy statni spravy a jimi zfizovanymi organizacemi. Tato aktivita bude zajiSténa
prostiednictvim Meziresortni koordina¢ni komise pro cestovni ruch /u. v. CR 401/2004/ a
Podvyboru pro cestovni ruch PSP CR.

! Regiony jsou Uzemni jednotky definované Strategii regionalniho rozvoje 2007-2013. Specifika cestovniho ruchu
umoznuji vyvazeny a udrzitelny rozvoj vech typu region(. Pravé cestovni ruch je mnohdy pro strukturdiné postizené a
hospodatsky zaostalé regiony jedinym nastrojem rozvoje.
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Vs

= vertikalni systém Ffizeni — vytvoreni tfidroviiového systému organizace cestovniho ruchu (narodni —
krajska — oblastni), definovani roli, kompetenci a odpovédnosti téchto subjektl.

Soucdsti predkladaného navrhu zdkona bude i provadéci vyhldska, ve které budou mj. uvedena kritéria pro
vznik regionalnich destinaci cestovniho ruchu, struktura povinné zpracovavanych strategickych dokumenta
(strategie, plany cinnosti atd.), vycet cinnosti realizovanych organizacemi cestovniho ruchu i model
financovani, respektive stanoveni podminek pfidéleni a zpisobu vypoctu dotace.

Pfinosy zakona
Prijetim zdkona o podpofre rozvoje cestovniho ruchu (déle jen ,zakon*“):

= dojde k uzndni cestovniho ruchu jako vyznamného odvétvi narodniho hospodafstvi

= dojde k vytvoreni organizacni struktury cestovniho ruchu (horizontalni i vertikalni systém fizeni)

= dojde ke specifikovani kompetenci subjektl implementujicich politiku cestovniho ruchu a vymezeni
jejich ¢innosti

* bude znamenat podporu vymahatelnosti’ strategickych dokument( v oblasti cestovniho ruchu a
provazani narodni strategie rozvoje cestovniho ruchu s regionalnimi strategiemi a provazani
strategie rozvoje cestovniho ruchu s ostatnimi sektorovymi strategiemi

= budou zavedeny indikatory pro sledovani dopadu realizovanych opatreni

= bude zajisténa provazanost priorit a strategii narodnich a regionalnich strategickych dokument(
v oblasti cestovniho ruchu a budou vyuzity ndstroje pro vytvoreni synergii z realizovanych opatreni
a projekt( (projekty v oblasti podpory tvorby produkt( a jejich marketingu)

= bude nastaven systém rozvoje cestovniho ruchu véetné financovani

Zhodnoceni rizika

YTy

k poklesu konkurenceschopnosti a vykonnosti cestovniho ruchu CR. Tento pokles nastal jiz v predkrizovém
obdobi. V CR doslo k vy&erpdni rlstovych faktor( cestovniho ruchu, dochazi k poklesu poétu prenocovani
domadcich i zahrani¢nich navstévnik(, poklesu primérné délky pobytu, poklesu ptijm{ z cestovniho ruchu,
poklesu vyuziti ubytovacich kapacit. Tento pokles je mimo jiné zplisoben nizkou kvalitou sluzeb cestovniho
ruchu, nizkou kvalitou produktl cestovniho ruchu, nizkou urovni spoluprace na tvorbé produkt(,
neprovazanosti aktivit na podporu cestovniho ruchu, atd.

Pravé funkéni systém organizace cestovniho ruchu umozni podpofit spolupraci podnikatelského, verejného
i neziskového sektoru na tvorbé konkurenceschopnych produktd cestovniho ruchu, koordinovanou realizaci
marketingovych  aktivit. Predkladdany zdkona tak bude predstavovat ndstroj pro zvySeni
konkurenceschopnosti podnikatel i CR jako destinace cestovniho ruchu.

® Koncepce statni politiky cestovniho ruchu, narodni strategicky dokument v oblasti cestovniho ruchu, tedy je

dokumentem nelegislativni povahy. Cile a opatfeni vyplyvajici z koncepce jsou pro ostatni subjekty pouze doporucujici.

Zavedenim zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu se Koncepce stane zdvazna pro subjekty implementujici

politiku cestovniho ruchu, které jsou soucasti horizontalniho i vertikalniho systému organizace cestovniho ruchu v CR.
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2.2. Navrh a vyhodnoceni variant

Pfehled posuzovanych variant

Pfi tvorbé predkladaného navrhu zékona MMR CR vypracovalo a vyhodnotilo ¢tyfi varianty Upravy systému
organizace cestovniho ruchu.

Varianta ¢. 0 pfedstavuje ponechani sou¢asného stavu, nedojde tedy k vytvoreni systému organizace, ktery
umoznuje zajistit provazanost ndrodni a regionalni politiky cestovniho ruchu, podporu cinnosti DMO,
zefektivnit aktivity na podpory rozvoje cestovniho ruchu a zvysit konkurenceschopnost regiondlnich
destinaci cestovniho ruchu, potazmo podnikatel( v nich pusobicich.

Varianta €. 1 predstavuje samoregulaci, nejen Ze nedojde k provazani narodni a regionalni politiky rozvoje
cestovniho ruchu, ale organizace cestovniho ruchu a podpora DMO je ponechdna dCisté na trznich
principech. To bude mit negativni dopad na tvorbu komplexnich produktl cestovniho ruchu, které jsou
tvofeny souborem podnikatelskych a neziskovych aktivit. Pravé realizaci neziskovych aktivit nebude
podnikatelskymi subjekty dotovdana a dojde tak kdalsimu poklesu konkurenceschopnosti regionl i
podnikateld.

Varianta ¢. 2 predstavuje novelu zdkona o krajich, ktera umozni specifikovat kompetence kraju a zajistit tak
provdzanost ndrodni a regionalni politiky (stat-kraj). Avsak toto opatfeni nebude mit Zadny dopad na
Upravu oblastni Urovné organizace cestovniho ruchu a jeji provazani na ndrodni a regiondlni Uroven.
Zaroven toto opatreni nebude mit dopad na zapojeni podnikateld do ¢innosti DMO.

Varianta €. 3 predstavuje zavedeni zdkona o podpofre rozvoje cestovniho ruchu, tedy vytvoreni nastroje pro
implementaci priorit Koncepce a programového prohlaseni vliady CR, zaji§téni provazanosti narodni a
regiondlnich politik cestovniho ruchu a rozvoje spoluprace verejného, neziskového a privatniho sektoru na
rozvoji destinaci.
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Prehled pfinost a naklada variant

Varianta Pfinosy naklady
oy . Nastaveni Implementace _y .
Negativni Positivni j , Statni rozpocet
systému systému
0-soucasny | e politika cestovniho | e vysokd aktivita e nulové e nulové naklady | e z kratkodobéh
stav ruch ma verejného sektoru naklady o hlediska
doporucujici nulové naklady
charakter ¢ z dlouhodobéh
® nevymezené o hlediska
kompetence zvySeni
implikuji duplicity a nakladl
ty vedou k plytvani v disledku
zdroj reseni
e nestabilita externalit
financovani DMO
® nizka mira zapojeni
podnikatelského
sektoru
e nedochazi
k synergiim
e extenzivni rlist
s klesajici
dynamikou
e 7adné inovace
1- e politika cestovniho | e stimulace e nulové o z kratkodobéh | e z kratkodobéh
samoregulac ruchu bez podnikatelského naklady o hlediska o hlediska
e proristového sektoru zatéz krajskych nulové naklady
opatfeni e posileni partnerstvi a obecnich e z dlouhodobéh
® nevymezené verejného, rozpoctu o hlediska
kompetence privatniho i e z dlouhodobéh vySeni nakladd
implikuji duplicity a neziskového o hlediska rdst v disledku
ty vedou k plytvani sektoru nakladl feseni
zdrojl podnikatelské externalit
e nestabilita ho sektoru
financovani DMO
e dlouhodoby proces
pro nastartovani
systému
e hrozba v podobé
prosazovani
komercnich zajml
e zpomaleni rdstu
2-zména e politika cestovniho | e vertikdIni propojeni |  zvySeni e zvySeni e z kratkodobéh
zakona o ruchu bez pfimého politiky cestovniho administrativni | administrativni o hlediska
krajich nastroje ruchu ch nakladu ch nakladu zvysené
e zapojeni e vymezeni krajt kraju naklady
podnikatelského kompetenci na ¢ z dlouhodobéh
sektoru neni narodni a krajské o hlediska
stimulovano urovni minimalni
e nestabilita e eliminace duplicit naklady
financovani DMO v ¢innostech
® stagnace
konkurenceschopn

osti region(
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3 —zavedeni | e transformace e naplnéni Koncepce | e zvySeni e zvySeni o z kratkodobéh

zékona stavajicich DMO e vyjasnéni administrativni | administrativni | o hlediska
kompetenci a ch nakladi ch nakladi zvysené
odpovédnosti = kraju i obci kraju, obci i naklady
systém organizace podnikatelskyc | e z dlouhodobéh

e prohloupeni h subjekt o hlediska

partnerstvi zapojenych do nulové naklady
verejného, systému
privatniho i

neziskového
sektoru upevnéni
stability financovani
DMO

e podpora synergii a
potencialu
k inovacim

e posileni
konkurenceschopn
osti

2.3. Dopady varianty €. 3 — zavedeni systému organizace

Dopady na statni a ostatni vefejné rozpocty

PFispévek krajskym a regiondlnim DMO ze statniho rozpoétu bude MMR CR vyplacet formou dotace
v souladu se zakonem ¢. 218/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech a o zméné nékterych souvisejicich zakon(
(rozpoctova pravidla), ve znéni pozdéjsich predpisd. Prispévek krajskym a regionadlnim DMO z krajskych
rozpoctd bude vyplacen bud formou dotace v souladu se zdkonem ¢. 250/2000 Sb., o rozpoctovych
pravidlech Uzemnich rozpoctll, ve znéni pozdéjsSich predpisd, pfipadné formou clenského prispévku
vyplyvajiciho ze smluvniho vztahu mezi krajem a krajskou DMO, respektive krajem a oblastni DMO.

Zakon je postaven na principu vicezdrojového financovani, které umozni zapojeni vSech zainteresovanych
subjektl do rozvoje cestovniho ruchu.

Zabezpedeni systému financovani DMO bude hrazeno z rozpoétu MMR CR, predpokladana celkovd vyse
alokace podpory nepiesahne 200 mil. KE. (40 % krajskym DMO a 60 % oblastnim DMO).

Poskytnuti dotace bude podminéno, kromé splnéni povinnych kritérii (velikost destinace, vykonnost
cestovniho ruchu v destinaci), zajisténim prostfedkd na spolufinancovani tvofenymi prispévky krajd, obci,
podnikatell, vydélecnymi nastroji. Nékteré subjekty samospravy i néktefi podnikatelé jsou jiz v souc¢asné
dobé zapojeni do spolufinancovdni DMO. Prostfedky na spolufinancovdni budou pro zapojené subjekty
predstavovat mensi zatéz, nez zajisténi podpory cestovniho ruchu bez implementace systému financovani
(Analyza vydajl na cestovni ruch).

Na implementaci predkladaného navrhu zakona nebudou vyZzadovany dodatecné financni prostredky ze
statniho rozpoctu ani v podobé navysovani vydajl na vykon pfenesené plusobnosti samospravnymi celky.

Dopady na mezinarodni konkurenceschopnost

Systém fizeni cestovniho ruchu umozni mimo jiné sjednotit a provéazat propagaci CR jako destinace
cestovniho ruchu a pfispéje tak k budovéni jednotné identity / image CR.
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Cilem opatfeni vyplyvajicich ze zakona je zastaveni dlouhodobého poklesu konkurenceschopnosti
vyjadirenym mezinarodnim indexem konkurenceschopnosti "Travel and Tourism Competitiveness Index"
zpracovaném organizaci World Economic Forum.

Dopady na podnikatelské subjekty

Fungujici DMO predstavuje v regionu ndstroj pro podporu podnikani a rozvoje investic. Podnikatelé budou
mit prileZitost zapojit se do systému fizeni cestovniho ruchu v destinaci, propojenim nabidky sluzeb s
produkty cestovniho ruchu se zvysi atraktivita vytvoreného produktu a tim i konkurenceschopnost
destinace a zaroven se zvysi vyuziti nabizenych sluzeb.

Zakon poskytne legislativni oporu Ceskému systému kvality sluieb, ndstroje pro zvyseni Grovné kvality
poskytovanych sluzeb (podpora konkurenceschopnosti podnikatelll a tim i produktl cestovniho ruchu v
destinacich).

Dopady na zemni samospravné celky

Zavedeni zdkona nepredstavuje zasah do kompetenci samospravnych celkll, naopak dojde ke specifikaci
téchto kompetenci a tim i k jejich posileni. Zadkon podpofi iniciativu mistnich a regionalnich sdruZeni rozvijet
svUj region.

ZaloZeni a podpora DMO bude i nadale v samostatné plsobnosti samospravnich celkl,, zdkon upravuje
spoluprdci na urovni stat-kraj-oblast, respektive vztah narodni, krajské a oblastni DMO. Samospravné
regiony v soucasné dobé financuji rozvoj cestovniho ruchu, véetné cinnosti organizaci cestovniho ruchu
v regionech. Zavedenim spolufinancovani tak nedojde k navyseni agendy a vydaji samospravnych celkq, jiz
rozvoj cestovniho ruchu podporuji. Naopak zakon prostfednictvim navrhovanych opatfeni umozni
zefektivnit aktivity realizované samospravnimi celky, zpfehlednit a zefektivnit finanéni toky na podporu
odvétvi. Tyto aktivity mohou mit dopad na sniZeni alokace vynakladané samospravnimi subjekty.

Socialni dopady

Implementace zakona bude mit pozitivni vliv na roziifeni moznosti cestovani znevyhodnénych skupin v CR,
omezeni sezénnich vykyvi cestovniho ruchu a udrzeni zaméstnanosti.

Dopady na spotiebitele

Zakon pfispéje ke kultivaci podnikatelského prostfedi v cestovnim ruchu a podpofi zavedeni a vytvoreni
zakaznicky orientovanych nabidek traveni dovolenych v destinacich CR.

Soucasti zékona je podpora Ceského systému kvality sluzeb, ktery pfispéje ke zvy$eni kvality poskytovanych
sluzeb v Ceské republice.

Dopady na Zivotni prostredi

Soucasti opatrfeni vyplyvajicich ze zdkona bude v destinacich realizovat navstévnicky management
(sledovani a usmérniovani toku navstévnikd, rozprostieni navstévnosti mimo exponované celky) a kontrola
dopadu cestovniho ruchu na pfirodni potencial.

Zavedeni regulace v cestovnim ruchu je opatfenim Koncepce. Koncepce byla posouzena z hlediska vlivli na
Fivotni prostiedi (tzv. SEA). Souhlasné stanovisko ke Koncepci bylo vyddno MZP dne 26. 9. 2006.
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2.4. Implementace a vynucovani
MMR zajisti pripravu zdkona o podpore rozvoje cestovniho ruchu vcetné navazujicich vyhlasek, vydani
metodickych pokynl k vytvorenému zadkonu, ve spolupraci s ostatnimi organy a organizacemi statni spravy
a krajské samospravy zajisti informacni a Skolici kampan k vytvorenému zdkonu a zajisti nezbytnou
aktualizaci vsech informacnich zdroja.

MMR bude poskytovat metodickou podporu DMO na narodni a krajské urovni, zastupcim profesnich a
odbornych asociaci, pfipadné dalsim subjektim z oblasti cestovniho ruchu v souvislosti se zavedenim
zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu. MMR bude po kontrole splnéni podminek vzniku DMO
(spInéni podminek a kritérii pro vznik, napf. predloZeni povinnych dokumentu, ustanoveni poradnich skupin
a spInéni dalSich povinnosti stanovenych zakonem) registrovat krajské a oblastni DMO zapojené do systému
organizace a financovani cestovniho ruchu. Na zdkladé této registrace mohou DMO ziskat pFispévek ze
statniho rozpoctu na podporu své cinnosti.

Odpovédnost za implementaci politiky cestovniho ruchu i naddle bude na MMR. Vykon dohledu nad
plnénim aktivit vyplyvajicich ze zdkona o podpore rozvoje cestovniho ruchu bude mit Odbor cestovniho
ruchu MMR.

MMR bude kontrolovat plnéni podminek pro vznik krajské DMO, naplnéni kritérii pro vznik oblastni DMO
(véetné predlozeného stanoviska kraje ke wvzniku oblastni DMO) a kontrolu implementace aktivit
vyplyvajicich ze zdkona o podpore rozvoje cestovniho ruchu.

2.5. Pfrezkum ucinnosti a sankce

Ucinnost zakona o podpote rozvoje cestovniho ruchu lze v praxi ovéfit béZnymi metodami spravni kontroly
a dozoru a pravidelnym vyhodnocovanim zakladnich ukazatell, kterymi mohou byt napft.:

= existence a mira naplfiovani strategie udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu,

= existence a naplfiovani Strednédobé marketingové strategie,

= existence systému monitorovani stavu, vyvoje a efektl cestovniho ruchu dané destinace,

= efekty realizovanych propagacnich aktivit (marketingové vydaje na jeden pfijezd, OTS, OTH, CPT,
konverzni poméry)® a jejich soulad s platnou strategii,

Kontrolou u narodni, krajské a oblastni DMO je povéfeno MMR, v pfipadé totoZnosti nebo vyrazného
uzemniho prekryvu turistické oblasti s Uzemim narodniho parku (pfip. chranéné krajinné oblasti) ve
spoluprdci s Ministerstvem Zivotniho prostredi.

Pridéleni statniho pfispévku je zdavislé na splnéni podminek vyplyvajicich ze zdkona o podpofe rozvoje
cestovniho ruchu. Pokud by DMO dané podminky nesplnila, na statni pfispévek nema narok.

Pokud MMR v pribéhu kontroly zjisti, Ze DMO nesplnila podminky zakona o podpofe rozvoje cestovniho
ruchu, pfipadné prostredky statniho rozpoctu budou vynaloZeny v rozporu s 3E, zahdji fizeni o odejmuti
statniho prispévku, vraceni ¢asti statniho prispévku, ¢i jeho snizZeni v dalSich letech.

Verejnospravni kontrola bude realizovana ve smyslu zakona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné
spravé a o zméné nékterych zakon( (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjsich predpisa.

*oTs - opprotunity to see, OTH — opportunity to hear, CPT — cost per thousand
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2.6. Konzultace

Navrh vécného zaméru zakona je pravidelné projednavan se vSemi partnery v oblasti cestovniho ruchu
(samosprava, DMO, sdruZeni podnikatell, vysoké skoly), vroce 2010 navrh vécného zaméru zdkona o
podpore rozvoje prosel vnéjSim pripominkovym Fizenim a pocatkem roku 2012 byl projedndvan na Komisi
RIA. Vystupem projednani ndvrhu na Komisi RIA byl poZadavek na zménu nazvu predkladaného materidlu
(plvodni nazev navrh zdkona o podpofe a rozvoji cestovniho ruchu) a rozsifit argumentaci potreby zdkona a
jeho dopadu.

Pfepracovana verze ndvrhu vécného zdméru zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu byla konzultovana
s garanty nové Koncepce statni politiky cestovniho ruchu, zpracovateli Marketingové strategie, Asociaci
kraj& CR, Komisi Rady Asociace krajd CR pro cestovni ruch, Podvyborem PSP CR pro cestovni ruch a nové
ustanovenou Pracovni skupinou k zdkonu o cestovnim ruchu, kterou kromé zastupc MMR a agentury
CzechTourism tvofili zastupci Sdruzeni védeckych expertl v cestovnim ruchu, vysokych skol, spolecnosti
destinaéniho managementu (DMO) a zahrani¢ni expert. Jednani této pracovni skupiny probéhly v pribéhu
fijna a listopadu.

2.7. Zdroje dat

Pro zpracovdani tohoto materidlu byly vyuzity nasledujici zdroje:

= statistickd data CSU a CNB,

* analyza Postaveni a vyznam cestovniho ruchu v CR - Pfinosy cestovniho ruchu pro CR,

* analyza Névrh zptsobd financovani podpory cestovniho ruchu v CR,

*  Analyza vydaji na cestovni ruch v CR

= Zprava o plnéni Koncepce statni politiky cestovniho ruchu (obdobi 2007-6/2009 a obdobi 7/2009-
6/2011),

= vystupy z projednani materidlu na odbornych férech,

= vystupy z pracovnich komisi,

= vystupy z vnéjsiho pfipominkového fizeni a jednani Komise pro hodnoceni dopad( regulace.

* analyzy zpracované pro potieby vytvoreni Ceského systému kvality sluzeb

2.8. Kontakt na zpracovatele

Zavérecnou zpravu zpracoval:

Ales Hozdecky

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR
Odbor cestovniho ruchu
Staroméstské namésti 6

110 15 Praha 1

Pracovisté: Na Prikopé 3
tel.: 234 154 406
e-mail: ales.hozdecky@mmr.cz
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B) Navrh vécného reseni

3. Vytvoreni systému organizace cestovniho ruchu

3.1. Horizontalni systém Fizeni

Horizontalni systém predstavuje vztah MMR s ostatnimi Ustfednimi orgdny statni spravy
(jednad se o vztah mezi rovnocennymi partnery)

Horizontalni systém Ffizeni umoziuje zajistit koordinaci tvorby a implementace strategickych
dokumentdl, prfipravovanych legislativnich opatfeni a sektorovych operacnich program
s dopadem na politiku cestovniho ruchu. Tato koordinace bude zajisténa prostfednictvim
vzajemnych bilateralnich jednani mezi dotéenymi resorty, nebo Podvyboru PSP pro cestovni
ruch, pfipadné Meziresortni koordinacni komise pro cestovni ruch.

UstFedni orgény statni spravy implementuji a vyhodnocuji své sektorové strategie v souladu s
narodnimi a nadnarodnimi strategickymi dokumenty a jim pfidélenymi kompetencemi.
V pfipadé, Ze organy statni spravy implementuji aktivity s dopadem na rozvoj cestovni ruchu,
pfi jejich implementaci a vyhodnoceni se budou kromé pridélenych kompetenci, narodnich a
sektorovych strategii soucasné fidit i zakonem o podpore rozvoje cestovniho ruchu a
strategickymi dokumenty v oblasti cestovniho ruchu, tedy aktudlni Koncepci statni politiky
cestovniho ruchu.

UstFedni organy statni spravy implementuji aktivity s dopadem na politiku cestovniho ruchu
v ramci jimi vykondvanych agend (na implementaci politiky cestovniho ruchu na narodni
urovni nebudou vyZadovany dodatecné financni prostredky).

Schéma horizontalniho systému Fizeni

Podvybor PSP pro CR ‘

\ Meziresortni komise pro CR ‘

/ | | | | |

MMR CR MD CR MK CR mMZp €R Mze CR Mzd €rR

ostatni
ustredni
organy statni
spravy

CzechTourism

Poznamka:

1) agentura CzechTourism, pfispévkova organizace MMR CR, je odpovédnd za rozvoj

marketingu cestovniho ruchu CR a za propagaci CR na domdacim a zahrani¢nich trzich.
CzechTourism predstavuje narodni DMO.
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3.2. Vertikalni systém fizeni

= Vertikalni systém fizeni pfedstavuje vytvoreni 3 Urovhové organizacni struktury, zaloZzené na
zakladé hierarchické struktury. Bude tak nastavena platforma pro spolupraci na drovni MMR
— kraj — destinace, respektive vztah mezi agenturou CzechTourism — krajskou DMO a oblastni
DMO.

= Vertikalni systém Fizeni prestavuje nastroj pro vytvoreni podminek pro ukolové-orientovanou
formu spoluprdce vychazejici z principu partnerstvi verejného, privatniho a neziskového
sektoru.

= Vertikdlni systém Fizeni umoZini stanoveni kompetenci a pravomoci kliCovych aktér(
cestovniho ruchu, tj. verejného sektoru (ministerstvo, kraje), podnikatelského sektoru a
samotnych DMO. Tim dojde ke koordinaci a provdzanosti realizovanych opatfeni a aktivit.

= Subjekty organizacni struktury cestovniho ruchu implementuji politiku cestovniho ruchu
v souladu s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu, zakonem o podpote rozvoje cestovniho
ruchu, strategickymi dokumenty krajd a oblasti a se zvolenymi indikatory a cili.

= Dojde k vytvoreni systému financovani, ktery umozni koordinaci podpory cestovniho ruchu a
zvyseni efektivity vynakladanych finanénich prostredk(. Systém financovani zaroverni umozni
podporu destinacnich spolecnosti (princip vicezdrojového financovani — pfispévek ze statniho
rozpoctu bude podloZen spoluticasti krajl, obci a podnikateld). DMO obdrzi prfispévek ze
statniho rozpoctu pouze pfi splnéni kritérii stanovenych zdkonem.

Schéma vertikalniho systému fizeni
Narodni uroven

‘ Agentura CzechTourism ‘

Krajska aroven / Turistické regiony / Krajska DMO

‘ K DMO 1 ‘T‘ K DMO 2 ‘T‘ K DMO 3 ‘T‘ K DMO 4 ‘T‘ K DMO 5 ‘T‘ K DMO 6 ‘T‘ K DMO 7

P

<«

‘ K DMO 8 ‘i ‘ K DMO 9 ‘i‘ K DMO 10 ‘l ‘ K DMO 11 ‘l‘ K DMO 12 ‘l‘ K DMO 13 ‘l

»

Turistické oblasti / Oblastni DMO

obmo1 | 4 [ obmo2 |, [ obmos |,[ obmoa |,[ obmos
0DMO 6 0DMO 7 0DMO 8 0DMO 9 0 DMO 10
0DMO 11 0DMO 12 0DMO 13 0 DMO 14 0DMO 15
< ==
0DMO16 | y [0DMO17 |} [0DMO18 | | [ 0DMO 19 i 0DMOn

Poznamka:

1) turisticky region zaujima Uzemi kraje (na Uzemi hlavniho mésta Prahy vznikne pouze
oblastni DMO — proto je ve schématu uvedeno pouze 13 regiond)

2) schéma je pouze ilustrativni, skutecny pocet oblastnich DMO bude vysledkem iniciativy
regionalnich aktérl cestovniho ruchu a nastavenych kritérii pro vznik DMO dle
pfipravovaného zakona
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3) Vzhledem ke specifickému postaveni hlavniho mésta Prahy, které je zaroven krajem i
obci, nelze v pfipadé hl. m. Prahy aplikovat obdobny systém jako u ostatnich kraji — vznik
krajské a pripadné i oblastnich DMO. Z téchto divodd na Uzemi hlavniho mésta Prahy
vznikne a bude pUsobit pouze oblastni DMO. Magistrat hlavniho mésta Prahy se bude
vyjadrovat k jejimu vzniku, kontrolovat jeji ¢innost a podilet se na jejim spolufinancovani.

4. Vztah administrativnich jednotek a jednotek cestovniho

ruchu
| Urovei fizeni cestovniho ruchu  Administrativni jednotka Jednotka cestovniho ruchu
1. uroven (narodni) stat narodni DMO
2. Uroven (regionalni) kraj krajska DMO
3. Uroven (oblastni) * oblastni DMO
4. Jroven (lokalni) obec mistni / lokalni DMO

* destinace cestovniho ruchu predstavuje ohrani¢eny geograficky celek vétsi nez obec. Svoji velikosti
je moiné jej prirovnat ke zrusenym okresiim. Avsak na rozdil od okresl byl pfi tvorbé destinace
cestovniho ruchu brdn v Gvahu jeji potencidl rozvoje cestovniho ruchu. Vytvorené destinace zpravidla
nerespektuji administrativni ¢lenéni a prekracuji hranice administrativnich celkd. Z tohoto divodu
zde neni uvedena Zadna administrativni jednotka odpovidajici Uzemi oblastni DMO.

V soucasné dobé je vytvoren Ctyr a vice Uroviiovy systém organizace cestovniho ruchu. Jak vyplyva
z odlvodnéni, uvedenym v analyze RIA, takto vytvofend organizacni struktura je neefektivni
(neodpovida potenciadlu rozvoje cestovniho ruchu v destinacich, poZzadované komplexnosti nabidky
sluzeb cestovniho ruchu, velikosti poptavky po navstévé téchto destinaci atd.). Navic jednotlivym
subjektim nejsou specifikovany kompetence v oblasti cestovniho ruchu a nejsou jim vymezeny
¢innosti, které v ramci implementace politiky cestovniho ruchu maji tyto subjekty vykonavat. Dochazi
tak ke zndsobovani realizovanych aktivit, které maji zpravidla protichtidné dopady. Zdroje na realizaci
téchto aktivit jsou vynakladdany neefektivné. To se nasledné promitd do poklesu
konkurenceschopnosti a vykonnosti nejen téchto destinaci, ale i poklesu cestovniho ruchu CR.

Zakon se bude vztahovat pouze na prvni tfi Uroviiové organizacni struktury, ¢tvrtd droven organizace
(mistni/lokalni) nebude zdkonem upravena. V pfipadé, Ze na daném Gzemi nevznikne oblastni DMO
dle zdkona o podpore rozvoje cestovniho ruchu, bude toto Uzemi pokryto cinnosti krajské DMO.
Pokud oblast nenaplni kritéria dana zakonem, pljde o ctvrtou Uroven ftizeni. Zavedenim zakona
nedojde k omezeni Cinnosti této lokalni organizace, ¢i jejimu zruSeni. ZaloZeni a podpora destinace
bude i po zavedeni zdkona patfit do samostatné plsobnosti krajli i obci. Zdkon nemuze naftidit jejich
zruseni. O vzniku, pfipadné transformaci DMO rozhoduiji jeji zakladatelé / zfizovatelé. Zakon nem(ze
zakazat zakladatelim / zfizovatellm zaloZené subjekty i nadale podporovat, avsak ze zakona vyplyva,
ze pokud DMO nenaplni kritéria dana zakonem (pro zarazeni do druhé, respektive treti Urovné
organizace), nebude zarazena do systému financovani a neobdrZi prispévek ze statniho rozpoctu na
svoji Cinnost a nebude mit narok na krajsky prispévek.
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4.1. Vymezeni kompetenci administrativnich jednotek

Zakon dale specifikuje kompetence administrativnich jednotek, které jim byly dany prostfednictvim
krajského zfizeni, obecniho zfizeni a zakona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnhim mésté Praze.

Ptijetim zakona nedojde k oslabeni samostatné plsobnosti kraji a obci na rozvoji cestovniho ruchu.
Zakon pouze specifikuje ¢innosti, které kraje a obce mohou na zakladé své samostatné plsobnosti
v ramci implementace politiky cestovniho ruchu realizovat. Kraje i obce budou stanovovat své
priority a cile v oblasti cestovniho ruchu, budou zpracovdvat své vlastni strategické dokumenty
vyplyvajici ze stanovenych priorit a cill, potfeb a specifik danych region(. Kraje i obce budou i nadéle
implementovat politiku cestovniho ruchu na Gzemi kraje, respektive obce.

Zasadni cil pripravovaného zakona je, aby kraje a obce pfi stanovovani priorit a cilli, pripadné pfi
tvorbé regiondlnich strategickych dokument(l a jejich nasledné implementaci vychazely z narodnich
strategickych dokumenti a narodnich priorit rozvoje cestovniho ruchu a déle je rozpracovavaly.

Podkladem pro zpracovani narodnich strategickych dokument(l cestovniho ruchu je zpracovani
analyzy vyvoje cestovniho ruchu na narodni i regionalni Urovni. Pfi tvorbé této analyzy MMR oslovuje
kraje, aby sdélily jejich problémy, potieby i budouci priority v oblasti rozvoje cestovniho ruchu. Kraje
a obce se nasledné podili na tvorbé strategickych dokumentt formou Ucasti na pracovnich skupinéch
(prostfednictvim svych zastupct — zastupci krajd, pfipadné zastupci Asociace kraji CR) a nasledné se
mohou k pfipravovanym strategickym dokumentim vyjadrit v rdmci meziresortniho pfipominkového
fizeni.

Proces implementace politiky cestovniho ruchu zahrnuje nésledujici aktivity:

= tvorba strategickych dokument

= zajisténi nastrojll implementace strategickych dokument

= zajiSténi zdrojl potfebnych pro implementaci strategickych dokument(

= implementace politiky cestovniho ruchu, respektive implementace aktivit a opatfeni
vyplyvajicich ze strategickych dokument(

= sledovani a vyhodnocovani implementace (podklady pro Upravu implementace, Upravu
strategickych dokumentl a tvorbu nového strategického dokumentu)

4.1.1. Vymezeni kompetenci MMR
MMR v ramci implementace narodni politiky cestovniho ruchu:

= vytvafi a implementuje Koncepci statni politiky rozvoje cestovniho ruchu,

= realizuje politiku udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu na narodni Urovni, zajistuje
provazanost politiky rozvoje cestovniho ruchu na vsech Urovnich

= provadi metodickou a koordinacni ¢innost v oblasti cestovniho ruchu,

= spolupracuje sostatnimi organy verejné spravy pti zajisténi koordinovaného rozvoje
cestovniho ruchu, prosazuje vytvareni podminek a vazeb mezi sektory za ucelem rozvoje
cestovniho ruchu,

= zpracovava navrhy pravnich predpisl v oblasti rozvoje a fizeni cestovniho ruchu,

= vykondva agendu souvisejici se zakonem ¢. 159/1999 Sb., o nékterych podminkach podnikani
a o vykonu nékterych ¢innosti v oblasti v cestovnim ruchu a o zméné zakona ¢. 40/1964 Sb.,
obcansky zékonik, ve znéni pozdéjsich predpist, a zakona ¢. 455/1991 Sb., o Zivnostenském
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podnikani (Zivnostensky zdkon), ve znéni pozdéjsich predpist, ve znéni pozdéjsich predpisd,
Zivnostenskym zakonem, zdkonem ¢. 179/2006 Sb., o ovérovani a uznavani vysledkd dalsiho
vzdélavani a o zméné nékterych zakon( (zdkon o uzndavani vysledkd dalsiho vzdélavani), ve
znéni pozdéjsich predpisl, a s nové vytvorenym zdkonem o podpore a fizeni cestovniho
ruchu,

rozviji partnerstvi verejné spravy, profesnich sdruZeni, nestatni neziskové organizace (NNO),
vzdélavacich a vyzkumnych instituci a odborné verejnosti za Ucelem rozvoje udrzitelného
cestovniho ruchu,

koordinuje a podili se na realizaci program( udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu,
spolupracuje na tvorbé a fizeni systému statistickych dat a zejména Satelitniho Uctu
cestovniho ruchu Ceské republiky (zaji$tuje systematicky monitoring stanovenych ukazatell
stavu, vyvoje a efektl cestovniho ruchu i sledovani a vyhodnocovani ziskanych dat),

sleduje a vyhodnocuje statistickd data, na jejich zakladé spolecné se zohlednénim plnéni
strategickych cil( navrhuje opatfeni vedouci k efektivhimu rozvoji cestovniho ruchu,
podporuje vzdélavani pracovnikll v cestovnim ruchu,

podporuje védu a vyzkum, vznik vyzkumného institutu v oblasti cestovniho ruchu, zavddéni a
vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii (dale jen ICT) a zavadéni inovaci v oblasti
cestovniho ruchu,

pIni Ukoly vyplyvajici z &lenstvi Ceské republiky v mezinarodnich organizacich,

zabezpecuje mezinarodni spolupraci vyplyvajici z bilateralnich a multilateralnich smluv,

je zodpovédné za realizaci Ceského systému kvality sluzeb,

vytvari a prosazuje jednotné standardy v odvétvi cestovniho ruchu,

ztizuje a financuje narodni DMO (agenturu CzechTourism)

spolupracuje s narodni DMO na tvorbé marketingové strategie cestovniho ruchu CR, jeji
implementaci a vyhodnoceni,

je odpovédné za provadéni zdkona o podpore rozvoje cestovniho ruchu, registruje krajské a
oblastni DMO, kontroluje naplnéni kritérii pro vznik turistické oblasti (véetné predlozeného
stanoviska kraje ke vzniku oblastni DMO) a existenci povinnych dokument(; je rozhodujici
orgadn v pripadé rteSeni sporli vzniklych pti implementaci zdkona o podpofe rozvoje
cestovniho ruchu,

spolufinancuje krajské a oblastni DMO,

z titulu poskytovatele dotace ukladd sankce krajskym a oblastnim DMO pfi nesplnéni
podminek pro pridéleni finanéniho prispévku; pfi nesplnéni kritérii a podminek vzniku
turistické oblasti mlGzZe odebrat souhlas k existenci a vzniku DMO (nebo sniZit ¢i nepfiznat
prispévek na dalsi rok),

sleduje a vyhodnocuje potencidl Uzemi vcéetné jeho limitl (LAC — limitQ prijatelnych zmén)
z hlediska podminek rozvoje udrzitelnosti cestovniho ruchu,
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4.1.2. Vymezeni kompetenci kraju

Kraje implementuji krajskou politiku cestovniho ruchu (stanovuji si cile, priority, strategie i nastroje
implementace). Pti sestavovani rdmce a nasledné implementaci krajské politiky cestovniho ruchu,
kraje musi vychazet z narodni politiky cestovniho ruchu a narodnich strategickych dokumentd, které
dale rozvadéji.

Kraj v rdmci implementace krajské politiky:

= zpracovava stfednédobou strategii udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu kraje, zpracovava
analyzu rozvoje infrastruktury s dopadem na rozvoj cestovniho ruchu na Uzemi kraje a
zpracovava analyzu rozvoje cestovniho ruchu v citlivych oblastech (CHKO, NP, MPZ, atd.)
s vyuzitim pro krajskou a oblastni DMO,

= spolupracuje s MMR v oblasti tvorby, implementace a vyhodnoceni implementace Koncepce
statni politiky.

= koordinuje a podporuje rozvoj potencidlu cestovniho ruchu na uzemi kraje,

= vytvafi podminky a zavadi podplirné mechanismy pro rozvoj cestovniho ruchu s cilem zvysit
konkurenceschopnost a atraktivitu kraje,

= vytvafi a realizuje programy podpory cestovniho ruchu na drovni kraja,

= je odpovédny za rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu na Gzemi kraje (planovani, vystavba
udrzba), financuje, pripadné spolufinancuje rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu na tzemi
kraje (zdroje SF EU). Rozvoj nadregionalni infrastruktury koordinuje s dotéenymi kraji,
pfipadné i MMR (kraj hradi alikvotni podil nadregionalni infrastruktury spadajiciho na uzemi
kraje).

= rozviji pfeshrani¢ni spolupraci v oblasti cestovniho ruchu,

» spolupracuje s ostatnimi kraji Ceské republiky (napf. v pfipadé pFesahu turistické oblasti pies
spravni hranice kraje),

= rozviji lidské zdroje zejména na Urovni stfedniho Skolstvi,

* podili se na rozvoji Ceského systému kvality sluzeb,

* realizuje monitorovaci a analytickou &innost ve spolupraci s Ceskym statistickym uUfadem za
U¢elem sestaveni Satelitniho Gétu cestovniho ruchu Ceské republiky (TSA), vyuziva zjisténych
statistickych dat k Fizeni cestovniho ruchu na uzemi kraje,

= koordinuje Cinnost oblastnich DMO,

= je prostfednikem mezi MMR a krajskou a oblastni DMO (pokud tato na uzemi nebo na ¢asti
uzemi vznikne) ve véci naplfiovani zakona.

= zaklddad/spoluzaklada krajskou DMO (na Gzemi kraje mGze vzniknout pouze jedna krajska
DMO) coby servisni marketingovou organizaci; v souvislosti stimto prevadi kraj cast
kompetenci na krajskou DMO (tyto kompetence budou presné definovany). Kraj musi byt
¢lenem krajské DMO po celou dobu jeji ¢innosti,

= spolupracuje s krajskou DMO pfi tvorbé krajské marketingové strategie cestovniho ruchu,
ro¢niho planu cinnosti, tvorbé rozpoctu, vyhodnoceni plnéni planu ¢innosti krajské DMO,

= spolufinancuje, popf. se podili na financovani krajské DMO, pfipadné oblastni organizace
pokud plsobi na uzemi kraje,

= vyddva stanovisko kraje ke vzniku oblastni DMO pUsobici na uzemi kraje (stanovisko kraje
predava oblastni organizace na MMR spolu s Zadosti o registraci a povinnymi dokumenty),
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4.1.3.

podili se na financovani oblastni/ch DMO (pokud na Gzemi kraje existuje/i) plsobicich v ramci
kraje (a to i téch, které svou plsobnosti hranice kraje prekracuiji),

pokud se na uzemi kraje vyskytuje ndrodni park, pfipadné jiné celoplosné chrdnéné Uzemi,
spolupracuje s jeho spravou, resp. zajisti jeho Ucast v poradni skupiné krajské DMO, pfip.
Uzemné dotcené oblastni DMO,

pokud na Uzemi kraje existuji a pracuji odborné kulturni instituce a organizace, spolupracuje s
nimi, resp. zajisti jejich Ucast v poradni skupiné krajské DMO, ptip. Uzemné dotcené oblastni
DMO,

definuje zapojeni a formu spoluprace s podnikatelskymi subjekty v oblasti podpory
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu na Gzemi kraje,

Vymezeni kompetenci obci

Obce implementu;ji politiku cestovniho ruchu na lokalni Urovni v souladu s nastavenim krajské i

narodni politiky cestovniho ruchu (krajské a narodni strategické dokumenty), zakonem o podpore

rozvoje cestovniho ruchu a v souladu s potencidlem a potfebami obce.

Obec se muzZe podilet na zaloZeni a cinnosti oblastni DMO. Pokud se obec stane ¢lenem oblastni

DMO, podili se na jejim spolufinancovani.

Obec v rdmci implementace politiky cestovniho ruchu:

iniciuje vznik oblastni DMO pfi splnéni kritérii pro vznik turistické oblasti; obec mlze byt
¢lenem pouze jedné turistické oblasti,

podili se na financovani krajské, potazmo i oblastni DMO (pokud tato vznikne a obec se stane
jeji soucasti),

v soucinnosti s krajskymi DMO se podili na tvorbé oblastni marketingové strategie cestovniho
ruchu, ro¢niho planu c¢innosti, tvorbé rozpoctu, vyhodnoceni plnéni planu ¢innosti oblastni
DMO (zamezeni duplicit v marketingu destinace a rozporu krajské a oblastni strategie rozvoje
cestovniho ruchu),

vytvafi podminky a buduje infrastrukturu pro udrzitelny rozvoj a fizeni cestovniho ruchu
v rdmci své plisobnosti,

podili se na pfipravé strategickych dokument( (rozvojové strategie, marketingové plany),
komunikuje a spolupracuje s podnikatelskymi subjekty, resp. jejich profesnimi sdruzenimi a
neziskovymi organizacemi v oblasti podpory udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu,
koordinuje a podporuje udrZitelny rozvoj potencialu cestovniho ruchu na uzemi obce,

muze iniciovat vznik turistickych informacnich center na svém Uzemi a podilet
se na jejich financovani.

Obec muZe vramci své samostatné plsobnosti zakladat lokalni DMO (Gzemi obce) jako Ctvrtou,

cvvs

rozpoCtu /toto neni pfedmétem navrhované pravni Upravy, ale vyplyvd ze samostatné plsobnosti

obci dle zakona €. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni), ve znéni pozdéjsich predpisu/.
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4.2. Vymezeni kompetenci podnikatell
Podnikatelé jsou nositelé nabidky sluzeb v destinaci. V zajmu zvySeni konkurenceschopnosti
destinace je tfeba prohloubit spolupraci podnikatell s fizenim cestovniho ruchu v destinaci,
respektive umoznit podnikateldm podilet se na vzniku, ¢innosti a nasledné i financovani destinacéni
spolecnosti.

= iniciuji vznik oblastni DMO pfFi spInéni kritérii pro vznik turistické oblasti, podileji se na jejim

fungovani,
= formou dobrovolnych pfispévkl se podileji na financovani krajské nebo oblastni DMO
= podileji se na tvorbé turistické nabidky — tvorbé produktl cestovniho ruchu

ve spoluprdci s krajskou/oblastni DMO,
= podili se na pfipravé strategickych dokument( (rozvojové strategie, marketingové plany
atd.),
= podileji se na marketingovych aktivitdch kraje/oblasti (tvorba produktu, propagace,
distribuce, participace na monitoringu ndvstévnosti destinace, atd.),
= sdruZuji se v profesnich organizacich za Gcelem ucasti v poradnich skupindch DMO (mUze se
jednat jiz o existujici regionalni pobocku hospodarské komory, Ci jiné profesni organizace),
v pripadé organizaci narodni a regionalni Urovné budou podnikatelskd sféra zastoupena
zastupci sdruzeni podnikatelt
prostfednictvim profesnich organizaci se podili na realizaci Ceského systému kvality sluzeb.

5. ZaloZeni a kompetence jednotek cestovniho ruchu

5.1. Zalozeni DMO

5.1.1. DMO - zalozeni, rizeni

Uroven fizeni Jednotka cestovniho Administrativni Zfizovatel / Zakladatel
cestovniho ruchu ruchu jednotka
1. narodni narodni DMO (agentura | stat MMR
CzechTourism)
2. regionalni krajska DMO kraj kraj
3. oblastni oblastni DMO & obce, podnikatelé, sdruzeni
podnikatelt, NNO

1. droven = stat;

=  MMR: zfizuje narodni DMO (agenturu CzechTourism)
=  MMR kontroluje predloZeni povinnych dokumentd

2. uroven =  kraj;

= krajsky Urad: zaklada/spoluzaklada krajskou DMO;

= krajska DMO vznikd v souladu se zakonem o krajich, respektive kraj zaklada krajskou DMO
v ramci své samostatné plsobnosti. Krajska DMO musi plsobit na celém Uzemi kraje. Krajska
DMO musi splnit podminky pro vznik destinace - doloZit povinné dokumenty.

= na urovni kraje miZe existovat jedina krajska DMO
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= MMR po kontrole podminek vzniku krajské destinace krajskou DMO registruje
3. Uroven = turisticka oblast;

= obce, podnikatelské subjekty, NNO pusobici v cestovnim ruchu, ptip. sprava NP, CHKO, resp.
AOPK CR, ¢ odborné kulturni organizace zakladaji oblastni DMO

= oblastni DMO vznika v pripadé, Ze vznikne turisticka oblast v souladu se zdkonem o podpore
rozvoje cestovniho ruchu (splnéni kritérii pro vznik oblasti, predloZeni povinnych dokumenti
a souhlasu kraje / krajl se vznikem oblasti)

= MMR po kontrole splnéni podminek pro vznik oblastni destinace, oblastni organizaci
registruje

MMR kontroluje ¢innost narodni, krajskych i oblastnich organizaci cestovniho ruchu.
Poznamka:

= 7akon stanovi povinna kritéria, na zakladé kterych mulze vzniknout turistickd oblast (napf.
pocet prenocovani za rok — min. 300 tisic — primér za poslednich 5 let, pocet lGzek — min.
2000 lazek, min. 3 turisticka informacni centra (TIC) nachazejici se na Urovni oblasti, kde je
mozné, aby byla zfizena jednim i vice zfizovateli, pocet trvale Zijicich obyvatel ve vysi min.
100 tisic®.

= Uzemi obci, které nesplni kritéria pro vznik turistické oblasti dana zakonem o podpore
rozvoje cestovniho ruchu, pfipadné se nestanou soucasti turistické oblasti, budou pokryta
aktivitami krajské DMO. Nezapojeni obci do systému podpory a fizeni cestovniho ruchu
nevylucuje obce z mozZnosti cerpani z dotacnich programl financovanych z krajskych
grantovych schémat, pfipadné z fondd EU.

= oblastni DMO nesmi pokryvat totoZzné uzemi jako krajskd& DMO (aby nedochazelo ke
zdvojovani ¢innosti krajské a oblastni DMO)

= DMO zapojend do systému organizace cestovniho ruchu musi byt zaloZend za ucelem
managementu a marketingu destinace.

Proces registrace

Proces registrace je realizovan ve tfech zakladnich krocich:

Rozhodnuti PredloZeni Zadosti .
Registrace

zaregistrovat se 0 registraci

a) Krajska DMO
1. Kritéria a podminky pro registraci:
= rozhodnuti kraje zalozit krajskou DMO
= krajskda DMO vznika v souladu se zakonem o krajich — respektive kraj zaklada krajskou
DMO v ramci své samostatné plisobnosti. Krajskd DMO musi plsobit na celém Gzemi
kraje. Nejsou zde kritéria tykajici se velikosti Uzemi, ¢i vykonnosti cestovniho ruchu

* Potet pFenocovéni a kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni budou sledovany ve spolupraci s CSU. Poget
TIC a pocet llzZek v individudlnich zafizenich bude sledovat dotcend DMO (bude uvedeno v analyze Uzemi a
vyhodnoceni potencialu cestovniho ruchu turistické oblasti).
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b)

zakladatelem / spoluzakladatelem krajské DMO musi byt kraj, kraj musi byt ¢lenem
krajské DMO po celou dobu jeji existence

¢leny krajské DMO mohou byt ostatni subjekty z oblasti cestovniho ruchu v kraji (zastupci
verejného, privatniho i neziskového sektoru, pripadné oblastni DMO pUsobici na uzemi
kraje)

na Uzemi kraje mizZe pUsobit pouze jedna krajska DMO

krajska DMO zfidila tzv. Poradni skupinu (predloZi seznam ¢lent()

krajskd DMO zpracovala povinné predklddané dokumenty (strategii rozvoje destinace,
marketingovou strategii cestovniho ruchu, akéni plan ¢innosti, atd.)

Predlozeni zadosti o registraci na MMR

kontrola Zadosti o registraci a naplnéni kritérii a podminek pro registraci; v pfipadé
nenaplnéni podminek MMR vraci Zadost k dopracovani.

MMR provede registraci

registrace DMO do systému organizace a financovani cestovniho ruchu

pfi provedeni registrace MMR sdéli krajské DMO maximalni vysi pFispévku, kterou
v daném roce muZe obdrzet.

registrace je platna po dobu 5 let, po uplynuti této doby se musi krajska DMO znovu
zaregistrovat (predloZeni aktualizované strategie a spInéni podminek pro registraci).

Oblastni DMO
Kritéria a podminky pro registraci:
rozhodnuti o vzniku / zaloZeni oblastni DMO
Uzemni vymezeni destinace (dle katastru ¢lenskych obci) — logicka, geograficky, pripadné
kulturné ohranicena oblast (Krkonose a Podkrkonosi, Slovacko, atd.)
kritéria a podminky pro registraci:
o oblastni DMO naplriuje vykonnostni kritéria pro vznik (zajisténi urcitého rozsahu
nabidky a poptavky)
ziskani souhlasu krajské DMO se vznikem oblasti
kraj / krajska DMO by méla byt ¢lenem oblastni DMO
jednotlivé oblastni DMO se nesmi prekryvat, obec mlze byt clenem pouze jedné
oblastni DMO, dvé oblastni DMO nesmi mit stejny / podobny nazev (napf.
Jeseniky Vychod, Jeseniky Zapad), oblastni DMO zfidila tzv. Poradni skupinu
(predlozi seznam ¢lenq)
o oblastni DMO zpracovala povinné predkladané dokumenty (strategii rozvoje
destinace, marketingovou strategii cestovniho ruchu, akéni plan ¢innosti, atd.)
Predlozeni zadosti o registraci na MMR
kontrola Zadosti o registraci a naplnéni kritérii a podminek pro registraci; v pfipadé
nenaplnéni podminek MMR vraci Zaddost k dopracovani.
MMR provede registraci
registrace DMO do systému organizace a financovani cestovniho ruchu
po provedeni registrace MMR a na zakladé predloZenych dat ze strategii a planu cinnosti
MMR vypocitd maximalni vysi prispévku, kterou oblastni DMO v daném roce muize
obdriet.
registrace je platnd po dobu 5 let, po uplynuti této doby se musi oblastni DMO znovu
zaregistrovat (predloZeni aktualizované strategie a spInéni podminek pro registraci).
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Doporucena pravni forma:

Zvolena pravni forma musi umoznit, aby na 2. a 3. Urovni organizace mohli ¢leny DMO byt jak
zastupci samospravy (kraje, obce), zastupci podnikateld (sdruzeni podnikatelt - spolky, pfipadné
podnikatelé samotni), tak i zastupci NNO pUsobicich v destinaci.

Doporucenou pravni formou pro DMO na 2. a 3. Urovni je Ustav nebo spolek, nicméné ani jind pravni
forma neni vyloucena.

Poznamka:

- registrace DMO u MMR se tyka prihlaseni DMO do systému organizace a financovani cestovniho
ruchu, které nasledné opravinuje DMO ziskat pfispévek ze statniho a krajského rozpoctu na svoji
¢innost.

- registrace DMO u MMR nenahrazuje registraci NNO na MV.

- do systému organizace cestovniho ruchu se mlze zapojit DMO majici pravni osobnost

5.1.2. Rizeni organizaci cestovniho ruchu
a) vztah administrativnich jednotek
= vztah mezi administrativnimi jednotkami je zaloZen na bazi koordinace, spoluprace a vymény
informaci (tento vztah vyplyva ze samostatné plisobnosti krajli a obci)
= kraje a obce se pfi vykonu implementace cestovniho ruchu budou fidit ndrodnimi
strategickymi dokumenty v oblasti cestovniho ruchu a zakonem o podpofre rozvoje
cestovniho ruchu.

Uroveii Fizeni Administrativni
jednotka
narodni MMR
krajska kraj
oblastni obec
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b) vztah DMO

=  zatizeni DMO je odpovédny jeji zakladatel / zfizovatel

dany zakonem o podpore rozvoje cestovniho ruchu)

a vymeény informaci mezi jednotlivymi organizacemi.

Uroven Rizeni Jednotka cestovniho
fizeni ruchu

narodni MMR — narodni DMO
ﬁ

krajska kraj > krajska DMO
ﬁ

oblastni obce, podnikatelé, NNO e oblastni DMO
ﬁ

Oblastni DMO nepfesahujici uzemi kraje

v ramci vertikdlniho systému organizace cestovniho ruchu vznikaji vztahy nadfizenosti a
podfizenosti DMO na jednotlivych Urovnich fizeni (vztahy a kompetence DMO budou

v rdmci konkrétni Urovné mohou vznikat vertikalni vztahy na bazi koordinace, spoluprace

Uroven Jednotka cestovniho ruchu
fizeni
narodni ‘ Nérodni DMO ‘

| 1 Iy

krajska ‘ krajska DMO 1 ‘ ‘ krajska DMO 2 ‘
I . I
oblastni \ oblastni DMO \4—»\ oblastni DMO ‘ D ‘ oblastni DMO \

Oblastni DMO presahujici administrativni tzemi

Uroven Jednotka cestovniho ruchu
fizeni
narodni ‘ Nérodni DMO ‘

] Iy

krajska ‘ krajska DMO 1 ‘ 4—»‘ krajska DMO 2 ‘
oblastni ’ oblastni DMO |4—> oblastni DMO ‘
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Legenda
— fizeni
1 hierarchicky vztah nadfizenosti / podfizenosti
— koordinace, spoluprace a vyména informaci

V pripadé, Ze oblast cestovniho ruchu presahuje administrativni GUzemi, respektive Uzemi kraje
k jejimu vzniku se musi vyjadfit vSechny dotéené kraje. Pokud oblast cestovniho ruchu napliuje
kritéria pro vznik destinace, ¢innost i zaméreni destinace je v souladu s potfebami rozvoje cestovniho
ruchu kraje vychdazejicich z krajskych strategickych dokumentd, kraje by neméli branit vydani
souhlasného stanoviska kraje ke vzniku destinace.

Vzniku oblasti cestovniho ruchu presahujici Uzemi kraje predchazi smlouva mezi kraji, kterd upravuje
kompetence krajli na fizeni oblasti, podil krajii na spolufinancovani destinacni spolecnosti a ¢lenstvi
zastupcu kraje / krajské DMO v oblastni DMO.

c) Poradni skupiny

Zakon uklada povinnost narodni, krajské a oblastni DMO ustanovit poradni skupiny, poradni skupiny
umozni rozvoj partnerstvi subjektd cestovniho ruchu v destinaci a zapojeni vétsiho poctu subjektl do
¢innosti DMO, nez jen samotnych ¢lend DMO. Poradni skupiny musi byt tvofeny zastupci:

- na narodni Urovni budou zastoupeny: ministerstva (pro mistni rozvoj, Zivotniho prostredi,
kultury, zemédélstvi), kraje (tyto mohou byt v jednotlivych pfipadech zastoupené krajskou
organizaci cestovniho ruchu), profesni sdruzeni, asociace s celostatni plsobnosti/v tomto
pfipadé se jednd o Celostatni kolegium cestovniho ruchu modifikované pro potfeby zakona,

- na krajské Urovni: zastupci kraje, zastupci sprav NP a CHKO (resp. AOPK CR), zastupci
odbornych kulturnich organizaci, oblastni/ch organizace/i cestovniho ruchu, profesni/ch
sdruzeni s celokrajskou plsobnosti,

— na oblastni Urovni: obce, podnikatelé, sdruzeni podnikatell (regionalni hospodarska komora,
regionalni pobocky profesnich sdruzeni - pokud vdaném regionu existuji), zastupci
odbornych kulturnich organizaci, zastupci krajské/ych organizace/i cestovniho ruchu, pfip.
NNO pisobicich v cestovnim ruchu, zastupci sprav NP a CHKO (resp. AOPK CR).

U¢elem vzniku poradnich skupin je zajisténi propojeni a koordinace aktivit realizovanych v oblasti
rozvoje cestovniho ruchu (tvorba plant cinnosti, ndvrh rozpoctu, spolutcast na tvorbé
marketingovych strategii apod.), bude se jednat o komunikacni platformu, v niz budou zastoupeny
vSechny dotcené skupiny na jednotlivych Urovnich fizeni cestovniho ruchu, zaroven pujde o poradni
organ pro vedeni DMO na dané uUrovni. Budou stanovena jasna pravidla pro nominaci/jmenovani
¢lenl poradnich skupin.
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5.1.3. Povinné dokumenty
Dokumenty, kterymi museji vSechny urovné fizeni cestovniho ruchu disponovat (struktura
a rozsah dokumentd budou definovany v provadéci vyhlasce):

- strategie udrziteIného rozvoje cestovniho ruchu,

- navrh marketingovych opatfeni vcetné strategie propagace (marketingova strategie
cestovniho ruchu),

- plan ¢innosti na kalendafni rok (marketingovy plan na rok),

- rozpocet na kalendarni rok véetné zdrojd,

- monitorovaci systém sledovani stanovenych ukazatel(i vyvoje cestovniho ruchu.

Strategické dokumenty musi byt vsouladu s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu a se
Strategickym rdmcem udrZitelného rozvoje Ceské republiky. Strategické dokumenty organizaci
cestovniho ruchu na niZsi drovni fizeni cestovniho ruchu musi byt v souladu se strategickymi
dokumenty vyssich Urovni fizeni. Pfehled povinnych dokument( je uveden v pfiloze ¢. 11.1.

5.2. Kompetence a aktivity DMO

5.2.1. Kompetence DMO

DMO vzniklé podle nyni pfipravovaného zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu realizuji prvky
marketingového fizeni a marketingové aktivity za Ucelem propagace jimi spravované destinace.
Nazev destinace cestovniho ruchu respektuje marketingové poZadavky, je snadno zapamatovatelny i
pro zahranic¢ni navstévniky. Nazev destinace je unikatni, dvé turistické oblasti nemohou nést stejny /
podobny nazev.

1. droven = narodni DMO

- realizuje marketingové aktivity na zakladé aktualni Koncepce statni politiky cestovniho ruchu
a marketingové strategie,

- propaguje Ceskou republiku na zahraniénim i doméacim trhu,

- komunikuje a spolupracuje s krajskymi DMO, profesnimi organizacemi a asociacemi,

- propaguje znac¢ku Ceského systému kvality cestovniho ruchu na ndrodni Udrovni
a zapracovava ji do celkové propagace zemé,

—  vytvéii, realizuje a Fidi narodni a mezinarodni produkty cestovniho ruchu Ceské republiky.

2. uroven = krajska DMO

- koordinuje a fidi rozvoj cestovniho ruchu na urovni kraje,

- propaguje kraj a oblasti na domacim trhu,

— propaguje kraj a oblasti zpravidla na pfedem definovanych zahrani¢nich cilovych trzich
ve spoluprdci s narodni organizaci cestovniho ruchu,

- realizuje aktivity vyplyvajici z krajské strategie udrzZitelného rozvoje cestovniho ruchu
a marketingové koncepce,

- vytvafi, realizuje a fidi marketingovou strategii cestovniho ruchu kraje, kterou schvaluje
zastupitelstvo kraje,

- krajska DMO se musi zaregistrovat na MMR,

- je vramci zdkona spolupracujicim subjektem narodni DMO,
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- ve spolupraci s oblastnimi DMO zabezpecuje rozvoj cestovniho ruchu na udrovni kraje,
podporuje rozsifovani konkurenceschopné nabidky, vyuzZivd historického, kulturniho a
pfirodniho dédictvi a mistnich tradic k tvorbé produktl cestovniho ruchu v souladu s principy
udrzitelného rozvoije,

- vytvafi, realizuje a fidi regionalni, nadregionalni i mezinarodni produkty cestovniho ruchu,

- koordinuje a metodicky Fidi ¢innost turistickych informacnich center ve spolupraci s profesni
organizaci, v ptipadé, Zze na Uzemi kraje existuje oblastni DMO, pfevadi tuto kompetenci na
ni,

— komunikuje a spolupracuje s turistickymi oblastmi, s podnikateli prostfednictvim profesnich
organizaci,

- propaguje znacku Ceského systému kvality sluzeb,

- podporuje informovanost a vzdélanost pracovnik( v cestovnim ruchu,

- provadi povinny monitoring rozvoje kraje a jeho jednotlivych turistickych oblasti v podobé
napliovani strategie udrzitelného rozvoje, monitoringu stavu potencidlu cestovniho ruchu na
svém Uzemi (v konceptu udrzZitelného rozvoje) a plnéni kritérii stanovenych pro vymezeni
turistické oblasti; pfi sbéru relevantnich dat spolupracuje s CSU,

- vyjadfuje se/pfipominkuje projektové zaméry vztahujici se k danému Gzemi z pohledu zajmu
a dopad( na rozvoj cestovniho ruchu.

- uzavird partnerstvi se subjekty typu MAS, RRA, apod. za Ucelem podpory rozvoje
infrastruktury v regionech.”

3. uroven = oblastni DMO

— rozviji cestovni ruch na urovni oblasti, podporuje rozsifovani konkurenceschopné nabidky
oblastniho a lokalniho charakteru, vyuziva historického, kulturniho
a pfirodniho dédictvi a mistnich tradic v souladu s principy udrzitelného rozvoje,

- je vramci zdkona spolupracujicim subjektem krajské DMO,

- propaguje oblast na predem definovanych cilovych trzich,

- koordinuje Cinnost turistickych informacnich center na svém Uzemi ve spolupraci s profesni
organizaci,

- komunikuje a spolupracuje s podnikateli, podporuje roli podnikateld cinnych
v cestovnim ruchu,

- podporuje informovanost a vzdélanost pracovnikl v cestovnim ruchu,

- provadi povinny monitoring stavu, vyvoje a dopadu cestovniho ruchu oblasti a pfi sbéru
relevantnich dat spolupracuje s CSU,

> Subjekty typu Mistni akéni skupina (MAS) a Regionalni rozvojova agentura (RRA) jsou primarné zfizeny na
podporu rozvoje infrastruktury v regionech a ziskavaji prostfedky na svoji ¢innost ze SF EU a EAFRD. V pfipadé
uzemniho prekrytu destinace a MAS, mlZe oblastni DMO prostfednictvim spoluprace s MAS pUsobit na rozvoj
infrastruktury cestovniho ruchu, ktery je potfebny pro rozvoj destinace. DMO jako takovd nema na podporu
infrastruktury kompetence a zdroje (DMO neni vlastnik infrastruktury, neposkytuje granty, nema prostredky na
podporu rozvoje infrastruktury), zajistuje rozvoj infrastruktury pouze metodicky (analyzy investi¢nich
prileZitosti, monitoring navstévnosti, atd.).
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- po splnéni kritérii pro vznik turistické oblasti je oblastni DMO spravujici vzniklou turistickou
oblast povinna se zaregistrovat na MMR, s Zadosti o registraci oblastni DMO na MMR
predklada stanovisko kraje/krajll ke vzniku oblastni DMO na Uzemi kraje,

- vytvafi a realizuje regiondlni produkty cestovniho ruchu, participuje na tvorbé
nadregionalnich produktl cestovniho ruchu,

- podporuje vychovu mistnich obyvatel v oblasti cestovnich ruchu — pfinosy cestovniho ruchu
pro mistni obyvatelstvo — zaruka udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu,

- spolupracuje s krajskou\krajskymi DMO,

- spolupracuje s centrem Setrné turistiky, které zajistuje udrZitelnost cestovniho ruchu
v chrdnénych uzemich, pokud je v daném kraji zfizeno,

- vyjadfuje se/ptripominkuje projektové zaméry vztahujici se k danému Gzemi z pohledu zajmu
a dopad( na rozvoj cestovniho ruchu.

- uzavird partnerstvi se subjekty typu MAS, RRA, apod. za Ucelem podpory rozvoje
infrastruktury v regionech.

Podrobnéjsi prehled kompetenci jednotlivych Urovni DMO viz pfiloha ¢. 11.2 Prehled rozdéleni
kompetenci.

5.2.2. Aktivity realizované DMO

Ukolem destinaénich spole¢nosti je rozvijet cestovni ruch v destinaci, zjistovat trendy vyvoje
poptdvky a nabidky v cestovnim ruchu, sestavovat komplexni produkt cestovniho ruchu, sledovat
Zivotni cyklus produktu a upravovat produkt dle jednotlivych fazi jeho cyklu, zajistovat propagaci
produktd, volit zdrojové trhy — zajistovat Gpravu produktll a propagace dle potfeb jednotlivych trhi,
sledovat vyvoj cestovniho ruchu v destinaci, méfit UspéSnost realizovanych opatteni, realizovat
navstévnicky management — minimalizovat dopady cestovniho ruchu na kulturné — historické a
prirodni dédictvi destinace, rezidenty a destinaci samotnou.

Destinaéni spole¢nosti se déale podili ve spolupraci s CSU na ziskavéani, respektive aktualizaci
statistickych dat v oblasti cestovniho ruchu. Statisticka data budou pravidelné sledovdna na Uzemi:
statu, kraje, turistické oblasti (v souladu se zdkonem o statni statistické sluzbé a z néj vyplyvajici
ochrané individudlnich udaja).

Vycet aktivit realizovanych DMO

= spoluprace na tvorbé koncepce rozvoje infrastruktury v regionech

= tvorba / sprava infrastruktury v kompetenci DMO (informacni/rezervaéni portal, atd.)
= marketing a tvorba produktl cestovniho ruchu

= podpora TIC a organizaci cestovniho ruchu

= vyzkumy a statistiky cestovniho ruchu

= yzdélavani, rekvalifikace

= zvySeni kvality sluZeb, podpora konkurenceschopnosti

= zavadéniICT

» spoluprace se slozkami IZS sidlicimi v destinaci, pfipadné HS CR.
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6. Systém financovani cestovniho ruchu

6.1. Zefektivnéni podpory cestovniho ruchu

DMO na regionalni urovni (kraji a regiondlnich oblasti) predstavuji vyznamny faktor rozvoje region(
a podpory podnikani v danych oblastech. Aby bylo mozné vyuZzit potencidl téchto organizaci, je nutné
umoznit jejich dlouhodoby a koncepcéni rozvoj. V soucasné dobé tyto organizace nedostdvaji pfimou
finan¢ni podporu, ale jsou prakticky 100 % zavislé na financovani prostrfednictvim grantovych a
dotacnich schémat. Probihd zde soutéZ mezi jednotlivymi projekty destinacnich spolecnosti.
Vzhledem k omezené alokaci financnich prostfedkl a nekoordinovaného cerpani podpory cestovniho
ruchu v ramci implementace jednotlivych operacnich programi, je zrejmé, Ze ne vSechny destinacni
spolecnosti obdrzi finan¢ni prispévek a budou moct realizovat svoji ¢innost. Dochazi tak k omezeni
podpory podnikani v danych oblastech. Navic relativné omezena alokace finan¢nich prostredk( je
prekazkou kooperaci a koordinaci jednotlivych projektovych zamér(, dochazi tak k podpore
izolovanych aktivit. Soucasné s prichodem nového programového obdobi EU dojde k omezeni
finanéni podpory destinacnich spolecnosti, které tak nebudou mit prostfedky na svoji ¢innost a
zaniknou. To bude mit nasledné vliv na zhorSeni podminek podnikani v destinacich.

Z téchto dlvodu je nutné zefektivnit systém financovani DMO, ktery umozni zajistit stabilitu jejich
¢innosti. To znamena, Ze tyto organizace by mély obdrzet financéni prispévek ze statniho rozpoctu,
ktery by z ¢asti pokryval jejich ¢innost a umozZnil jim dlouhodobou realizaci podpory cestovniho ruchu
v destinaci. Prispévek ze statniho rozpoctu bude nasledné kofinancovan z prispévku krajd, obci a
ostatnich subjektl cestovniho ruchu.

PFispévek krajskym a regionalnim DMO ze statniho rozpo&tu bude MMR CR vyplacet formou dotace
v souladu se zakonem €. 218/2000 Sb., o rozpoétovych pravidlech a o zméné nékterych souvisejicich
zakonU (rozpoctova pravidla), ve znéni pozdéjsich predpist. Prispévek krajskym a regionalnim DMO
z krajskych rozpoctd bude vypldcen bud formou dotace v souladu se zdkonem ¢. 250/2000 Sb., o
rozpoctovych pravidlech Uzemnich rozpoctll, ve znéni pozdéjsich predpisli, pfipadné formou
Clenského pfrispévku vyplyvajiciho ze smluvniho vztahu mezi krajem a krajskou DMO, respektive
krajem a oblastni DMO.

Zaméreni podpory cestovniho ruchu bude vychazet ze strategickych dokument( v oblasti cestovniho
ruchu na narodni Urovni (primarné Koncepce statni politiky cestovniho ruchu a jejich akcénich pland a
Marketingové strategie cestovniho ruchu CR) a zjejich prolnuti do regionalni urovné, tedy
strategickych dokument( kraji a oblasti cestovniho ruchu.

MMR bude participovat na nastaveni systému podpory cestovniho ruchu, specifikovani
podporovanych oblasti, zaméreni operacnich program( a naslednému zaméreni vyzev.

V ramci podpory rozvoje cestovniho ruchu by mély byt financovany predevsim tyto aktivity:

- marketing a propagace Ceské republiky jako celku a propagace jednotlivych regiond jak v
tuzemsku, tak v zahranidi,

- podpora infrastruktury cestovniho ruchu,

- pfima podpora cestovniho ruchu — pobidky cestovniho ruchu dle Koncepci statni politiky
cestovniho ruchu vymezenych priorit a kritérii,
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- zvySovani vzdélanosti / kvalifikace a environmentalni osvéty osob plsobicich
v cestovnim ruchu,

- monitoring hodnotici stav a vyvoj cestovniho ruchu v uzemi,

- pfi realizaci aktivit vyplyvajicich ze zdkona o podpofe rozvoje cestovniho ruchu nebudou
vyZzadovany dodatecné prispévky na realizaci vykonu prenesené plsobnosti.

6.2. Systém financovani DMO

Systém financovani DMO na jednotlivych Urovnich pracuje se systémem multiplikace financnich
prostiedkl, respektive aktivace vnitfnich zdrojl. Pfed poskytnutim prispévku ze statniho rozpoctu
DMO musi prokdzat, Zze disponuje prostfedky na spolufinancovani, tvofenymi primarné c¢lenskymi
prostiedky a vydélecnymi nastroji. Pfi vyuctovani dotace DMO prokazuje, Ze na realizaci aktivit
pouzila dotaci, ale i vlastni finanéni prostfedky. Dotace budou cerpany prostifednictvim projektl
realizovanych jednotlivymi DMO, realizované projekty musi byt v souladu s Koncepci statni politiky
cestovniho ruchu, Marketingovou strategii agentury CzechTourism, strategickymi dokumenty
Zadatele, pfipadné strategickymi dokumenty krajské DMO (v pfipadé, Ze Zadatelem je oblastni DMO).

V pfipadé, Zze DMO obdrzi ptispévek (dotaci) na podporu rozvoje destinace z vefejnych zdrojd ve vysi
vice nez 50% z celkové financni alokace vynaloZené na podporu rozvoje destinace (realizaci projektu),
naplni definici dotovaného zadavatele a bude povinen postupovat dle zakona o verejnych zakazkach.
V pripadé, Ze vyse prispévku (dotace) nedosahne Castky vice nez 50% penéZnich prostiedki
poskytnutych z vefejnych zdroji, bude prijemce pfispévku postupovat dle zavaznych metodik MMR.

Pfedpokladame, Ze vySe pfrispévku ze statniho rozpoctu, vynalozend na podporu krajskych i
oblastnich DMO v jednom roce, nepiesahne 200 mil. KE. Dotace bude rozdélena mezi krajské a
oblastni DMO v poméru 40 : 60. Toto rozdéleni reflektuje vyznam oblasti jako cilovych destinaci (mist
navstévovanych navstévniky) a krajskych organizaci, de facto zastresujicich subjektl, ktefi zastresuji
aktivity oblasti plsobicich na Uzemi kraje a pfipadné pokryvaji ,tzv. bild mista“, tedy uzemi, které
nebude spadat pod Zadnou oblastni DMO.
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| Jednotka cestovniho ruchu Zdroj financovani

Narodni DMO = prispévek ze statniho rozpoctu (MMR)
= dobrovolné prispévky samospravy
= dobrovolné pripévky sdruzeni podnikateld na narodni Grovni,
pripadné podnikatell samotnych
= vlastni vydélecné nastroje
Krajska DMO = prispévek ze statniho rozpoctu (MMR)
= pfispévek z krajského rozpoctu min. ve vysi 50 -100 %
poskytnutého prispévku ze statniho rozpoctu*
= dobrovolné prispévky obci
= dobrovolné prispévky sdruzeni podnikatell na urovni kraje,
pripadné podnikatelll samotnych
= vlastni vydélecné nastroje
Oblastni DMO = prispévek ze statniho rozpoctu (MMR)
= prispévek z krajského rozpoctu, na jehoZ Gzemi se oblast vyskytuje
= prispévek obci, které jsou ¢leny destinace
= dobrovolny prispévek ostatnich obci
= dobrovolny prispévek podnikatell plisobicich v destinaci
= vlastni vydélecné nastroje
(pFispévky kraje, obci, podnikateld a vydéle¢né nastroje musi
dohromady tvorit 50-100 % prispévku ze statniho rozpoctu*)
* bude upraveno provadéci vyhlaskou k zakonu o podpofre rozvoje cestovniho ruchu vydanou MMR

6.3. Podpora DMO

Metodika vypoctu prispévku

. Krajska DMO

Metodika vypoctu prispévku ze statniho rozpoctu krajskym DMO

SloZeni Koeficient RUD pro Koeficient RUD pro Intenzita cestovniho ruchu
prispévku jednotlivé kraje jednotlivé obce
Stanoveni zakon ¢. 243/2000 Sb. zakon ¢. 243/2000 Sb. pocet pfenocovani na
koeficientu priloha 1 priloha 2 a3 poctu obyvatel (CSU)
Ukazatel koeficient za kraj soucet za vSechny obce prdmér za 5 let
v kraji
Pomér 30% 30% 40 %
koeficientl*

RUD = rozpoctové urceni dani

* Pomeér jednotlivych koeficientl v prvnich letech implementace systému financovani, po péti letech
se bude pomér koeficientd sniZzovat ve prospéch intenzity cestovniho ruchu.
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. Oblastni DMO

Metodika vypoctu prispévku ze statniho rozpoctu oblastnim DMO

?}ozven| Fixni zaklad Kc'>ef|C|en‘t I?UD pro Intenzita cestovniho ruchu
prispévku jednotlivé obce
Stanoveni pevna ¢astka pro zékon ¢. 243/2000 Sb. pocet prenocovani na
koeficientu kazdou oblastni DMO priloha 2 a3 poctu obyvatel (CSU)

" Y ramér za 5 let za vSechn
soucet za vSechny obce P y

Ukazatel . ¢lenské obce v destinaci
v destinaci v e s
(data na vyzadani)
Poma
omer 50 % 20 % 30 %

koeficient(*
RUD = rozpoctové urceni dani

* Pomeér jednotlivych koeficientl v prvnich letech implementace systému financovani, po péti letech
se bude pomér koeficientd sniZzovat ve prospéch intenzity cestovniho ruchu.

Specifické postaveni v systému financovani zaujima Hlavni mésto Praha, Praha je zaroven kraj i
mésto. Vzhledem k tomu, 7e Praha je nejvyznamnéj$i destinaci cestovniho ruchu CR, bude Praha
financovana jako oblast.

K zajisténi rovnomérného rozvoje oblasti bude maximdlni vySe podpory pro jednu oblast
zastropovana na 10-20 % celkové vyse alokace uréené na podporu oblasti. (bude upraveno provadéci
vyhlaskou k zdkonu o podpofe rozvoje cestovniho ruchu vydanou MMR)

Systém financovani organizaci cestovniho ruchu
Institucionalni nastroj
politiky cestovniho ruchu

Politika cestovniho ruchu

Narodni
uroven

Krajska .
uroven 3
7 Y
rd
Oblastni P ] 4
. = > Oblastni DMO
uroven 70%

Sdruzeni
podnikatell

—> Statni rozpocet - Clenské pfispévky === Krajsky rozpocet

* v pfipadé, Ze obec je ¢lenem / zakladatelem oblastni DMO, pfipadné s oblastni DMO uzaviela
smluvni vztah, se jiz nejednd o dobrovolny, ale povinny ptispévek vyplyvajici z ¢lenstvi, respektive
smlouvy.
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Proces poskytnuti dotace

Podminkou pro zatazeni DMO do systému financovani je prokazani platné registrace od MMR;
nezaregistrované DMO nebudou mit narok na prispévek ze statniho rozpoctu.

Proces financovani krajské a oblastni DMO bude stejny.

sz;‘;ig :: Zpracovani i-,',P doodsi::?rlm Poskytnuti Realizace ";‘;:ﬁg::::g'
sadosti zadosti MMR CR dotace aktivit akce

1. Vyzva pro poddavani Zadosti:
=  MMR vyhlasi vyzvu na podavani zadosti o dotaci, vyzva bude urcena pro vSechny
zaregistrované DMO.
2. Zpracovani zadosti:
* DMO zpracuje 74adost o dotaci formou projektu. Zadost musi byt vsouladu se
strategickymi dokumenty i akénim planem.
= DMO muZe vdaném roce predloZit pouze jednu Zadost (v pripadé, Ze nedojde
k vyCerpdni alokace, bude vyhlasena dalsi vyzva, do které budou moci DMO opét
predloZit jednu Zadost, takto se bude pokracovat do vycerpani alokace).
3. Podani Zadosti na MMR:
=  MMR kontroluje a vyhodnocuje zadosti.
=  Podporované aktivity musi byt vsouladu s narodnimi strategickymi dokumenty a
narodnim generelem rozvoje cestovniho ruchu.
=  MMR muiZe vratit Zddost k dopracovani.
4. Poskytnuti dotace:
= porovnani max. mozné vyse prispévku s poZadovanou vysi pfispévku ze zadosti o dotaci
= schvaleni zadosti a vydani rozhodnuti o poskytnuti dotace
=  DMO musi prokdzat, Ze ma financ¢ni prostfedky na kofinancovani — v pfipadé, ze DMO
nema prostredky na kofinancovani, neobdrzi pfispévek ze statniho rozpoctu.
= poskytnuti dotace
5. Realizace aktivit vyplyvajicich ze Zadosti o dotaci
= dle charakteru jednotlivych aktivit DMO realizuje tyto aktivity na zakladé vlastni ¢innosti,
pFipadné dodavatelsky v souladu se zékonem ¢&. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve
znéni pozdéjsich predpist (zalezi na charakteru realizovanych aktivit).
= MMR je opravnéno kontrolovat pInéni aktivit v pribéhu realizace projektu
6. Vyhodnoceni realizované akce
= MMR kontroluje realizaci akce a splnéni vystupl a indikatorl akce vyplyvajicich
z rozhodnuti i Zadosti.
= v pfipadé nenaplnéni vystupl a indikdtord MMR rozhoduje o udéleni sankce, vraceni
statniho prispévku, pfipadné snizeni limitu pro poskytnuti dotace v dalSich letech.

V soucdasné dobé probihaji prace na zaméreni a tvorbé operacnich programi financovanych ze zdroju
SF EU. Z uvedenych zamér( je ziejmé, Ze i nadale bude mozné cerpat financni prostfedky na rozvoj
cestovniho ruchu ze SF EU. Predpokladem pro moZnost vyuziti prostfedkd SF EU na podporu
cestovniho ruchu je schvaleni povinné kondicionality v této oblasti: odvétvové narodni strategie, tedy
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu CR na obdobi 2014-2020 a Zidkona o podpoie rozvoje
cestovniho ruchu, jako nastroji zajisténi koordinace, koncentrace a efektivity vynaloZenych
prostredkd.

37



7. Soulad navrhovaného feSeni s ustavnim poradkem,
s mezindarodnimi smlouvami a predpisy Evropské unie

7.1. Soulad s Gstavnim poradkem CR
Navrh vécného zaméru zdkona o podpore a fizeni cestovniho ruchu je v souladu s dstavnim
poradkem Ceské republiky, zejména s ¢l. 101 a ¢l. 104 odst. 1 a 2 Ustavy CR a €l. 27 odst. 1 Listiny
zakladnich prav a svobod (usneseni predsednictva CNR €. 2/1993 Sb.).

Realizaci opatfeni zakona o podpofe a fizeni cestovniho ruchu nedojde k poruseni zakladnich lidskych
prav a svobod obéanl Ceské republiky.

7.2. Soulad s mezindrodnimi smlouvami, jimiz je Ceska republika vazana
Mezinarodni smlouvy, jimiz je Ceskd republika vazana, ani judikatura Evropského soudu pro lidska
prava se na danou oblast upravenou v ndvrhu vécného zaméru zdkona nevztahuiji.

Zavedeni systému organizace cestovniho ruchu je v souladu s Evropskou chartou mistni samospravy.

7.3. Soulad se zavazky vyplyvajicimi pro Ceskou republiku z €lenstvi v EU
Navrh vécného zaméru zdkona pfimo nezapracovavd zadné predpisy EU. Problematika, ktera je
vécnym zamérem pokryta (tedy organizace fizeni odvétvi cestovniho ruchu, vztahy mezi jednotlivymi
Urovnémi fizeni a financovani tohoto systému) je vylucné v plsobnosti ¢lenskych statd.

Navrh se dotykad oblasti zdkladnich svobod prava EU — zejm. pravidel o volném pohybu sluzeb
(upravena v ¢l. 56 a nasl. SFEU), kterd plné respektuje. Navrh nijak neomezuje podnikatele, aby
preshranicné poskytovali své sluzby. Podnikatel z jiného ¢lenského statu EU usazeny v destinaci se
muze podilet na zalozeni DMO, cinnosti DMO, byt ¢lenem pracovni skupiny zfizené pfi DMO,
spolupracovat s DMO. Navrh vécného zaméru primdrné upravuje fizeni odvétvi cestovniho ruchu,
vztahy mezi jednotlivymi Urovnémi fizeni a financovani tohoto systému. Podnikatelé jsou zapojovani
jen do treti (jako jednotlivi podnikatelé) ¢i druhé Urovné fizeni (podnikatelé v ramci sdruZeni), ve
kterych budou prostfednictvim cilenych marketingovych strategii propagovat turistickou oblast.

Ve vztahu k pravidldm hospodaiské soutéze, zejména verejnym podporam vécny zamér nenavrhuje
Upravu, ktera by jakkoliv byla skrytou vefejnou podporou, ¢i by jinak narusovala hospodaFskou
soutéZ, nebo byla neslucitelnd s ¢l. 107 a nasl. SFEU. Jak bylo uvedeno vySe, vécny zdmér ma za cil
upravovat oblast organizace cestovniho ruchu, respektive zkvalitnit propagaci turistickych oblasti
v CR. Podnikatelé, ktefi se Gcastni druhé a tieti Urovné Fizeni cestovniho ruchu, budou ze zakona
moci provadét jen takové Cinnosti, které povedou k propagaci turistické oblasti jako celku, nikoliv
k propagaci urcité ¢asti podnikateld.

Vécny zamér pocita s tim, zZe finan¢ni naklady na cinnost krajskych a oblastnich organizaci budou
hrazeny i z prostfedkd strukturdlnich fondd. V tomto sméru se organizace mohou pfihlasit k vyzvam
jednotlivych operacnich programd, za stejnych podminek jako ostatni Zadatelé.

Systém Fizeni cestovniho ruchu a financovani politiky rozvoje cestovniho ruchu je v pravomoci
¢lenskych statdl. Vybrané evropské top destinace cestovniho ruchu (Spanélsko, Francie, Svycarsko,
Rakousko, Slovensko i Slovinsko) maji vytvorené své narodni zakony o cestovnim ruchu, které jsou
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zamérené na definovani organizacni struktury fizeni, odpovédnosti, kompetenci, vazeb a
provazanosti jednotlivych organizacnich Urovni, financovani organizacni struktury a realizaci politiky
rozvoje cestovniho ruchu. Zkusenosti zemi se zavddénim zakona o podpore a fizeni cestovniho ruchu
a realizaci opatieni zakona byly vyuZity pfi tvorbé obdobného zékona v Ceské republice.

8. Promitnuti navrhovaného reSeni do pravniho radu

8.1. Vydani doprovodné vyhlasky kzakonu o podpore a rozvoji
cestovniho ruchu

Ve vyhlasce budou specifikovdna kritéria pro vznik turistickych oblasti, struktura povinnych
dokumentd, ¢innosti podporované ze statniho rozpoctu a sankce.

8.2. Promitnuti zakona o podpore rozvoje cestovniho ruchu

Vznik nového zdkona o cestovnim ruchu a nasledné zavedeni organizacni struktury fizeni cestovniho
ruchu v CR bude mit dopad na nasledujici pravni predpisy:

Zakon €. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody a krajiny, ve znéni pozdéjsich pfedpist:

v zakoné bude oSetfeno, Ze v pripadé totoznosti nebo vyrazného Uzemniho prekryvu Uzemi turistické
oblasti s uzemim ndrodniho parku, pfip. chranéné krajinné oblasti by méla sprava daného NP, pfip.
sprava CHKO, resp. Agentura ochrany pFirody a krajiny CR pravomoc podilet se rozhodovani o
turistické oblasti.
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9. Zhodnoceni soucasného stavu a dopadu navrhovaného
resSeni ve vztahu k ochrané soukromi a osobnich udaju

Implementace systému organizace cestovniho ruchu nema dopad na oblast ochrany soukromi a
zpracovani osobnich Gdaji. Subjekty participujici na systému organizace cestovniho ruchu se musi
Fidit platnou pravni Upravou CR, tedy i zdkonem €. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich Gdajd a zméné
nékterych zdkond, ve znéni pozdéjsich predpisa.

Pfi realizaci marketingovych aktivit na podporu rozvoje cestovniho ruchu nedochazi ke sbéru
osobnich dat. Podkladem pro realizaci marketingovych aktivit byvaji statistickd a marketingova
Setfeni. Sbér, uchovani a pouziti dat probiha v souladu se zakonem ¢. 89/1995 Sb., o statni statistické
sluzbé ve znéni pozdéjsich predpisti. Vyzkumné agentury zabyvajici se sbérem a zpracovanim dat
podléhaji mezindrodnim standarddm, respektive Mezindrodnimu kodexu vyzkumu trhu a socialniho
vyzkumu ICC/ESOMAR, ceské vyzkumné agentury jsou sdruzené v ramci SIMARu (Sdruzeni agentur
pro vyzkum trhu a verejného minéni), ktery publikuje vlastni etické a metodické standardy vyzkumu
trhu a verejného minéni (tyto standardy vychazi z kodexu ICC/ESOMAR) zavazné pro ¢leny SIMAR.

10. Zhodnoceni korupc€nich rizik

Predkladany navrh je zpracovan tak, aby doslo k minimalizaci vnéjsich zasah(l do rozvoje cestovniho
ruchu, politicko-lobystickych tlakd i korupci na implementaci systému organizace cestovniho ruchu.
To vyplyvd i ze samotného zaméreni zdkona na podporu DMO, které predstavuji specializovanou
organizaci zaloZzenou za uUcelem managementu a marketingu destinace, kterd funguje na principu
partnerstvi vefejného, podnikatelského a neziskového sektoru a na neziskové bazi.

Korupcni rizika pfipravované pravni Upravy byla posuzovana v nésledujicich oblastech:

= definovani kritérii pro zaloZeni oblastni DMO - tato kritéria byla definovana na jednani MMR
se zastupci krajskych a oblastnich organizaci cestovniho ruchu, zastupci asociace kraja a
podnikateld. Soucasné nastavené kritéria jsou kompromisem vzeslym ztohoto jednani.
Kritéria jsou opfend o verejné dostupné statistické udaje a o snadno ovéritelnd data.

= zaloZzeni DMO — DMO pfi zaloZeni musi prokazat naplnéni kritérii a podminek pro vznik
(predlozeni povinnych dokumentd a dalsich néleZitosti), MMR CR po splnéni kritérii provede
registraci DMO. Vzhledem ktomu, Ze kritéria budou snadno ovéfitelna a prokazateln3,
minimalizuje se tak korupcni riziko v pfipadé registrace DMO, nenapliujici tato kritéria.
Pochybeni by vyslo najevo.

= financovani DMO - statni prispévek DMO bude vypocitan prostiednictvim transparentniho
modelu, ktery vychazi z ovéritelnych dat (koeficient RUD pro kraje i obce, pocet obyvatel,
intenzita cestovniho ruchu v destinaci, atd.), model financovani je totozny pro vsechny
destinace. V souladu se zakonem ¢. 218/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech a o zméné
nékterych souvisejicich zdkonl (rozpocltova pravidla), ve znéni pozdéjsich predpist a
zakonem €. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech Gzemnich rozpoctl, ve znéni pozdéjsich
predpist dojde ke zverejnéni pfijemcl dotace v rdmci systému organizace cestovniho ruchu,
vySe poskytnuté dotace i informacich o realizovanych projektech — je tak moiné zjistit
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celkovou vysi poskytnutych dotaci a pomér dotace na jednotlivé Zadatele. Pfedejde se tak
moznosti mozného zvyhodnéni urcitych Zadateld.

= vyhodnoceni poskytnuté dotace — Zadatel na konci realizace projektu predkladd zpravu o
vyhodnoceni projektu. Zpravu kontroluje MMR CR, schvali dotaci, pfipadné zahaji Fizeni o
odnéti dotace (¢astecném, Uplném). DalSimi subjekty opravnénymi kontrolovat vyhodnoceni
realizovanych projektl jsou finanéni Gfady, ministerstvo financi CR a Nejvy$i kontrolni tfad.
Dochazi tak k minimalizaci moznych ,,opomenuti” pfi kontrole vyhodnoceni projektd.

* mozné nekalé praktiky samotnych pFijemct dotace nemiie MMR CR piimo ovlivnit,
nastrojem pro zmirnéni zneuZziti dotace jsou transparentné a sprdvné nastavené podminky
poskytnuti dotace a nasledné realizaci pribéznych, ¢i zavérecnych kontrol u pfijemc( dotace.

Dle nazoru predkladatele, predloZzend pravni Uprava bude znamenat vyznamné kroky pro
minimalizaci korupcniho rizika pfi implementaci systému organizace a financovani cestovniho ruchu.
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11. Pfilohy

11.1. Piehled povinnych dokumentu

Subjekt Nazev dokumentu Obdobi (Predlozeni)
Narodni uroven
MMR
Strategicky dokument Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 7 let (k1.1.)

Plan ¢innosti na rok

Ak¢ni plan rozvoje cestovniho ruchu

2 roky (do 1.1.)

Monitorovaci systém

Zprdava o plnéni Koncepce

1za 2 roky (do 31.3.)

Narodni DMO

Strategicky dokument Marketingova strategie rozvoje CR v Ceské | 7 let (k1.1.)
republice

Plan ¢innosti na rok Marketingovy plan na rok 1rok(k1.1.)

Rozpocet na rok Rozpocet 1rok(k1.1.)

Monitorovaci systém

Zprava o plnéni Marketingové strategie rozvoje
CR

1 za 2 roky (do 30.4.)

Regionalni droven

Kraj

Strategicky dokument

Strategie udrZitelného rozvoje CR kraje

7 let(k1.1.)

Monitorovaci systém

Zprava o plnéni Strategie udrzitelného rozvoje CR
kraje

1 za 2 roky (do 30.4.)

Krajska DMO

Strategicky dokument Marketingova strategie CR kraje 7let(k1.1.)
Plan ¢innosti na rok Marketingovy plan na rok 1rok(k1.1.)
Rozpocet na rok Rozpocet 1rok(k1.1.)

Monitorovaci systém

Zprava o plnéni marketingové strategie CR kraje

1 za 2 roky (do 30.4.)

Oblastni Uroven

Oblastni DMO

Strategicky dokument Marketingova strategie CR oblasti 7let(k1.1.)
Plan Cinnosti na rok Marketingovy plan na rok 1rok(k1.1.)
Rozpocet na rok Rozpocet 1rok(k1.1.)

Monitorovaci systém

Zprava o plnéni marketingové strategie CR oblasti

1 za 2 roky (do 30.4.)
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11.2. Prehled rozdéleni kompetenci

Kompetence ‘

Narodni Uroven

Krajska uroven

Oblastni uroven

Cilové trhy

Vybrané vzdalené trhy

Ano

Ne

Ne

Vybrané evropské trhy

Ano

Ano (s dirazem na nejblizsi
zdrojové zemé/regiony)

Ano (ale pouze vybranych DMO;
dlraz pfihranicni regiony)

Domaci trh

Ano — vybrané aktivity (napf. portal
Kudy z nudy)

Ano — vybrané aktivity (synergické
projekty zaloZené na nosné nabidce
z oblastnich DMO)

Ano

Marketingové informace

Marketingovy
informacni systém
(MIS)

Ano — zabezpecuje celkovou
architekturu systému

Ano — vklada data do systému,
uzivatel systému, vytvari specifické
nadstavby systému

Ano — vklada data, uzivatel systému

Sledovani trendq, trhi
a inovaci

Ano

Ne

Ne

Setieni poptavky

Ano (hlavné zahranicni trhy,
organizuje zakladni Setfeni pro
domaci trh)

Ano (spolupracuje s narodni Grovni
na Setfeni domaciho trhu — definuje
extenze Setfeni pro svoji

Ano — pouze lokaIni prlizkumy

pUsobnost)

Sledovani konkurence | Ano —zahranicni trhy Ano — domaci trhy (spolec¢né Ano — domaci trhy (spolec¢né
s oblastni DMO) s krajskou DMO)

Monitoring a kontrola | Ano Ano Ano

Positioning (umistovani destinace)

Branding

Ano - péce o znacku Ceskd
republika

Ano — pouze vybrané kraje (nositelé
znacky pfirozeného turistického
regionu)

Ano - v rdmci tzv. Endorsed
Brandingu

Brand Partnership

Ano — na urovni komunikace znacky
CR

Ano — pouze vybrané kraje (nositelé
znacky pfirozeného turistického
regionu)

Ano —v pfipadé silného
regionalniho partnera

Nabidka cestovniho ruchu

Tvorba produktu CR

Ano — narodni produkty CR

Ano — nadstavba produkt(
oblastnich DMO + produkty mimo

Ano - (hlavni ddraz, spoluprace
s podnikateli a dalSimi
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oblastni DMO

poskytovateli sluzeb CR)

Content management
(fizeni informaci o
nabidce pro webové a
mobilni aplikace)

Ano

Ano

Ne

Rezervacni systémy

Ne

Ano

Ne

Sitové sluzby
(cyklobusy, lyZarské
stopy, atd.)

Ne

Ano — vyjimecéné

Ano

Rizenf kvality nabidky

Ano (MMR)

Ano — jako aktivni subjekt v ¢eském
systému kvality sluzeb

Ano — jako aktivni subjekt v ¢eském
systému kvality sluzeb

Komunikace
Komunikaéni kampané | Ano — sofistikované formy Ano — komunikacni mix definovany | Ano - komunikaéni mix definovany
komunikace definované marketingovou strategii v zavislosti | marketingovou strategii v zavislosti
marketingovou strategii — dliraz na | na podminkach a trini sile na podminkdch a trzni sile
zahranicni trhy destinace (kraje), spolupracovat destinace; predevsim na
s CzT a oblastnimi DMO zahranicnich trzich koordinovat a
spolupracovat s nadfazenymi
jednotkami organizace CR
CRM Ano Ano Ne
Distribuce
TIC Ne Ano — koordinace sité TIC Ano
Globalni distribucni Ano Ano Ne
systémy
B2B Ano Ano Ne
c2Cc Ano Ano/Ne Ano/Ne
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11.3. Prehled deskriptori a indikatort cestovniho ruchu
Deskriptory a indikatory

Periodicita
Setreni

uzemni
podrobnost

mérna jednotka

Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu
Vyse regionalniho HDP v celém sektoru cestovniho ruchu, resp. mil. K¢, % CR, kraje 2 roky
zvlast v ubytovani a stravovani
Zaméstnanost v celém sektoru cestovniho ruchu, resp. zvlast tis. osob, % CR, kraje 2 roky
v ubytovani a stravovani
Podnikatelska aktivita v celém sektoru cestovniho ruchu, resp. tis. osob, % CR, kraje 2 roky
zvlast v ubytovani a stravovani
Sezdénni Setfeni turistického podnikatelského klimatu anketni Setfeni | MMR, kraje | sezénné
Struktura a vysSe verejné podpory cestovniho ruchu mil. K¢ CR, kraje rocné
(z vefejnych rozpodtl)
Ubytovaci zarizeni cestovniho ruchu
Hromadna ubytovaci zafizeni celkem pocet a CR, kraje, | ro¢né
druhova okresy,
skladba obce
Hotely a jim podobna zafizeni pocet a CR, kraje, | ro¢né
druhova okresy,
skladba obce
Lizka v hromadnych ubytovacich zafizenich celkem pocet a CR, kraje, | ro¢né
druhova okresy,
skladba obce
Hotely a jim podobna zafizeni pocet a CR, kraje, | ro¢né
druhova okresy,
skladba obce
Vyuziti [GZzkovych kapacit v hromadnych ubytovacich zatizenich v % druhové CR, kraje, | pololetné
skladby okresy,
obce
Objekty individualni rekreace pocet a CR, kraje, | 5let
druhova okresy,
skladba obce

Periodicita
Setreni

Uzemni
podrobnost

indikator Mérna

jednotka

Hosté a navstévnost

Hosté celkem v hromadnych ubytovacich zafizenich

pocet v tis.

CR, kraje,
okresy, obce

Ctvrtletné

Zahrani¢ni hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich a
jejich geograficka struktura

pocet v tis.,
v %

CR, kraje,
okresy, obce

Ctvrtletné

Pfenocovani hostll celkem v hromadnych ubytovacich
zafizenich

pocet v tis.

CR, kraje,
okresy, obce

Ctvrtletné

Pfenocovani  zahrani¢nich hostd v  hromadnych
ubytovacich zafizenich a jejich geograficka struktura

pocet v tis.,
v %

CR, kraje,
okresy, obce

Ctvrtletné

Setfeni profilu domdaci a zahraniéni ndavstévnosti
(geograficka, demograficka a psychograficka
segmentace, hodnoceni spokojenosti)

anketni Setreni

CR, kraje,
okresy, obce

sezdénneé
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Nejvyznamnéjsi prvky kulturné - historické a prirodni nabidky

Velkoplosna zvlasté chranéna dzemi

Pamatky UNESCO

Méstské pamatkové rezervace a zény

Vesnické pamatkové rezervace a zény

Nejvyznamnéjsi pfirodni atraktivity

Nejvyznamnéjsi kulturné-historické pamatky
Nejvyznamnéjsi muzea a galerie

Nejvyznamnéjsi festivaly (hudebni, filmové, divadelni,

gastronomické)
Nejvyznamnéjsi zoologické zahrady

rozloha, %
z celkové
rozlohy
pocet

pocet

pocet

pocet
pocet a druh

pocet

pocet

pocet

Sportovné —rekreacni a dopravni infrastruktura cestovniho ruchu

Sportovné-rekreacni infrastruktura a vybavenost |
(vybrana zatizeni pro zimni sporty a rekreaci)

Sportovné-rekreacni infrastruktura a vybavenost I
(vybrana koupaci mista, viceucelova kapacitni sportovni
zafizeni, aj.)

Lanové drahy a vleky ve stfediscich cestovniho ruchu

Sjezdovky a strojové upravované bézecké traté

Vodni plochy vhodné k realizaci vodnich sport0

Vodni toky vhodné krealizaci vodnich sportll a vodni
turistiky

Vyznacené naucné stezky

Liniové dopravni stavby pro bezmotorovou dopravu,
sport a rekreaci (cyklistické stezky, stezky pro in-line

brusleni)
Rizeni cestovniho ruchu
Existujici  turistickd informacni centra a jejich

kategorizace
Mistni a regionalni turisticka sdruZeni a organizace

Realizace infrastrukturnich projektl cestovniho ruchu

pocty zafizeni

pocty zafizeni

pocet a délka
(v km)

pocet a délka
(v km)

pocet a délka
(v km)

pocet a délka
(v km)

pocet a délka
(vm)

pocet a délka
(v km)

pocet +
oznaceni
kvality
pocet

pocet,

CR, kraje,
okresy, obce

CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,
okresy, obce

CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,
okresy, obce

kraj, okres,
obec

kraj, okres,
obec

kraj, okres,
obec
kraj, okres,
obec
kraj, okres,
obec
kraj, okres,
obec
kraj, okres,
obec
kraj, okres,
obec

CR, kraje,
okresy, obce

CR, kraje,
okresy, obce
CR, kraje,

1 x za 3 roky

1 x za 3 roky
1 x za 3 roky

1 x za 3 roky

1 x za 3 roky
1 x za 3 roky
1 x za 3 roky
1 x za 3 roky

1 x za 3 roky



Regionalizace a rajonizace cestovniho ruchu

Hlavni formy cestovniho ruchu a funkéni specializace
stfedisek cestovniho ruchu

Rekreacné - turisticka funkce obci

Rekreacné — turistické zatizeni Gzemi

mil. K¢

lGzkové
kapacity, pocty
hostl a
pfenocovani
Rekreacné-
turisticka lGzka
na obyvatele
Rekreacné-
turisticka lGzka
na km?

turistické
regiony

CR, kraje,
turistické
regiony

kraje, turistické
regiony, obce

kraje, turistické
regiony, obce

1x za 3 roky

1x za 3 roky
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